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RESUMO: A realizacdo de um evento esta ligada a uma série de fatores que envolvem em grande
parte, pessoas. Toda a estrutura de um evento deixa de ser importante, se ele ndo possuir
frequentadores satisfeitos e em numero expressivo. Além disso, para que tenha eficiéncia é
importante que aconte¢a com envolvimento ou simpatia de sua comunidade receptora. Assim sendo,
0 objetivo deste estudo tedrico-reflexivo foi o de demonstrar o quanto este envolvimento tornou
possivel a repeticdo da realizagdo do evento Volvo Ocean Race no municipio de ltajai (Santa
Catarina, Brasil). A pesquisa baseada preliminarmente na observacdo assistematica revelou um
sentimento de orgulho tanto por parte dos envolvidos com a organizacdo do evento, quanto dos
expositores, patrocinadores e visitantes, sendo grande parte oriunda do préprio municipio e regides
préximas, também dos atletas e grupos de apoio técnico bem como seus familiares, além da cadeia
de prestadores de servicos internos ao evento e do seu entorno.

Palavras-chave: Eventos; Eventos Nauticos; Turismo; Volvo Ocean Race; Vila da Regata: Itajai-SC.

RESUMEN: La realizacién de un evento estan vinculados a un nimero de factores que intervienen en
gran parte personas. Toda la estructura de un acontecimiento ya no es importante si no tuviera los
asistentes al numero satisfechos y significativas. Por otra parte, para tener la eficiencia es importante
gue suceda con la participacion o la simpatia de su comunidad de acogida. Por lo tanto, el objetivo de
este estudio tedrico-reflexivo fue demostrar como esta participacion ha hecho posible para repetir el
logro del evento Volvo Ocean Race en la ciudad de Itajai (Santa Catarina, Brasil). La investigacién
preliminar basada en la observacion sisteméatica revela un sentido de orgullo por ambos implicados en
la organizacion del evento como expositores, patrocinadores y visitantes, con gran parte procedentes
de la propia ciudad y las regiones cercanas, también de los atletas y los grupos de apoyo y sus
familias, asi como la cadena de proveedores de servicios internos para el evento y sus alrededores.

Palabras clave: Eventos; Eventos Nauticos; Turismo; Volvo Ocean Race; Vila da Regata; Itajai-SC.

1 INTRODUCAO

A realizacdo de um evento, independente de sua natureza proporciona
diferentes resultados nas esferas social e econémica.
Segundo Matias (2013, p. XXVII):
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Evento € um acontecimento que, desde as suas origens, na antiguidade, e
em sua trajetdria histérica até chegar aos tempos modernos, sempre
envolve véarias pessoas nas diversas fases do seu planejamento e
organizagdo, como também atrai um grande numero de participantes.
Atualmente, o evento, em funcao dos objetivos fixados, do grande numero
de pessoas que envolve e das diversas expectativas e necessidades que
essas pessoas apresentam, tornou-se importante atividade econdmica e
social.

Os eventos podem ser considerados cendrios para encontros, apresentacao
de resultados ou conquistas no ambito social, corporativo ou esportivo. O cenario do
evento a ser apresentado no presente trabalho ocorreu no municipio de Itajai (Santa
Catarina, Brasil) por ocasido da passagem da regata Volvo Ocean Race na América
Latina, na Foz do Rio Itajai-Acu.

Tracando um paralelo entre eventos e 0 movimento de aguas, que, se nao
as fossem, muitos dos eventos que serdo mencionados no presente artigo talvez
nao tivessem sido criados, menciona-se do livro Manual Préatico de Eventos, de

Vanessa Martin (2015, p. 17) a analogia feita por JMC Sanchez sobre essa ideia:

O universo dos eventos representa uma forma gerenciada de mdltiplas
conexdes cadticas que devem buscar se harmonizar e interagir entre si e
com o ambiente para produzir uma obra, ou seja, um Unico e determinado
evento, que nao se repete.

Uma &gua em movimento releva o aspecto da singularidade, algo que
também é caracteristico dos eventos e estad profundamente relacionado a
um fluxo continuo de aguas, que produzem mosaicos que falam aos olhos e
a alma das pessoas. E cadtico. Tem um fluxo continuo, uma direcéo e, ao
mesmo tempo, beleza. Seus movimentos sdo circulares, sdo como
interconexdes entre pessoas. E que jamais se repetem. (JMC Sanchez',
citado por MARTIN 2015, p. 17).

Ou seja, assim como as aguas de um rio, rasas ou profundas, com
correntezas fortes, sob influéncia de marés ou periodos de estiagem, sao também
alguns eventos, pois sao diferentes a cada nova edi¢do. Por sua vez, o fluxo de
pessoas em determinado evento, como elas reagem e se envolvem pode ser o
balizador entre 0 seu sucesso e fracasso.

Em paralelo a esses aspectos, identificou-se que as caracteristicas naturais
da Foz do Rio Itajai-Acu no estado de Santa Catarina foram aproveitadas pela acéo

do homem e geram receita aos municipios da regido do municipio de Itajai por

! Professor e palestrante de economia na Espanha. Autor do livro Estatistica Descritiva, ESIC, 2002.
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abrigarem dois importantes portos, um terminal de navios de passageiros e muito
recentemente uma marina, surgindo condi¢cdes propicias para a realizacdo de
eventos nauticos.

Desta forma, constatou-se que a edicdo 2015 do Volvo Ocean Race gerou
comportamentos dos mais diversos entre integrantes da comunidade do municipio
observados e relatados neste trabalho.

Considerando ter verificado que a realizacdo de eventos nauticos no referido
municipio era recente, se optou pela efetivagdo de um estudo tedrico-reflexivo
exploratério. Selltiz et al (1974) afirmam que os estudos exploratorios séo utilizados
guando se deseja familiarizar-se com determinado fenbmeno ou obter maior
compreensao sobre determinado tema consolidando-se tal intengdo no objetivo
deste trabalho.

O objetivo do presente artigo foi constatar o diferencial que a participacéao de
uma comunidade envolvida na realizacdo de um evento pode trazer aos resultados
finais desejaveis dos setores que se envolvem em sua realizagéo.

Julga-se pertinente esclarecer que nao havia intencao inicial em se realizar
uma pesquisa no evento, mas que houve o despertar para realiza-la ao levar em
conta a quantidade de dados que poderiam ser obtidos no ambiente frequentado.
Desta forma, o objetivo deste estudo tedrico-reflexivo foi o de demonstrar o quanto
este envolvimento tornou possivel a repeticdo da realizacdo do evento Volvo Ocean
Race no municipio de Itajai (Santa Catarina, Brasil). Os procedimentos
metodoldgicos para descrever o fendbmeno observado neste estudo ocorreram a
partir de pesquisa exploratoria e posterior pesquisa qualitativa precedidas de
observacdo assistematica, que segundo Rudio (1979, p. 35) "é o fato de o
conhecimento ser obtido através de uma experiéncia casual, sem que se tenha
determinado de antemao quais 0s aspectos relevantes a serem observados e que
meios utilizar para observa-los". Foram realizadas entrevistas do tipo
despadronizada ou ndo estruturada em que, de acordo com Markoni e Lakatos
(2003, p. 197) “o entrevistador tem liberdade para desenvolver cada situagcdo em
qualquer direcdo que considere adequada. E uma forma de poder explorar mais
amplamente uma questdo. Em geral, as perguntas sdo abertas e podem ser

respondidas dentro de uma conversacao informal.” As entrevistas foram realizadas

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Féorum Internacional
de Turismo do Iguassu

no local em que o evento aconteceu indagando-se visitantes, voluntarios e
motoristas, e entre usudrios e prestadores de servicos de seu entorno como
estacionamentos, restaurantes e hotéis.

Todas as entrevistas aconteceram nos dias 11, 12, 18 e 19 de abril de 2015,
ultimos finais de semana de realizacdo do evento Volvo Ocean Race, edicédo
América Latina.

2 A IMPORTANCIA DOS EVENTOS NAS RELACOES HUMANAS

As relagcbes comerciais vém sofrendo alteragcdes na medida em que novas
tecnologias passam a fazer parte dos sujeitos nelas envolvidos. Basta analisar a
velocidade com que se solicita ou envia um orgcamento, seja ele de produtos ou
servigos. O comércio eletronico transforma a informagéo que o mercado disponibiliza
em negocios, conecta de maneira cada vez mais inovadora vendedores,
compradores e investidores.

A pergunta seria, por que, ainda assim, tantos eventos presenciais
acontecem? Em resposta, pode-se preliminarmente afirmar que existe a
necessidade de conexao fisica. Percebe-se ser cada vez mais necessario defender
uma imagem, produtos, servigos, ideias ou conceitos publicamente, ndo apenas por
necessidade de mercado, mas também para atualizacdo profissional. No entanto, os
meios de contato, comunicacdo e relacionamento promovidos por uma interface
eletrbnica (tablets, smartphones, computadores etc.) sdo muito mais viaveis
economicamente, pois excluem necessidades de deslocamento. Qual seria entdo a
razdo do aumento de voos ou outros modais, do comércio de veiculos, do uso de
combustiveis, da construcdo de novos empreendimentos voltados a hospedagens e
de espacos para eventos? Sem se aprofundar sobre este universo, constata-se uma
realidade: as pessoas precisam encontrar-se. Precisam sentir, ouvir, tocar, vivenciar
para aprovar ou desaprovar alguma coisa. Considerando-se poder afirmar que
relacionamento é uma imposicao de sobrevivéncia humana desde o nascimento.

Vinculando-se a esse assunto pode-se buscar um entendimento a partir da
piramide das necessidades de Maslow exposta em CEDET (2015). Como se mostra

na figural a seguir, cada necessidade satisfeita abre espaco para a busca pela
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seguinte. Desta forma, apds as necessidades fisiol6gicas basicas e de seguranca,
ou primarias, sendo alcancadas, sdo buscadas as seguintes nesta ordem: sociais,
autoestima e autorrealizacdo. Ou seja, as necessidades secundarias podem ser

alcangcadas momentaneamente muitas vezes na participagdo em eventos.

FIGURA 1: Piramide das Necessidades de Maslow

Autorrealizagao
Autoestima

Necessidades Sociais

Necessidades de Seguranca

Necessidades Fisioldégicas Basicas

Fonte: CEDET (2015).

3 EVENTO X COMUNIDADE (SEM GANHO)

Levando em consideracdo o fato de um evento precisar acontecer em
espacos fisicos especificos, ndo se teria como ndo afirmar que sédo geradores de
renda. Mas em tal afirmacdo se deve considerar que, para isso acontecer, é
necessario que seja planejado, e, portanto, seu ambiente precisa estar preparado.
Se o0 cenario do evento for um municipio de pequeno ou médio porte seus
moradores devem necessariamente envolver-se ou ser envolvidos, pois durante sua
realizacao, suas rotinas estardo alteradas.

A relevancia que o0s eventos voltados a grandes publicos tém no
desenvolvimento socioecondmico de um municipio ou regido, pode iniciar-se com o
envolvimento da comunidade receptora e, se bem estruturados e divulgados,
culminam no seu desenvolvimento. A figura 2 a seguir demonstra que quanto maior
o envolvimento de uma comunidade em torno de uma causa como um evento ou

atrativo ou programa turistico, maior podera ser o seu desenvolvimento.

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



r Féorum Internacional
de Turismo do Iguassu

FIGURA 2: Relacao entre envolvimento e desenvolvimento de uma comunidade

ENVOLVIMENTO DA
COMUNIDADE
DESENVOLVIMENTO
DA COMUNIDADE

Fonte: Elaborado pelos autores, 2015.

Buscando alguns exemplos de eventos em que ndo ocorreram grandes
consideracdes para com o envolvimento da comunidade em suas fases iniciais foi
escolhido a Oktoberfest em Blumenau (Santa Catarina, Brasil). Para um melhor
entendimento, foi feito um recorte referente ao periodo de 1993 a 1998. Segundo
Santos (2003, p. 125), a festa iniciou-se com motivacdo da iniciativa privada, para
elevar a estima da populagdo local, vitima de duas grandes enchentes que
aconteceram em 1983 e 1984. O evento foi aceito e ganhou grandes proporgdes ao
longo dos anos, como se pode constatar pela publicidade feita ano apos ano.

No periodo mencionado da década de 90, porém, houve a observacdo de
gue durante a realizacdo do evento a comunidade buscava retirar-se do municipio a
procura de espacos mais limpos e sossegados, conforme dados oferecidos pela
Santa Catarina Turismo S. A., Secretaria de Turismo de Blumenau e Secretaria de
Seguranca Publica (SANTOS, 2003).

Levando-se em conta a analise de desenvolvimento do turismo no modelo
Irridex de Doxley, este periodo pode ser considerado como o da Irritacdo, em que 0s
visitados ndo consideram a atividade turistica como benéfica. Neste modelo, as
guatro fases sado euforia, apatia, irritacdo e antagonismo (MOWFORTH; MUNT,
2003, p. 266).

Se a analise desta situacdo for feita no modelo de desenvolvimento do
turismo de Richard Butler’ (BARRETO, 2009, P. 47-48), seria possivel afirmar que o
estagio mais correspondente, seria 0 da estagnacao ou declinio, em que problemas
sociais, ambientais e econémicos podem ser trazidos pelos turistas. Vale lembrar as

demais fases para o modelo de Butler: exploracdo, envolvimento, desenvolvimento,

2 BUTLER, Richard. Annals of Tourism Recbearche, v. 3, n. 2, p. 24-43, 1980.
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consolidacdo, estagnagcdo ou declinio e por fim rejuvenescimento (BARRETTO,
2009, p. 47-48).

O quadro a seguir proporciona uma visualizacdo quanto ao numero de
visitantes por ano na Oktoberfest e a relagcdo de consumo de chope durante o
periodo, observacdes que culminaram no amadurecimento das constatacdes que
levaram os envolvidos com este grande evento a olhar mais atentamente a

necessidade de preocupacdo com a satisfacdo da comunidade envolvida.

QUADRO 1: Dados sobre Numero de Visitantes e Consumo de Chope/Edi¢céo

ITENS / ANO 1993 1994 1995 1996 1997 1998

Visitantes 853.000 827.000 929.000 515.000 500.245 500.000

Consumo de

X 406.000 501.000 502.000 352.000 290.395 312.037
Chopellitro

Chope

visitantellitro 2,100985 1.650699 1.850598 1.463068 1.724983 1.602374

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de Santos (2003), Diario Catarinense (2000) e Guia da
Oktober (2015).

Analisando o quadro, percebe-se que a partir de 1996, houve uma queda
expressiva na quantidade de visitantes do evento em relacdo aos anos anteriores.
Esta diminuicdo foi resultado de uma mudanca de estratégia na abordagem do
evento em que os organizadores “dirigiram a divulgagdo a um publico de maior
poder aquisitivo” (OKTOBERFEST, 2016). Percebeu-se, segundo os organizadores
gue, se a comunidade ndo se envolvesse ou recebesse o evento com simpatia, ele
passaria a perder a sua razao inicial de existir (GUIA DA OKTOBER, 2015).

Apesar de outros eventos com caracteristicas semelhantes ja acontecerem
em cidades dos arredores do municipio de Blumenau-SC, houve em 1997, por
iniciativa da Secretaria de Estado do Turismo, uma divulgacdo maior das chamadas
Oktoberfestas em todos 0s materiais impressos para divulgacdo do estado (QUAL
VIAGEM, 2016). A razédo considerada foi a de tornar a permanéncia do visitante
maior no estado. No quadro a seguir se faz referéncia a cada municipio de Santa
Catarina e aos seus eventos que sdao promovidos no periodo proximo a Oktoberfest

de Blumenau-SC.
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QUADRO 2: Relacao das Oktoberfestas em Santa Catarina

MUNICIPIO EVENTO
Brusque Fenarreco
Rio do Sul Kegelgest (Festa Nacional do Bolao)
Jaragua do Sul Scutzenfest (Festa do Tiro)
Timbo Festa do Imigrante
Treze Tilias Tirolerfest
Rio Negrinho Oberlandfest
Itapiranga Oktoberfest
Florianopolis Fenaostra
Itajai Marejada
S&o Martinho Festa do Produto Colonial

Fonte: SANTUR (2015).

A partir da realizacdo desses eventos indicados no quadro acima e em
varios municipios proximos a Blumenau deve-se mencionar que ocorrem em
periodos coincidentes ou préximos do da Oktoberfest de alguma forma dando
opcOes de distribuicdo de participantes e ndo apenas concentrados no mesmo

evento.

4 EVENTO X COMUNIDADE (COM GANHO)

O cenério estudado para a elaboracéao desse trabalho foi 0 do municipio de
Itajai-SC, com data de criacdo de 15 de junho de 1860 (Prefeitura do Municipio de
Itajai 2015), situado as margens da Foz do Rio Itajai-Acu. O mesmo rio que causou
as enchentes em Blumenau, e que serve para a entrada de navios tanto ao Porto
Puablico, sendo a superintendéncia de responsabilidade do municipio de Itajai, na
margem direita, como ao Portonave, porto privado de Navegantes, na margem
esquerda (PORTONAVE, 2015).

Constata-se que a localizacdo estratégica da regido de Itajai oferece
condicbes para instalacbes e apoio logistico e completa infraestrutura para
embarque e desembarque de cargas secas e refrigeradas sendo considerada como
principal opcdo para importadores e exportadores de Santa Catarina e um dos
principais complexos do Brasil (PORTO DE ITAJAI, 2015).
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No mesmo ano em que o Porto passou a ser gerido pela Prefeitura do
municipio, por sua viséo, foi construido o Pier Turistico com a meta de atrair navios
de passageiros como forma de incrementar a atividade turistica na cidade e regido
(TERMINAL DE CRUZEIROS DE ITAJAI, 2015).

Ao movimento de subida e descida das marés, é dado pelos pescadores da
regido do litoral o nome de Marejada, nome do evento promovido no municipio como
parte dos eventos Oktoberianos e Unico atrativo no periodo de outubro? no
municipio de Itajai (SANTUR, 2015).

O objetivo deste evento, segundo consta na mesma fonte, foi a divulgacao
da cultura portuguesa e gastronomia regional que aconteceu em uma area de 36 mil
metros quadrados construidos préximo ao Pier Turistico. Como atividades atreladas
ao evento identificaram-se: musica, danca, gastronomia tipica, apresentacdes de
bandas locais e nacionais, feiras comerciais e de artesanato, organizadas com
entidades filantropicas como Lions, Rotarys, Apae entre outras, de acordo com a
Fundacdo Itajaiense de Turismo (2013), na intencdo de envolver parte da
comunidade para acdes sociais.

Com quase trinta anos de realizacdo e sempre com a preocupacdo, de
aumentar a estrutura fisica para receber o evento, a Marejada alcancou uma média
diaria de publico de 13,5 mil pessoas na edicdo de 2014, que teve seis dias de
duracdo, fechando com 81.227 no total para este periodo, de acordo com
informacées do veiculo de comunicacéo local (O SOL DIARIO, 2015).

A preocupacdo da Secretaria de Turismo do Municipio alinha-se em
proporcionar o conforto do publico envolvido. Nesta edi¢cdo, de acordo com a mesma
fonte, os numeros contabilizados foram: 25.000 pessoas visitaram o evento no
sabado, maior publico diario alcancado em suas 28 edi¢des, 45.000 litros de chope,
2 toneladas de sardinhas, 30 mil pratos de comida, receita de 1 milhdo de reais, 40

apresentacoes artisticas e 6 toneladas de material encaminhado para reciclagem.
5 EVENTOS NAUTICOS - UMA NOVA VOCACAO

A somatdria de uma comunidade envolvida com os eventos e a geografia

favoravel, as margens da Foz do rio Itajai-Acu, aliada a um espaco chamado
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Marejada, podem ter inspirado a iniciativa privada, a Secretaria de Turismo do
Municipio e a Prefeitura a buscar eventos nauticos de maior relevancia. A inclusao
do municipio de Itajai-SC, segundo os organizadores do evento na América Latina
(THE NATIONAL SPORTS, 2015) entre as cidades do mundo com condig¢®es fisicas
para acomodar uma Vila Regata, foi o fator motivador para a captacado de eventos
desta natureza.

Segundo Elsa Pereira (2013), em sua dissertacdo de mestrado,
Potencializacdo dos Eventos Esportivos no Municipio de Portimdo (Algarve,
Portugal), os eventos muitas vezes surgem do acaso. Em seu trabalho, relata a
situacdo em que o municipio de 40.000 habitantes, recebeu por seis meses duas
equipes do banco ADN AMRO (ADN AMRO1 e ADN AMROZ2) que costumavam
competir no esporte nautico a vela e que ja eram consagradas em participacédo nas
Olimpiadas. Ainda segundo a autora, os dirigentes do municipio ainda n&o
conheciam o potencial que a localizagcdo geografica de Portimédo poderia trazer de
retorno, se investissem de maneira planejada na captacéo e acolhimento de eventos
nauticos.

Os gestores de lItajai tiveram este despertamento e conseguiram captar o
evento Volvo Ocean Race ao espaco, agora de novo nome, Vila da Regata. Este foi
o0 nome dado a area construida para receber publicos interessados em esportes
nauticos, gastronomia e manutencdo das embarcacdes. (A VILA DA REGATA,
2015).

Na mesma fonte consta que a edicdo de namero 11 do Volvo Ocean Race
em 2013, seguido da Regata Transat Jaques Vabre, principal competicdo de velas
do Atlantico, também conhecida como Regata do Café, no mesmo ano, foram a
razao para a ampliacdo de estruturas e area para novos eventos desta natureza e
consagracdo do municipio como um dos mais recentes no mundo em turismo
nautico e primeiro no Brasil.

O resultado da organizacéo precisa para o evento Transat Jaques Vabre em
2013, gerou o0 acordo de que a edicdo seguinte, novembro de 2015 somado a
prorrogacdo da Marejada, com nova nomenclatura (Marejada: Aventura pelos mares
do Mundo) e incorporacdo da gastronomia francesa, por chefes de cozinha

franceses também acontecesse, de acordo com o veiculo Noticias do Dia (2015).
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O anuncio da repeticdo deste evento, segundo 0 mesmo veiculo, aconteceu
durante o Saldo Nautico de Paris em dezembro de 2014 com as seguintes palavras
de Gildas Gautir, um dos diretores da competicdo: “Ficamos impressionados com a
organizacado da cidade e o envolvimento da populagdo com a Jaques Vabre e por
isso vamos retornar a ltajai.”

Na edicdo de 2015, deste evento, ainda segundo a mesma fonte, o
municipio de Itapema-SC passou a integrar-se no cenario, recebendo uma das
modalidades internas da competicao.

6 VOLVO OCEAN RACE

Segundo a revista de mesmo nome, este evento é uma regata que teve em
2015 a sua 122 edi¢do. E considerado o mais importante evento de vela oceanica,
exigindo grande resisténcia e desempenho dos atletas participantes. Dura 9 meses,
sendo que neste periodo as equipes percorrem quatro oceanos, cinco continentes
(38.739 milhas nauticas ou 71.745 quildmetros), com variacdes de temperatura entre
-20°C e 50°C e todas as circunstancias que o alto mar pode oferecer (nevoeiro,
animais marinhos, ondas gigantes, icebergs, trafego de navios mercantes, pirataria).
(VOLVO OCEAN RACE, 2015a, p. 15-29).

De acordo com a mesma fonte, é necessario um preparo fisico e emocional
muito grande por parte dos velejadores que precisam trabalhar em equipe na
conducédo do barco até os destinos, muitas vezes passando noites sem dormir. Esta
prova é considerada a Formula 1 dos mares. Cada etapa desta prova recebe o
nome de perna, e a meta é sempre alcancar a proxima.

Ainda, se menciona que o0 evento surgiu em 1967, quando 8 barcos sairam
com o objetivo de dar a volta ao mundo. Apenas um chegou ao final. Na regata
seguinte, a Marinha Real Inglesa, passou a fiscalizar a prova, como forma de
treinamento dos seus oficiais, 0 que motivou empresas a patrocinar a prova.
Também, que em 1973, o nimero de embarcacdes subiu para 17, o percurso foi de
27.500 milhas e a regata ganhou prestigio, com o nome de Whitbread Round the

World Race. Observam que o Brasil passou a figurar no evento recebendo uma das
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pernas no Rio de Janeiro em 1977, sendo que nesta edicdo, ainda mais
patrocinadores apareceram com desejo de expor sua marca para o0 mundo.

Em 2001 a Volvo passou a ser patrocinadora oficial do evento, e, portanto o
nome do evento mudou para Volvo Ocean Race, ainda de acordo com a mesma

fonte.
7 VILA DA REGATA

Cada perna, ou Stopover, precisa finalizar em uma Vila da Regata, um
espaco construido para receber os atletas e consertar as avarias das embarcacoes,
de acordo com a Revista da Regata (2015), ja mencionada neste trabalho. Ainda da
mesma fonte, tem-se que neste ponto os atletas decidem se seguirdo a perna
seguinte ou serdo substituidos por companheiros de equipe de terra para poder
descansar um tempo maior. Normalmente nestas regatas os familiares dos atletas
vao recebé-los para dar o apoio merecido.

De acordo com os organizadores do evento, da empresa Itajai Stopover, os
municipios escolhidos para construcdo deste cenario, que acaba por tornar-se um
evento muito bem estruturado, receberam como principal critério de escolha, apos a
viabilidade técnica a necessidade de serem de pequeno porte em termos
populacionais. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE
(2015), Itajai-SC em 2014 estava com projecdo de alcancar 201.557 habitantes.
Para os organizadores, com esta populacdo o evento € recebido com mais
valorizacéo, torna-se um evento de importancia, com envolvimento da comunidade.

Grande parte da estrutura fisica para o evento, ja utilizada para a realizacéo
da Marejada, de acordo com o historico das festas estava pronta, faltava construir a
marina. Esta acdo, de acordo com os representantes da Prefeitura do municipio
poderia aproveitar melhor as margens da Foz do Rio Itajai-Acu.

Os patrticipantes da prova na edicdo de 2015 afirmaram que a recepcéo da
populacédo de Itajai foi histérica, de acordo com a revista 0s organizadores mundiais
do evento classificaram a parada na cidade como “memoravel”’ (LIFE AT EXTREME,
2014).
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O publico entre a chegada, o evento interno In-Port Race e a largada foi de
330 mil pessoas em 2012 e 350 mil em 2015, de acordo com a empresa
organizadora, portanto superior as edicdes da Marejada (vide Quadro 3 a seguir) e
qguase igual a Oktoberfest em Blumenau (vide Quadro 1), considerando 0 mesmo
periodo. Ainda para complementar, um dos velejadores Sébastien Rogues
mencionou em uma entrevista para a mesma revista: “Nunca tive uma recepcao
como essa. Foi uma emocao e tanto ver tanta gente me aplaudindo. Momento
perfeito”. (REVISTA NAUTICA, n° 40, p. 17).

QUADRO 3: Namero de Visitantes/Dia no Evento Marejada em lItajai-SC.

[ty e 2010 2011 2012 2013
Visitantes 104.500 73.300 114.000 221.400

Periodo (dias) 17 11 11 17
Média / dia 6.147,05 6.663,64 10.363,60 13.023,52

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de SANTUR (2015).

O municipio ainda recebeu uma medalha de bronze na categoria Meio
Ambiente e Sustentabilidade no prémio da Sports Event Management Conference.
Limpeza dos rios, praias, reciclagem de materiais descartados durante o periodo do
evento, além de trabalhos de artes plasticas com estudantes foram algumas das
acOes de sustentabilidade constatadas para esta premiacdo, que nao aconteceria
sem envolvimento da comunidade, como mencionado no site oficial do evento Volvo
Ocean Race (2015b, 85).

O trabalho de recepcéao, organizacdo de fluxo de visitantes, explicacdo a
guem quisesse entender mais sobre o evento em qualquer dos estandes ficou por
conta de mais de 500 voluntarios entre académicos, funcionarios e professores da
Universidade do Vale do Itajai — UNIVALI (2015).

Constatou-se que na Vila da Regata, os visitantes tinham a oportunidade de
ver os velejadores, os barcos e a estrutura de uma competicdo toda montada para
ser testada em terra, com simuladores para todos os niveis de idade e
conhecimento. Nas mesmas datas em que foram feitas as visitas verificou-se que

um barco igual ao dos velejadores estava sendo disponibilizado em corte
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longitudinal para que os visitantes tivessem uma maior percep¢ao de como viviam
0s seus tripulantes.

Na Figura 3 a seguir se demonstra a estrutura do evento construido na Vila
da Regata. Nela € possivel visualizar todos os detalhes que puderam ser
constatados por ocasido da visita ao evento, como espago para ancoragem dos
veleiros na marina no alto, pavilhdo de exposicoes e artesanatos do lado direito,
tendas de manutencdo das embarcac¢des no centro esquerdo. A area do principal
patrocinador do evento localizada proximo a marina e as pragas de alimentagéo
estando localizadas nas duas tendas brancas, sendo uma a esquerda (superior) e

outra no centro (inferior).

FIGURA 3: Croqui da Vila da Regata — Itajai-SC.

Fonte: Volvo Ocean Race (2015c, p. 115).

8 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS

Como procedimentos metodolégicos para obtencdo de dados, além da
observacgéo assistematica, houve a realizacdo de entrevistas por amostra aleatoria e
sem roteiro pré-definido com o objetivo de constatar a simpatia ou o orgulho das

pessoas pela realizacdo do evento.
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Foram entrevistados: um representante de uma entidade de classe com
proposito de sustentabilidade em seu estande na area de exposi¢cdes, dez familias
sentadas em meio a praca de alimentacao, trés motoristas, sendo um de van, um de
Onibus e um de taxi, trés estudantes voluntarios da UNIVALI que estavam
trabalhando na recepcao do evento, e por fim, trés artesdos na area de exposicoes.
Os critérios de escolha para os entrevistados foram de fazer a busca por
informacfes dos mais variados segmentos envolvidos no evento. A forma de
abordagem foi uma aproximacdo sobre o tipo de trabalho que estavam
desenvolvendo no evento, identificacdo da autora como aluna do curso do mestrado

e em seguida as perguntas.

1 — Resultado da entrevista com o representante da Entidade de Classe: tendo sido
perguntado sobre os objetivos da entidade no evento e se o haviam alcangado

recebendo-se a seguinte resposta:

O evento ndo aconteceu sozinho, algumas entidades como a Associacao
dos Municipios da Foz do Rio Itajai - AMFRI, a Associacdo Nautica de Itajai
- ANI, Secretarias de Educacdo e Turismo, Camara de Vereadores e o
Porto de Itajai apoiaram a nossa iniciativa. Concederam-nos recursos
materiais e este espaco em que desenvolvemos cursos e divulgamos as
acbes de sustentabilidade do evento. Nosso objetivo foi alcancado.
Conseguimos demonstrar nosso trabalho e tivemos adesdo total em cada
uma das turmas que abrimos para o0s cursos de reciclagem e
sustentabilidade.

2 — Resultados referentes as Familias presentes na praca de alimentacdo: Foram
entrevistadas 10 familias com média de 6 integrantes cada. Obteve-se a informacao
de que os moradores do municipio eram apenas um ou dois integrantes, os demais,
portanto haviam ido ao municipio, motivados pelos seus anfitribes. Para a pergunta
feita sobre o0 que os havia trazido ao evento, a resposta dos entrevistados destas
familias foi de que, de tanto ouvirem seus parentes (integrantes da comunidade)
falar bem do evento se sentiram compelidos a vir. Sobre a distancia que
percorreram, houve familias com visitantes que vieram de 300 a 600 Km distantes

do municipio.
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3 — Resultados dos Motoristas da vans, taxi e 6nibus: Quando perguntado a cada
um dos motoristas sobre o perfil dos seus passageiros percebeu-se certo tom de
emocao ao mencionarem as suas procedéncias ao evento. Informaram que os
motoristas dos taxis e das vans transportaram parentes de velejadores,
patrocinadores e equipes técnicas, trabalhando desde muito antes do evento, cerca
de duas semanas e todo o periodo de maneira exaustiva. O motorista de énibus de
turismo entrevistado afirmou que nem ele e nem colegas de profissdo pararam um
dia sequer de transportar interessados em visitar o evento num raio de 300 km.
Identificou-se haver uma companhia de transporte de passageiros que fazia o
traslado constante entre participantes de um evento que acontecia em uma cidade
vizinha e o evento. Também, que havia um 6nibus hibrido, no estilo jardineira, com
paradas por toda a cidade, que fazia o traslado gratuito dos moradores da cidade até
o local do evento.

4 — Resultados dos Estudantes voluntarios da Universidade do Vale do ltajai -
UNIVALI: Apos terem circulado todo o evento demonstrando cada area e espaco,
oferecido informacdes pertinentes ao evento, afirmaram que seu maior desejo era o
de que a data do evento logo chegasse para poder atuar em qualquer posto além de
lamentarem ndo mais serem estudantes em sua proxima edi¢ao, pois ocorria a cada

trés anos.

5 — Resultados dos Artesdos de entidades diversas: Informaram que seu
posicionamento era o de apoiar através das vendas, entidades voltadas a educacao
especial, asilos e orfanatos. Informaram também que ndo precisavam pagar pela
locacdo do espaco, mas um percentual sobre as vendas realizadas, ou seja, mesmo
gue ndo vendessem nhada, o que ndo aconteceu, ja valia estar no evento pela

guantidade de contatos realizados.
9 CONCLUSAO

A realizacdo de eventos para diminuir impactos da sazonalidade de um

lugar, para aproveitar uma boa localizacdo geogréafica ou outra razdo que possa
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surgir podera trazer resultados mais positivos quanto maior for o envolvimento da
comunidade receptora dos mesmos.

Um evento ganha a forgca, a simpatia, a personalidade de uma regido
guando seus principais atores fazem parte da sua construcdo, entendem a razao de
ser, dele se orgulham.

Considerando-se a partir de Bahl (2004, p. 18), pode-se caracterizar o
evento Volvo Ocean Race como exemplo desta forma de interagédo, pois o autor

menciona que:

Evento € um acontecimento que ocorre a partir de um motivo e de
atividades programadas a serem desenvolvidas em um local e tempo
determinados, congregando individuos com interesses e objetivos comuns,
de mobilizacdo da cadeia produtiva e de servicos publicos de uma
localidade.

O municipio de Itajai ndo teve vocacdo ou despertamento para eventos
nauticos até 2012, ao que a historia a ele atrelada demonstrou. As etapas do
processo de municipalizacdo da administracdo do Porto, a construcdo do Pier de
passageiros e ampliacdo da area em que a Marejada acontece, tiveram a constante
participacdo e o envolvimento da comunidade, o que sem duvida em pouco tempo,
levaram o municipio a ser reconhecido também como favoravel para receber
eventos nauticos de grande porte.

Percebeu-se, a partir do que Bahl (2004, p. 18) ainda menciona como
elementos de interacdo na organizacdo de eventos, ou Seja, 0S agentes de
operacionalizagdo e execug¢ao, citando: “o promotor, o organizador, o expositor, 0
participante, os prestadores de servigos turisticos e gerais e a propria comunidade; o
motivo para as sua realizagdes [...]", que 0s mesmos envolveram-se com a razéo de
ser do evento apresentado neste trabalho, na edicdo de numero como 11.
Constatando-se que este envolvimento foi de fundamental importancia para a
conquista e também realizacdo de 122 edicdo do Volvo Ocean Race, em abril de
2015, Unica parada da regata na América Latina.

Por sua vez, analisando as etapas de desenvolvimento do turismo de acordo
com Richard Buttler (1980), pode-se afirmar que o planejamento para o crescimento

dos eventos nauticos de Itajai considerou que o envolvimento da comunidade era
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imprescindivel e, portanto podera aproximar-se do nivel consolidacdo, ja& que os
niveis anteriores, de envolvimento e desenvolvimento foram alcancados.

Ao que se constatou durante o periodo e convivéncia com o evento pelos
autores o evento maduro e bem estruturado em todos 0s aspectos continuara a

trazer ganhos a comunidade com ele envolvida.
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