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MOTIVACAO: PENSANDO O ATO DE VIAJAR NA POS-MODERNIDADE

lomara Albuquerque Giffoni

RESUMO: Esse artigo prop8e uma reflexdo sobre como a globalizagdo vem modificando a estrutura
da sociedade, gerando o sujeito pés-moderno deslocado/descentralizado tanto do seu lugar no
mundo social e cultural quanto de si mesmo. Trabalha-se com a hipotese que turismo acaba sendo
ressignificado por esse sujeito pés-moderno dentro do contexto do lazer. Foi realizada uma reviséo
bibliogréafica sobre turismo e lazer, bem como, tempo social e histéria social, que contribuem para a
construcdo desse raciocinio. Como resultados do estudo tem-se que turismo e lazer sdo fenébmenos
socioculturais complexos, que se manifestam em diferentes contextos conforme os
sentidos/significados em que sdo produzidos e reproduzidos por meio de relagdes dialogicas dos
sujeitos nas suas relacdes com o mundo. Uma vez que tais relacbes ndo sao estaticas, lazer e
turismo precisam ser pensados dentro da estrutura social atual.

Palavras-chave: Turismo; Lazer, Teoria Geral.

ABSTRACT: This article proposes a reflection on how globalization is changing the structure of
society, generating the postmodern subject shifted / decentralized much of its place in the social and
cultural world as himself working with the hypothesis that tourism ends up being reframed by this
postmodern subject within the context of leisure. Literature review of tourism and leisure was held, as
well as social time and social history that contribute to the construction of this reasoning. As study
results has been that tourism and recreation are complex socio-cultural phenomena that manifest
themselves in different contexts as the senses / meanings that are produced and reproduced through
dialogical relations of individuals in their relations with the world. Since such relations are not static,
leisure and tourism need to be thought within the current social structure.

Keywords: Tourism; Leisure, General Theory.

INTRODUCAO

MotivACAO... Qual o motivo da acéo de viajar? Descanso, trabalho, estar
com outros, se isolar, aventura, sossego. Como classificar o turismo na pos-
modernidade? Uma opcao de lazer ou uma necessidade?

O trabalho ora apresentado € um ensaio sobre o fenémeno turistico,
entendendo que fendmeno é “algo que pode ser visto" (Dicionario Houaiss, 2001),
sendo pertinente afirmar que diante da realizacdo de megaeventos como a Copa de
2014 e as Olimpiadas de 2016 o turismo ganha visibilidade. Ha que se pontuar que
tal notoriedade advém da observancia apenas dos aspectos econdmicos do turismo.
Compreende-se o apelo que tal aspecto tras em si, que faz com que essa atividade
tenha a projecdo observada em todos os campos, inclusive o académico. Contudo,
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aqui, procurar-se-a desconstruir essa viséo, pois a hipotese central desse artigo é

gue antes de ser um fenébmeno econémico, o turismo é um fenémeno social.

[...] falar do fendmeno turistico significa dizer de uma agdo que esta
acontecendo, que pode ser apreendida pela consciéncia e que tem uma
esséncia em si [...] Mais especificamente, falar do fendmeno turistico é falar
de algo que se mostra a si mesmo, tal como é, do modo que € (PANOSSO
NETTO, 2005, p. 104).

Na visdo de Moesch (2000) para que se desenvolva uma percepcao do
turismo para além do saber-fazer referenciado na abordagem meramente
econbmica, operacional, sistémica e funcionalista, é necessario utilizar novas
categorias de andlise. Para essa autora, os referenciais empregados e ressaltados
no turismo precisam ser revistos, pois, ndo alcancam a amplitude de analise
multi/interdisciplinar demandada. Logo, para embasar a reflexdo aqui proposta, se
faz necessario buscar outros referenciais dentro do campo das Ciéncias Sociais.

Nesse sentido Gomes corrobora ao colocar que:

[...] é de fundamental importancia considerar outros elementos, priorizando
a percepcdo do homem dentro do processo histérico, politico e social
inerente a este fendmeno. Neste ambito, 0 campo de estudos sobre o lazer
— fundamentado principalmente nas Ciéncias Humanas e Sociais — pode
contribuir sobre maneira com as reflexdes sobre o turismo enquanto um
fenbmeno que, além de econbmico, conforme nossa compreensdo €
também sociocultural (GOMES, 2008, p. 3).

Concorda-se com Gomes e Moesch, e assim sendo, entende-se como
apropriada a proposicdo de desenvolver esse artigo sob os referenciais do lazer. A
esse ponto, se faz necessario explicitar qual o entendimento de lazer que norteara
esse estudo. Sabe que o conceito mais difundido é de autoria de Jofffre Dumazedier,

para quem o lazer pode ser compreendido como:

O lazer € um conjunto de ocupac¢des as quais o individuo pode entregar-se
de livre vontade, seja para repousar, seja para divertir-se, recrear-se e
entreter-se, ou ainda para desenvolver sua informagdo ou formacao
desinteressada, sua participacdo social voluntaria ou sua livre capacidade
criadora apos livrar-se ou desembaracar-se das obrigacBes profissionais,
familiares e sociais (DUMAZEDIER, 2004, p. 34).
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Contudo, tal conceituacao foi criticada por Marcellino, por ver o lazer como
um mero “conjunto de ocupagdes”, o autor compreende o lazer como “cultura —
compreendida em seu sentido mais amplo — vivenciada (praticada ou fruida) no
‘tempo disponivel’. O importante, como traco definidor, é o carater ‘desinteressado’
dessa vivéncia.” (Marcellino, 2007, p. 31). Como aqui se vislumbra a possibilidade
de utilizar como categorias de analise o entendimento de “necessidade”, o espaco e

tempo, optou-se por trabalhar com o seguinte conceito de lazer:

[...] como uma dimensé&o da cultura constituida por meio da vivéncia ludica
de manifestagcbes culturais em um tempo/espaco conquistado pelo sujeito
ou grupo social, estabelecendo relagGes dialéticas com as necessidades, 0s
deveres e as obrigacdes, especialmente com o trabalho produtivo.
(GOMES, 2004, p. 125).

O turismo é fruto da acdo humana. Sendo também uma das formas pelas
guais ele expressa 0 seu modo de vida, sua temporalidade, sua cultura,
consequentemente sua identidade. Em seu livro “A identidade cultural na poés-
modernidade”, Stuart Hall (2004), explica que as identidades modernas estédo

entrando em colapso da seguinte forma:

Um tipo diferente de mudanca estrutural esta transformando as sociedades
modernas no final do século XX. Isso estda fragmentando as paisagens
culturais de classe, género, sexualidade, etnia, raca e nacionalidade, que,
no passado, nos tinham fornecido soélidas localizagdes como individuos
sociais. Estas transformagfes estdo também mudando nossas identidades
pessoais, abalando a ideia que temos de ndés proprios como sujeitos
integrados. Essa perda de um “sentido de si” estavel € chamada, algumas
vezes, de deslocamento ou descentralizacdo do sujeito. Esse duplo
deslocamento — descentralizacdo dos individuos tanto do seu lugar no
mundo social e cultural quanto de si mesmo — constitui uma “crise de
identidade” para o individuo (HALL, 2004, p. 9).

Para Hall (2004, p.13) esse processo produz o sujeito pés-moderno, cuja
identidade nado é fixa, mas formada e transformada continuamente em relacdo as
formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais nos
guais estamos inseridos.

Veja bem, o turismo tal qual o conhecemos hoje, surge dentro do contexto
da Revolucao Industrial, fruto de uma conjuntura que tem como elementos o éxodo

rural para os centros urbanos em busca de trabalho nas industrias; a regéncia do
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tempo pelo relégio e ndo mais pela natureza; da desestruturacdo da hierarquia
familiar; da alienagdo gerada pelos “choques” de estudados por Simmel®, que irdo
atuar sobre o psicolégico do homem gerando o stress, que tera como resultado a
necessidade de descanso / quebra do cotidiano que se concretizardo na luta pelo
direito as férias remuneradas.

Atualmente Hall nos descreve outra realidade, aonde a globalizagdo vem
paulatinamente modificando a estrutura da sociedade, gerando o sujeito poés-
moderno deslocado/descentralizado tanto do seu lugar no mundo social e cultural
guanto de si mesmo. Trabalha-se com a hip6tese que de por/para esse sujeito pos-
moderno, o turismo acaba sendo ressignificado dentro do contexto do lazer como
uma necessidade. Fato € que, esse € 0 ser humano que caminha nas ruas das
cidades da atualidade, que dentre suas significacdes esta a de destino turistico.

Enfim, esse artigo tem como proposta refletir sobre a possibilidade de
ressignificacdo do turismo pelo sujeito pos-moderno enquanto uma necessidade de
deslocamento para outro espaco / tempo, por meio da qual ele pratica o 6cio e que
esse é uma das opcOes de lazer que além de desenvolver o entendimento das
praticas sociais e culturais, deve ser incentivado numa perspectiva contra
hegemonica.

O recorte temporal aqui adotado serd o da pos-modernidade, definida por

Hall (2004, p.34) como a segunda metade do século XX, até os dias atuais.
TURISMO E LAZER

O primeiro conceito que vai balizar esse estudo é o de que turismo € um
fenbmeno humano! Para além do referencial econémico - capitalista expresso no

conceito adotado pelo Ministério do Turismo que pode ser visto a seguir.

E uma atividade econdmica representada pelo conjunto de transacdes
compra e venda de servigos turisticos, efetuadas entre os agentes
econbmicos do turismo. E gerado pelo deslocamento voluntario e

! Georg Simmel — sociélogo alem&o analisa como a vida nos centros urbanos impacta sobre o ser
humano, destacando o fenébmeno do embotamento dos sentidos: a imensidade de estimulos gerados
pelas intensas atividades urbanas (intensificacdo da vida nervosa) tinham seu reflexo na
personalidade do individuo, gerando sujeitos que iam perdendo sua capacidade de relagcdo com seu
meio circundante.
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temporario de pessoas para fora dos limites da area ou regidao em que tém
residéncia fixa, por qualquer motivo, excetuando-se o de exercer alguma
atividade remunerada no local que visita (EMBRATUR, 1992).

Ou da Organizagédo Mundial de Turismo — OMT (1991) afirmar que o turismo
€ um fenomeno economico e social, e adota uma conceituagdo com cunho menos

econdbmico.

Turismo compreende as atividades realizadas pelas pessoas durante suas
viagens e estadas em lugares diferentes do seu entorno habitual, por um
periodo consecutivo inferior a um ano, por lazer, negécios ou outros
(Organizacdo Mundial de Turismo, 1994).

Identifica-se nas abordagens sobre o tema que ele é sistematicamente
entendido e consequentemente estudado sob a luz dos seus aspectos
guantificaveis. Isso é visivel na definicdo de Mario Carlos Beni (2003) do que vem a

ser o0 objeto do turismo:

O elemento concreto do fenébmeno traduzido no equipamento receptivo e no
fornecimento dos servigos para a satisfacdo das necessidades do turista,
gque se denomina Empresa de Turismo. Ela é complexa e, em grande parte,
responsavel pela producéo, preparacéo e distribuicdo dos bens e servigos
turisticos. Pode-se conceituar “bem turistico” como todos os elementos
subjetivos e objetivos ao nosso dispor, dotados de apropriabilidade,
passiveis de receber um valor econdmico, ou seja, um preco.

Esse fato é também verificado na abordagem histérica adotada e como ja
colocado por Giffoni (2015), na maior parte da literatura existente a cerca da génese
do turismo, que ela se apoia na sua “concretude”, ou seja, nos elementos concretos
do fenbmeno para demonstra-lo. Dessa forma, sdo apontados como marcos da sua
histéria 0s momentos em que surgem o0s elementos estruturais da atividade turistica:
a existéncia de estradas pavimentadas, a construcdo de hotéis, a escrita do primeiro
guia de viagens, dentre outros. A conclusdo que a referida autora chega é que esse
tipo abordagem nao da conta da totalidade dos elementos constitutivos da atividade
turistica, considerando que abarca somente mundo ocidental, ignorando oriente; que
muitos autores cometem anacronismos ignorando que este € um fenédmeno poés-
revolucado industrial e que pouca énfase € dada a transformacdo na estrutura social

no momento da revolucao industrial.
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Acredita-se que tal fato decorra de uma das caracteristicas peculiares ao

7

Turismo, que é a sua amplitude. Numerosa é a quantidade de elementos
componentes do fenbmeno e que perpassa por diversas areas do conhecimento
como o lazer, geografia, administracao, histéria, sociologia, dentre outras. O que se
reflete na grade curricular desse curso, que na maioria dos casos, se configura mais
em uma colcha de retalhos do que na pretendida inter, multi e transdiciplinaridade.
As pesquisas realizadas trazem mdultiplos olhares que, ainda que sejam
idéneos pertinentes e embasados, vao explicar facetas especificidades do turismo,
gerando um conhecimento compartimentado. Ouriques (2005) identifica quatro

linhas de interpretacdo e analise do turismo.

A primeira, pautada pela concepcdo mais estritamente economicista de
cunho predominantemente liberal;, a segunda, pautada pelo
desenvolvimento planejado (por tanto, por meio do Estado) que inclui, mais
recentemente, a “questao ecoldgica”; terceira, que chamamos aqui de “pos-
moderna”, pauta-se pela critica ao turismo em massa e pelo elogio “a
diferenciacdo e/ou segmentacdo do mercado turistico, com énfase na
cultura, patriménio histérico e natural, e incorpora premissas modernistas
das concepcdes anteriores; e, finalmente, o enfoque critico, que enfatiza
veementemente o0s aspectos do consumo e producdo destrutivos da
atividade turistica (OURIQUES, 2005, p. 70).

O que leva a reflexdo de que € necessario um olhar de dentro para fora e
nao de fora para dentro. Aponta-se que para se produzir o entendimento do

fendbmeno em si, tais pesquisas carecem do didlogo com os demais elementos.

O fendmeno turistico € um fendbmeno social e deve ser concebido em sua
totalidade. Sua dimensdo vai além das questdes ligadas a economia, a
politica e & cultura de uma sociedade, pois esta ligada a experiéncia de
cada pessoa que se envolve ou pratica o turismo. E nesse aspecto que
podemos considerar que 0 mesmo é um fenbmeno e que esse deve ser
estudado e analisado sob a luz das ciéncias sociais (MELQUIADES, 2011,
p. 139).

Somando-se a isso, e como colocado no inicio desse trabalho, € necessario
a busca de outras abordagens de estudo proximas ao fendmeno. Nesse sentido,

lazer e turismo possuem uma grande similaridade.

No caso do turismo, destacamos que este se trata de um fendmeno
humano, marcado pela mobilidade/deslocamento de pessoas, estimulado
por uma motivacéo (ou vérias motivagdes combinadas). A esséncia do lazer
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por sua vez, € a vivéncia ludica de manifesta¢des culturais (que podem ser
diversas atividades ou até mesmo o0 0Ocio) em um determinado
tempo/espaco. Nessa relacao dialdgica, enquanto o turismo representa uma
possibilidade de lazer, este constitui uma das motivacdes para 0 turismo
(GOMES, 2010, p. 40).

Turismo e lazer se entrelacam e muitos sdo os elementos dessa area do

conhecimento que contribuem para esse ensaio.
MOTIVACAO

Inicia-se essa sec¢do buscando o conceito de tempo social de Thompson
(1998), no qual o autor identifica a génese da Primeira Revolu¢do Industrial na
difusdo do uso relégio, modificando a nocdo de tempo existente na sociedade pre-
industrial e adequando os homens ao sistema fabril, condicionando-os e
disciplinando-os através da regulamentacéo do tempo.

Para Stadnik (2001), a Segunda Revolucéo Industrial (séculos XIX e XX), foi
responsavel por uma transformacdo nos modelos de ludico, criando dois tempos
distintos: o tempo de trabalho e o tempo de lazer. A partir desse momento, a
sociedade industrial “atribuiu ao tempo um valor singular, pois se tornou um bem
raro diante das longas jornadas de trabalho. Devido a sua raridade, o tempo para se
dedicar ao descanso e as atividades livres de obrigacdes passou a ser um bem de
extremo valor social” (DANTAS, 2011).

Destacando o carater desobrigado do lazer Dumazedier ird afirmar que:

O lazer € um conjunto de ocupac¢des as quais o individuo pode entregar-se
de livre vontade, seja para repousar, seja para divertir-se, recrear-se e
entreter-se, ou ainda para desenvolver sua informacdo ou formacao
desinteressada, sua participacdo social voluntaria ou sua livre capacidade
criadora ap6s livrar-se ou desembaracar-se das obrigacBes profissionais,
familiares e sociais (DUMAZEDIER, 2004, p. 34).

Luis Otavio Camargo (1989) amplia e sistematiza as propriedades que uma

atividade deve ter para ser considerada lazer.
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1. Escolha pessoal: ha uma relativa liberdade de escolha pessoal sobre “o que
fazer” no tempo livre, ainda que influenciada por modismos, pela midia, por
aspectos culturais, sociais, econdmicos ou politicos, conscientes ou nao;

2. Gratuidade: nas atividades de lazer ndo ha intencdo de remuneracdo, de
receber qualquer pagamento por sua pratica, diferenciando-se das atividades de
trabalho;

3. Prazer: a motivacdo para a pratica do lazer é a busca pelo prazer, pela
satisfacdo pessoal,

4. Liberacdo: uma caracteristica marcante do lazer é estar livre das obrigacdes do
dia a dia, fazendo coisas diferentes da rotina de trabalho ou daquelas outras
ocupacdes do tempo com afazeres domésticos, ou de responsabilidade com

horarios, compromissos familiares ou sociais.

Pois bem, a esse ponto a pergunta que naturalmente nos vem é: quais seriam as
atividades que gratuitamente escolhemos e nos proporciona prazer, liberacdo. Para
Dumazedier (1979) isso se refere aos conteudos do lazer, que ele classifica em
cinco campos fundamentais: os interesses fisico esportivos; 0s sociais; 0s artisticos;
0S manuais e o0s intelectuais. Aos quais Camargo (1986) acrescenta um sexto,

relacionado aos interesses turisticos.

Lazeres turisticos — nessa classificacdo inclui-se a busca por novas
paisagens, por culturas, lugares e pessoas diferentes, utilizando a prética do
turismo, ou seja, do deslocamento e da permanéncia fora do seu local de
domicilio e dos usos dos servicos inerentes a atividades como transportes,
hospedagem, guias de turismo para conduzir aos atrativos naturais,
culturais ou diferencas do lugar (CAMARGO, 1986, p. 56).

Segundo Elias e Dunning (1992) Podem distinguir-se cinco esferas
diferentes no tempo livre das pessoas, as quais se confundem e se sobrepbem de
varias maneiras, mas que, todavia representam categorias diferentes de atividades.
Sendo a categoria das atividades miméticas ou jogo, aquelas que possuem carater
de lazer, que produzem a agradavel sensacdo de excitacao prazer, quer facamos
parte nelas como ator ou como espectador. Essas atividades estdo diretamente
associadas a quebra da rotina, ao inesperado, caracteristicas essas, da excitacao
mimética.
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J& Leopoldo Gil Dulcio Vaz (1999) sugere que para cada um dos tipos de
lazer pode-se relacionar uma série de fun¢des, dentre as quais se destaca a fungéo
compensadora, caracterizada por atuacdes que, de alguma forma, contribuem para
minimizar as insatisfacdes das outras areas da vida. O que nos remete a colocagdo
de Gomes et al. (2008) de que hoje vivenciamos um aumento da preocupagado com
o lazer, enquanto um dos fatores fundamentais para a promoc¢ao da qualidade de
vida, a qual também se constréi a partir da vivéncia dos chamados conteudos

turisticos.

As vivéncias de lazer ndo devem ser tratadas como meros recursos
metodologicos, mas como manifestagbes culturais que adquirem
significados singulares em cada contexto e sdo essenciais para o turismo,
uma vez que constituem o acervo cultural e o patriménio histérico-social que
se deseja apreender (GOMES et al. 2008, p. 4).

Mas sera Marcellino (2007), que ird compreender o lazer como cultura, em
sua opinidao o lazer € passivel de ser entendido a partir da combinagcdo do tempo e
da atitude. Onde atitude se refere a relacdo estabelecida entre o sujeito e a
experiéncia vivida, consequéncia de uma escolha pessoal e prazerosa. Quanto ao
tempo € aquele disponivel pelo individuo, apés se desvencilhar das obrigacdes
profissionais, familiares, sociais e religiosas, ou seja, 0 tempo da nao

obrigatoriedade.

[...] compreendida em seu sentido mais amplo — vivenciada (praticada ou
fruida) no ‘tempo disponivel’. O importante, como traco definidor, é o carater
‘desinteressado’ dessa vivéncia. Nao se busca, pelo menos
fundamentalmente, outra recompensa além da satisfacdo provocada pela
situacdo. A ‘disponibilidade de tempo’ significa possibilidade de opgao pela
atividade pratica ou contemplativa (MARCELLINO, 2007, p. 31).

Procurando entender as relacfes entre lazer e turismo tal qual elas se
apresentam nas estruturas socioculturais, estudadas nas abordagens pos-
modernas, extrai-se que muito do que foi estudado em um campo do conhecimento,
aplica-se ao outro e vice-versa. Finaliza-se entdo com uma citacdo de Panosso
Netto (2005), a qual apesar de focada no turismo entende-se como aplicavel ao

lazer e as questdes centrais aqui colocadas.
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[...] sabemos que experiéncia é vivéncia e também histéria. Essa
experiéncia é fendbmeno, entdo é correto dizer que o turismo é um
fendmeno. A pergunta que se faz é: Que tipo de fendmeno é o turismo? [...]
Entdo podemos dizer que o turismo é um fendmeno de experiéncias vividas
de maneiras e desejos diferentes por parte dos seres envolvidos, tanto
pelos ditos turistas quanto pelos empreendedores do setor (PANOSSO
NETTO, 2005, p. 30).

CONSIDERACOES FINAIS

Turismo e lazer sdo fenGmenos socioculturais complexos, que se
manifestam em diferentes contextos conforme os sentidos/significados em que sao
produzidos e reproduzidos por meio de relacdes dialdgicas dos sujeitos nas suas
relacdes com o mundo. Uma vez que tais relacdes ndo sdo estaticas, lazer e turismo
precisam ser repensados continuamente, precisam ser pensados dentro da estrutura
social atual.

Ainda que sem intencionalidade e realizados separadamente, os estudos do
turismo e do lazer parecem convergir para o entendimento dessas atividades como
uma pratica social com base cultural, ligada as necessidades, deveres e obrigacdes
do individuo, dentro do espaco/tempo em que ele se localiza, mas ao mesmo tempo
repleta de subjetividade.

Enfim, nesse ensaio buscou-se construir outro entendimento do fendbmeno
turistico, para além dos aspectos econdmicos, que reconhece a importancia das
mudancas na estrutura social como fator determinante para o surgimento de outro
sujeito, de outro significado para o turismo, onde a motivacdo para o ato de viajar

seja entendido a partir da perspectiva humana.
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