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RESUMO: O objetivo da presente pesquisa foi analisar as experiéncias no uso de estadios europeus
de futebol como legado de megaeventos. Para tal pesquisa, foi utilizado o método qualitativo. Os
procedimentos de pesquisa, desenvolvidos entre os anos de 2014 e 2015, combinaram o
levantamento bibliografico, documental e a intervencéo de campo, através da utilizacdo do método de
observacdo participante nos seguintes estadios: Estadio da Luz (Portugal); Dortmund (Alemanha);
San Siro (Italia) e Camp Nou (Espanha). A partir dos dados coletados busca-se contribuir com a
utilizacéo dos equipamentos ndo somente com jogos de futebol, e também, através de atividades que
englobem o estadio como atrativo turistico, recomenda-se pesquisas sobre o assunto sob olhar de
diferentes areas do conhecimento.
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ABSTRACT: El objetivo de esta investigaciéon fue analizar las experiencias en uso de los estadios
europeos como legado de mega eventos. Para esta investigacion, se utilizé el método cualitativo. Los
procedimientos de investigacién desarrolladas entre los afios 2014 y 2015, combinan la bibliogréfica,
documental y de campo de la intervencién, utilizando el método de la observacion participante en los
siguientes estadios: Estadio da Luz (Portugal); Dortmund (Alemania); San Siro (Italia) e Camp Nou
(Espafia). A partir de los datos recogidos busca contribuir a la utilizacion de equipos no sélo con los
juegos de fatbol, y también a través de actividades que cubren el estadio como una atraccién
turistica, se recomienda que la investigacion sobre el tema objeto de mirada en diferentes areas del
conocimiento.

Palabras-clave: Legados; Mega eventos Deportes; Estadios de futbol.

INTRODUCAO

O atual posto do Brasil, como sede dos megaeventos esportivos, remete a
diversas questdes no referente aos legados e os impactos. Com o intuito de
apresentar um possivel uso dos estadios, para além dos jogos futebolisticos, o
presente trabalho apresenta uma possibilidade de educacdo nao formal utilizando a
animacao sociocultural como ferramenta de intermediacao.

Para diversos autores, a grande maioria dos estudos atrelados ao turismo e

o mundo dos esportes estdo embasados em motivacdo da viagem, a proépria
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participacdo no evento esportivo, e os impactos da midia dos eventos de esporte,
além de sua viabilidade econb6mica, dentre outros, evidencia-se assim a
necessidade de outras propostas e analises dos megaeventos esportivos e suas
potencialidades para o pais sede (PINHEIRO; ALBERTON, 2012).

A atratividade de um destino turistico, também pode ser motivada, por sua
cultura, seu dia-a-dia e pela importancia de uma dada atividade no pais, como no
caso dos esportes (RAMSHAW; GAMMON, 2005). E esta é uma grande
oportunidade para o Brasil, ndo somente para 0 curto prazo, mas pensar
ferramentas que permeiam acdes, que se consolidem como atrativas para
moradores locais e futuros turistas. Os megaeventos permitem diversos efeitos em
um destino em curto e longo prazo se bem planejado e executado.

Visitas realizadas em estadios por turistas, sao classificadas como turismo
esportivo cultural, com intuito de ressaltar a importancia de grandes conquistas
historicas do clube ou do préprio pais, este € um grande legado que o Brasil pode se
beneficiar se investir e planejar acdes para seus diversos estadios, que Sao
valorizados ndo somente por sua populacédo, como por turistas (CARVALHO, 2008).

Para tanto o método para o desenvolvimento do trabalho, teve como base,
primeiramente a analise documental da relacdo entre os megaeventos esportivos e
estadios de futebol. Para a pesquisa de campo, utilizou-se do método qualitativo,
uma vez que permite registrar as percepcoes e impressdes dos entrevistados e um
reconhecimento particular das situacfées (MEIHY, 2005).

Os resultados obtidos sdo provenientes de estudos empiricos através da
observacédo participante (ANDRE, 2001; VEAL, 2011) de visitas/tours aos estadios
como equipamentos turisticos de suas respectivas cidades, os estadios foram
escolhidos através de amostra por conveniéncia, utilizou-se da premissa que foram
utilizados em megaeventos esportivos, sendo estes visitados no periodo de 17 de
junho a 29 de julho de 2014. Como instrumentos metodoldgicos, o registro dessas

atividades ocorreu por meio fotografico e anotacées de caderno de campo.
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MEGAEVENTOS ESPORTIVOS E ESTADIOS

Nos ultimos anos, o Brasil recebeu e esta por receber diversos eventos
internacionais, de grande visibilidade, entre as razdes para tal advento estdo as
politicas de apoio a capacitacdo e execucdo, além de melhorias na infraestrutura,
bem como todo o profissionalismo envolvido (CARNEIRO, 2011).

Entre estes eventos internacionais, estdo 0S megaeventos, Sao
acontecimentos que demandam diversas estruturas complexas, que perpetuam a
integracdo dos mais variados setores em prol de um objetivo de curto prazo, que
seja justificado a longo prazo, os beneficios que resultardo na sede local. Salvo que,
se nao planejados, este pode impactar negativamente ou positivamente a sede do
megaevento.

Para tanto este trabalho aponta a definicho de Roche (1994, p.19), que
megaevento é “um acontecimento de curta duragdo, com resultados permanentes
por longo tempo nas cidades e/ou paises que o sediam e esta associado a criacao
de infraestrutura e comodidades para o evento”.

Os megaeventos se caracterizam por seu periodo de curta duracéo, além do
grande publico presencial e através das midias, como seu publico alvo especifico,
grande mobilidade econémico-financeira, acordos politicos, mobilizacdo do setor
turistico, como também as diversas estruturas criadas e reformadas. Dentre alguns
megaeventos esportivos conhecidos na atualidade estdo, os Jogos Pan-Americanos,
as Olimpiadas Militares, as Copas do Mundo de Futebol e os Jogos Olimpicos de
Verdo e de Inverno, entre diversos outros, mais conhecidos em alguns continentes
do que outros. Que acabam por atrair e demandar um numero significativo de verbas
e investimentos de diversos setores econdmicos, mas também interfere-se
diretamente na populacao local. (VILLANO; TERRA, 2008).

O turismo aparece como 0 segmento mais disputado junto aos megaeventos
esportivos, uma vez que sua oferta turistica é veiculada mundialmente. Diversos
setores sdo consumidos, e avaliados por diversos publicos, como transportes,
hotéis, alimentos e bebidas, atrativos em um geral e receptivo. Além das diversas

potencialidades a serem exploradas no destino, contribui-se ndo somente

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Féorum Internacional
de Turismo do Iguassu

economicamente, mas socialmente, permite beneficio a todos atores envolvidos no
processo se bem planejado (OLIVEIRA, 2002).

Os megaeventos esportivos da atualidade, com carater extraordinario e
mundial sdo os Jogos Olimpicos e a Copa do Mundo, que acontecem de quatro em
guatro anos, envolvem diversas nacionalidades, e demandam um grande preparo, e

sdo veiculados por todo o planeta, pela midia, gracas a globalizacéo.

As mudangas de infraestruturas e funcionalidades do estadio, por conta de
um megaevento esportivo, podem alterar significativamente este espaco.
Seja por modernizacdo de equipamentos que promovem mais conforto ao
usuario, ou seja por uma neutralizacdo estética que possibilite adotar o
estadio para outros fins além do futebol, ndo se pode ignorar a cultura
estabelecida naquele espaco, como consequéncia da apropriacdo efetiva
dos individuos por longo tempo (DRULA, 2015).

Zawadzki (2015) apresenta que o legado, mais frequentemente reconhecido
dos megaeventos, sdo os estadios. A gestao futura destes locais tera uma influéncia
sobre a relacéo geral de custo-beneficio de sua construcdo / extensao. A dificuldade
sera gerar receitas suficientes para cobrir os custos de manutencdo e servico da

divida.

Além dos recursos necessarios para a construcdo, essas instalacdes
precisam abrigar eventos periédicos e com bom apelo de publico para se
sustentarem ao longo do tempo. Mas, muitas vezes, estdo em locais onde a
demanda é insuficiente, permanecendo ociosas, com seus custos elevados
de manutencdo a cargo de seus proprietarios, geralmente gestores
publicos. Enquanto na Alemanha, os estadios tém um grande fluxo de
espectadores e apenas um esta ocioso, na Africa do Sul a maior parte esta
subutilizada, gera-se prejuizos financeiros. (BRANSKI et.al.,2013).

Para este trabalho a estruturas analisadas sdo os estadios de futebol
vinculados aos grandes clubes de futebol em nivel mundial, geralmente, legados de
megaeventos esportivos, porém, necessariamente pertencentes ao roteiro turistico

da cidade visitada, como um dos atrativos turisticos regionais.
ESTADIO DA LUZ — LISBOA/PORTUGAL

O Estadio da Luz é propriedade do Sport Lisboa e Benfica, localizado na
cidade de Lisboa em Portugal, com capacidade para 65 mil lugares o que o
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classifica como 5 estrelas pela UEFA, ou seja, apto para receber jogos de grande
importancia no cendério internacional, como por exemplo, a final da UEFA Champions
League disputada entre Real Madrid — Atlético de Madrid na temporada de
2013/2014 no territorio portugués. E considerado o maior estadio de Portugal e sua
construcdo foi realizada no local do estaddio anterior que foi demolido para o
Campeonato Europeu de Futebol UEFA que ocorreu no ano de 2004. Para
realizacdo desse megaevento, o governo portugués decidiu remodelar ou construir
10 estadios, diferentemente do exigido pela Comissdo Organizadora do evento, que
solicitava somente sete. (DURAO, 2010; MARQUES, 2005; RIBEIRO et.al., 2004).

O caso especifico dos estadios de futebol como legados de megaeventos
esportivos sdo debatidos exaustivamente, seja pela academia que discute a
construcdo desses estadios em diferentes aspectos como turismo, economia,
infraestrutura, projecdes e legados (ARRUDA, 2009; DURAO, 2011; MARQUES,
2005; MARTINS et.al. 2004; RIBEIRO et.al. 2004). Ou a discussao em ambito
nacional, dez anos depois da realizacdo do evento, sobre qual seria a melhor
solucdo para os problemas desses estadios que estdo ociosos nas cidades sede,
uns defendem melhor gestdo desses equipamentos, outros apoiam a iniciativa de
demolicdo desses ‘elefantes-branco’.

Porém, especificamente o caso dos estadios do Dragao (propriedade do
F.C. Porto na cidade de Porto/Portugal), José Alvalade (propriedade do Sporting C.P
na cidade de Lisboa/Portugal) e o Estadio da Luz ndo apresentam problemas
orcamentarios devido a grandeza de seus clubes e o endividamento na construcao
desses estadios, ser realizados em grande parte pelo setor privado.

Apés situar o leitor, voltamos ao enfoque principal da visita ao equipamento
turistico aqui apresentado, o estadio da luz € um grande complexo de infraestruturas
no centro da cidade de Lisboa, facilmente visitado através de transporte publico, sé&o
trés estacfes de metro proximas, terminal de 6nibus e avenidas com acesso a
rodovias no entorno do estadio. O deslocamento desses locais até o estadio é
realizado facilmente gracas a efetiva sinalizacdo na cidade de Lisboa e também
dentro das dependéncias do clube. Vale ressaltar que a facilidade do idioma

facilitou, pois ndo ha informacdes em outro idioma que ndo o portugués, outro
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problema foi a iluminacdo deficiente no entorno dos estadios, talvez explicados, por
nao haver partida no dia, os mesmos encontravam-se desligados.

Diferentemente dos outros tours realizados, o Benfica disponibiliza a visita
guiadas a cada 30 minutos das 10h00min as 17h00min, todos os dias, exceto dia de
partida oficial e eventos previamente avisados. A disponibilidade de animadores
trilingues durante a realizacdo da visita (portugués, inglés e espanhol) destoa em
comparativo aos outros estadios. Outro diferencial é a venda em separado dos
ingressos do tour pelo estadio e a entrada do Museu Cosme Damido, porém caso
gueira é possivel comprar ambos com desconto.

O Museu Cosme Damido é uma infraestrutura com trés pisos inaugurada no
ano de 2013, conta-se a histéria do SL Benfica e suas relacbes com o esporte e
Portugal, objetivo é o destaque das atividades realizadas pelo Benfica em sua
grande maioria, porém, ressalta-se em varios momentos as conquistas realizadas
em diferentes modalidades esportivas e explicando-os, como rugby, natacdo e
atletismo, bem como em diferentes competicbes, a saber mundiais e olimpicas.
Assim como as interfaces do histérico do clube com a histéria do pais Portugal e sua
importancia na cidade de Lisboa e todos seus adeptos (torcedores).

No segundo e terceiro andar € demonstrado na pratica o aprendizado dos
conceitos de animacéo sociocultural, o clube compreendeu a necessidade de dispor
de atividades interativas entre o clube e seu visitante, diversas atividades sob
aspecto dos conteudos culturais do lazer: Artisticos; Fisico-Esportivos; Intelectuais;
Manuais e Sociais (DUMAZEDIER, 1980). Através de atividades como: area social
para criancas; histérico mundial; pinturas; leituras; atividades fisico-esportivas;
aplicativos interativos com visitantes (€ possivel a realizacdo do tour online no site);
preservacdo ambiental (espaco vivo sobre a importancia da aguia como mascote e
simbolo do SL Benfica).

O Tour apresenta-se como complemento das atividades desenvolvidas no
Museu, onde o imaginario € trabalhado em conjunto com o histérico anteriormente
citado durante a outra visita, com pitadas de histdrias e atividades que ocorreram em
momentos importantes da histéria do clube. Com visitas aos vestiarios, visita aos

diferentes setores do estadio e o gramado. Destaca-se que nesse dia
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especificamente, algumas das areas estavam interditadas, como o tunel de acesso

ao gramado e o banco de reservas.
SIGNAL IDUNAS PARK - DORTMUND/ALEMANHA

O Signal Idunas Park é o estadio do Borussia Dortmund da Alemanha, o
estadio é um dos legados para a Copa do Mundo de 1974 nomeado, e até hoje
reconhecido por seus adeptos como Westfalenstadion, nome do bairro onde esta
localizado. Inaugurado em 02 de abril de 1974 com capacidade para 54 mil
espectadores, apdés algumas reformas privadas e a remodelacdo para receber a
Copa do Mundo de 2006, o estadio chegou a capacidade de 81.359 torcedores. A
capacidade total do Signal ldunas Park é de 81.359 no total, sendo esses 65.718
espectadores sentados e 14.834 torcedores em pé.

O estadio esta localizado na regido Sul de Dortmund, fator esse que néo
impede a visita ao equipamento, visto que o sistema de transporte urbano funciona
de maneira eficaz, sendo possivel chegar do centro da cidade por meio de
transporte ferroviario (5 minutos) e rodoviario, através de linhas de 6nibus e taxis
(cerca de 8 minutos). A facilidade de deslocamento ao estadio, pode ser explicada
principalmente pelo seu entorno, ja que a utilizacdo dos equipamentos de lazer e
turismo da cidade encontram-se concentrados nessa regido, como o centro de
conferéncias de Westfalenhallen; o maior parque urbano da cidade e; centro de
atividades ludicas ao lado do estadio, além da infraestrutura hoteleira (LADBECK
et.al., 2005).

Atenta-se ao objetivo do presente trabalho, as visitas guiadas do estadio
ocorrem na lingua alema e inglés, sendo que essa Ultima, apenas duas vezes por
dia ou agendadas previamente. O niumero maximo de pessoas atendidas por vez é
de 40 visitantes, caso excedido o numero, tera de esperar a proxima turma, como foi
0 caso. Apesar do tour funcionar durante todos os dias da semana, os horarios sao
bem especificos, principalmente se ndo ha compreensao do idioma alemao.

A visita guiada compreendeu as areas dos vestiarios, tunel de acesso ao
gramado, parte do gramado e areas adjacentes do banco de reservas; areas VIP;

zona mista de reportagem; salas de recuperacdo e o Museu do Clube. A visita a
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area do museu, especificamente, ocorre maneira espontanea sem a presenca de
monitores, a visita no geral tem previséo de 75 minutos.

O museu apresenta todo o histérico do clube e suas conquistas em nivel
futebolistico, porém, ressalta-se parte de seu memorial a discutir a presenca de seus
jogadores na Il Guerra Mundial e os episddios que ocorreram na Alemanha
Ocidental relaciona-se esse fato ao histérico. O tour é finalizado dentro da loja do

clube, o que demonstrou ser um padrdo entre os tours existentes.
SAN SIRO OU GIUSEPPE MEAZZA — MILAO/ITALIA

O estadio Giuseppe Meazza como é conhecido oficialmente, porém, utilizado
somente pela torcida da Internazionale é o principal estadio da cidade de Mildo na
Itélia, o estadio tem como proprietario a Prefeitura de Mildo, porém os dois clubes
gue mandam suas partidas oficiais, aléem do ja citado F.C.Internazionale Milano, o
A.C.Milan que reconhece o estadio como San Siro, nome do bairro onde localiza-se
0 equipamento. O estadio tem capacidade para 80.074 pessoas, todavia, ja recebeu
o recorde de 150 mil torcedores em uma partida oficial, sua inauguracdo em 1926
com partida entre os dois clubes da cidade. Apesar do estadio ndo ser um legado de
megaevento esportivo, o estadio recebeu reformas para sediar partidas da Copa do
Mundo de 1934 com trés jogos realizados em Mildo e a Copa do Mundo de 1990
com seis jogos realizados.

O estadio é localizado fora do centro de Mildo, porém o acesso de transporte
coletivo € a maneira mais eficiente de chegar até o local, o acesso de transporte
ferroviario € necessario percorrer 15 minutos anda-se até o local do tour. Outra
possibilidade € descer do bustour oferecido pela cidade de Mildo, um dos atrativos
turisticos da cidade é o estadio, bem como a compra com desconto das entradas
desse equipamento em conjunto ao bilhete do bustour.

Além da inclusdo do estadio nos roteiros turisticos pela cidade, os guias
estdo preparados para atendimento dos visitantes em italiano ou inglés, um dos
monitores oferece a visita em espanhol basico, todos cursam ou sédo graduados em
Turismo. A venda de ingressos ocorre de maneira separada, assim como no estadio

da Luz, o visitante opta por realizar o tour ou somente o museu San Siro.

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Féorum Internacional
de Turismo do Iguassu

Especificamente sobre o Ultimo, extenuante apresentacdo pelos guias da dicotomia
e necessidade de ambos os clubes, chega a soar estranho, ver um cenario
propositalmente criado em forma de espelho, ou seja, 0s mesmos objetos e formas
expostas de maneira igual, porém um azul e outro vermelho, sustenta-se as cores e
brasdes de Internazionale e Milan, respectivamente.

Os monitores apresentam parte do tour exemplifica as diferencas entre os
dois clubes, em referéncia a histérias de bastidores, os classicos entre as equipes,
necessidades e peculiaridades das diretorias, porém, ressalta a ‘ineficiéncia’ de um
clube se o rival ndo existisse, tanto no aspecto de luta politica que ambos clubes
travaram contra o estado de Guerra e demais atividades nacionalistas em épocas
distintas, o histérico do proprio estadio e da cidade de Mildo ou até mesmo nas
discussbes de utilizacdo do estadio em detrimento da realizacdo de eventos nao
relacionados a futebol.

Nesse sentido, os guias exemplificam que a prefeitura de Milano realiza
diversos eventos na cidade, bem como aluga o espaco para realizacéo de eventos e
entretenimento na cidade, o que ndo necessariamente € feito com antecedéncia ou
tem aprovacao dos clubes. No dia da visita, ndo foi possivel realizar visita a alguns
setores especificos, como as cabines de narracdo e o gramado, pois 0 mesmo
estava coberto com tapumes em toda sua extensdo, pois um show estava para
acontecer nos proximos dias e, uma superestrutura de palco estava sendo montada
no meio do estadio. Nesse ponto, destaca-se a falta de informacédo aos visitantes
sobre esse fato, pois no meio do tour fomos avisados de tais problemas, o que

causou a revolta de alguns dos visitantes alemaes que estavam no local.
CAMP NOU - BARCELONA/ESPANHA

O Camp Nou é o estadio do Futbol Club Barcelona na cidade de Barcelona
na Espanha, talvez aqui jA comece o primeiro equivoco e também acao de animacéao
sociocultural, a identificacdo com o nacionalismo cataldo e toma-se frente as
disputas politicas separatistas da regido da Catalunha como apresentados a seguir e
em outros estudos (FIGOLS, 2012; FIGOLS, 2014; SANT'ANA, 2002).
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Assim como o estadio de Mildo, o Camp Nou ndo pode ser considerado um
legado de megaevento esportivo, porém, foi utilizado na Eurocopa de 1964, para
adaptar-se as normas exigidas pela UEFA para realizacdo da Copa do Mundo FIFA
de 1982, reformou diversas areas, dentre elas, onde os torcedores ficavam em pé,
diminui sua capacidade de 150 mil lugares para os atuais 99.786 assentos. O
transporte até o estadio pode ser realizado por 4 diferentes estacdes de metro que
ddo acesso em no maximo 10 minutos, existe a possibilidade do transporte urbano
coletivo, porém aos finais de semana as opcdes ficam escassas, exceto dias de
jogos que possuem linhas especiais e, também o bustour disponibilizado pelo
turismo de Barcelona, possibilita a oportunidade de conhecer o equipamento
turistico, devido sua localizagcéo distante do centro da cidade.

Correlacionando o aspecto turistico, a cidade de Barcelona é considerada
um modelo de gestdo nesse aspecto, considerada a cidade modelo pos realizacéo
das Olimpiadas de 1992 (SANOVICZ 1997). Usufrui de detalhado e eficiente roteiro
turistico pela cidade e a compreensdo dos moradores locais da importancia da
atividade, entende-o como oportunidade de crescimento econémico e social, no
aspecto de demonstracéo do sentimento catalao.

O Camp Nou foi o primeiro estadio a realizar o tour tematico em seu estadio,
no ano de 1984 (PARAMIO; BURAIMO; CAMPOS, 2008). Dentro do tour é possivel
compreender diversas acdes de responsabilidade da animacdo sociocultural,
conforme citado anteriormente, a utilizacdo do idioma nativo ser o cataldo e ndo o
espanhol, bem como uma area de entrada do museu e do tour que discorre sobre a
Catalunha, desde os dados histéricos da cidade, como a linguagem, a importancia
da Iuta pela independéncia da regido, a relacdo futebolistica dos jogos
comemorativos disputados em nome da selecdo da Catalunha, o terceiro uniforme
do clube nas cores da bandeira e alusdo nos detalhes de todos os painéis tematicos
com a bandeira da Catalunha. A coloracao diferente nas arquibancadas do estadio
formam o slogan ‘més que um club’, o que nos permite compreender a politizacdo e
oposicao popular nacionalista (FIGOLS, 2012).

O tour do Camp Nou, apesar do preco elevado (23 euros por adulto) &
pensado na realizacdo através de audioguias, porém, existe a possibilidade de

realizar a visita monitorada com animadores, cobrada uma taxa extra pelo servico,
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sujeito a disponibilidade e nimero minimo de visitantes. A sinalizacdo dentro do
equipamento é extremamente eficaz, disponibilizado em cataldo, espanhol e inglés.
O fluxo intenso de turistas demanda um alto ndmero de funcionarios bem
preparados com formacdo especifica para atuacdo, disponiveis em pontos
estratégicos, os animadores tiravam dulvidas caso o audioguia houvesse algum
problema ou permanecesse alguma duvida. Os audioguias estavam disponiveis em
9 linguas (cataldo, espanhol, inglés, francés, italiano, aleméao, portugués, holandés e
russo); ja os animadores, além dessas linguas, apresentavam também em
noruegués, polonés, japonés, chinés (mandarim), arabe e dinamarqués, demonstra-
se nivel de preparo da equipe.

O viés econbmico fica bem evidenciado, especificamente nesse tour, existe
um complexo de lojas em todas as transicdes de ambiente, bem como mini stands
de souvenires do clube, da Catalunha ou de algum determinado jogador. Nesse
sentido, o clube explora bem a imagem de seus jogadores estrangeiros, busca
fidelizar o visitante como socio torcedor do clube posteriormente, corrobora com
essa ideia Figols (2014) discorre sobre o atual hino do Barcelona que faz aluséo a
todos os imigrantes, sem distingdo de origem desde que seja torcedor do Barcelona.
Nesse sentido, parte da exposicéo é referente ao quadro de sécios do Barcelona ao
redor do mundo, a titulo de curiosidade em 2014, o Brasil possuia 26 so6cios
torcedores vigentes.

Existe um setor altamente tecnoldgico que objetiva a relacdo mais intima
entre o visitante e o clube, dentre as atividades disponiveis de fotografias com os
jogadores, possibilidade de postagem de foto nas redes sociais através de
aplicativos disponibilizados pelo clube, interage com o ultimo visitante do seu pais
gue utilizou o programa, as estratégias de marketing de vendas com seu visitante
merecia um estudo cientifico, se é que ja ndo existe, da maneira que sdo colocadas
as palavras, os itens séo disponibilizados, 0 que sugere-se como objeto de estudo,
para quem possui qualificacdo para tal.

Por fim ressalta-se a importancia e relacdo do equipamento turistico para
populacdo do entorno, em conversas informais, discorrem sobre os impactos
positivos que o estadio trouxe a regido, principalmente no ambito de infraestrutura

gue ndo existia, muito menos planejamento de reurbanizagéo e inclusdo da area ao

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Féorum Internacional
de Turismo do Iguassu

plano turistico, regido anteriormente conhecida como area periférica, como descreve

Arruda (2009) sobre a realidade dos estadios portugueses.
CONSIDERACOES FINAIS

A facilidade de deslocamento pela Europa e a concentracao de visitantes de
diferentes locais do mundo, para visita ao equipamento ligado ao futebol, demonstra
0 enorme potencial que o turismo tem e explora em nivel internacional, o que

infelizmente néo retrata a realidade brasileira e de alguns locais. Nesse sentido,

E a presenca de outros turistas, pessoas como nos, que & necessaria para
o0 sucesso de tais lugares, que dependem do olhar coletivo do turista. E
também o caso das grandes cidades, pois aquilo que as distingue é seu
carater cosmopolita. E a presenca de pessoas do mundo inteiro que confere
as grandes capitais sua excitacdo e seu encanto (URRY, 1996, p. 70).

Com relacédo a observacédo participante, os tours seguem um determinado
padrao de atividades a ser desenvolvida, relaciona-se o histérico politico/financeiro
do clube com o pais/cidade em que esta inserido, bem como a importancia do
mesmo em nivel mundial; apresentacdo de seus troféus conquistados ao longo de
sua histéria, bem como importancia de alguns determinados jogadores, geralmente,
icones do futebol mundial.

Ressalta-se o0 papel de destaque que o turismo esportivo tem nessas
cidades, compreender que o0 equipamento € um importante atrativo de turismo e
lazer dentro cidade e como pode ser utilizado, ndo somente na questao futebolistica,
mas na gestdo de outras atividades dentro de suas dependéncias, bem como
ampliacdo e desenvolvimento de roteiros tematicos com o tema estadio e futebol na
cidade (RABELLO, 2014).

Os clubes, com gestao cada vez mais profissional, tendem a ver no estadio
uma oportunidade de fonte de renda nédo sé advinda da venda de ingressos,
mas de locacado para shows e convencgdes, ou seja, fun¢des além dos jogos
gue normalmente ocorrem no estadio, e da publicidade que se pode
explorar no espaco. O conceito de arena tem sobrepujado o de estadio,
levando ndo s6 a construgdo do campo de jogo e instala¢des para o publico,
mas o desenvolvimento agregado de outras estruturas préximas, como
centros comerciais, hotéis, estacionamentos, centros culturais e
gastronémicos, entre outros. (AMARAL e BASTOS, 2011).
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Acredita-se que a apresentacdo somente na lingua nativa e em inglés,
dificulte a expansdo do tour, a utilizacdo de audioguias em varias opcbes de
linguagem, associados aos guias (em inglés e/ou lingua nativa) durante o tour do
estadio, seria a melhor maneira de proporcionar comodidade a seu visitante.

A apresentacdo desse ensaio empirico sobre as percepcfdes ocasionadas
durante os tours dos estadios vém colaborar com um pequeno avango has
pesquisas sobre o tema, sdo raros os estudos que abordam a tematica estadios de
futebol, quando isso ocorre, debate-se sobre o aspecto financeiro, operacional ou
turistico. Acredita-se na necessidade de maiores pesquisas acerca do assunto, bem
como, compreender a realidade brasileira, associados a esses esforgos,
compreender como dar-se-a a utilizacdo dos estadios brasileiros como legados de

megaeventos esportivos.
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