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RESUMO: A legalizacdo da maconha vem sendo destaque em alguns paises e estados. Com isso
surgem oportunidades de negécios em varios setores, incluindo o Turismo. Contudo, ha que se
observar como a atividade é desenvolvida. Assim, este trabalho exploratério objetivou verificar as
orientac@es fornecidas ao visitante-consumidor em destinos onde a maconha é legalizada. Para esse
fim, primeiramente é realizada uma discussao tedrica com relagdo a como 0 mundo vém lidando com
tematica das drogas enfatizando questdes sociais e mercadoldgicas com relacdo ao uso da flor de
canndbis e destacando locais onde o turismo é associado a esse produto. Em seguida é realizada
uma analise descritiva das informac6es disseminadas em folders que sdo destinados aos turistas em
dois destinos (Amsterdam e Colorado) com relacdo ao consumo dessa substancia. Os resultados
apontam em ambos os casos orientacdes com relacdo a salude, seguranca e questfes individuais
gue devem ser levadas em consideracdo pelo visitante-consumidor.

Palavras-chave: Turismo Cannabico; Maconha; Informagéo Turistica.

ABSTRACT: The legalization of marijuana has been highlighted in some countries and states. With
that, business opportunities arise in various sectors, including tourism. However, it should be noted
how the activity is developed. Thus, this exploratory study aimed to verify the guidelines provided to
the visitor — consumer in destinations where marijuana is legalized. To this end, firstly it a theoretical
discussion regarding how the world have been dealing with the drugs theme is carried out
emphasizing social and market issues regarding the use of cannabis flower and highlighting places
where tourism is associated with this product. After this, a descriptive analysis of the information
disseminated in folders addressed to tourists in two destinations (Amsterdam and Colorado) with
respect to the consumption of this substance is performed. The results show in both cases guidelines
with respect to health, safety and individual issues that should be taken into account by the visitor -
consumer.

Keywords: Cannabic Tourism; Marijuana; Touristic Information.

INTRODUCAO

O uso de substancias psicoativas ndo € algo iniciado recentemente. O ser
humano, em diversas sociedades sempre as utilizou para multiplos fins (religiosos,
cerimoniais, recreativo, medicinal, entre outras possibilidades) (CARLINI, 2006;
FRANCA, 2015). Esse tipo de substancia muda temporariamente as composicoes e,

consequentemente, o funcionamento do cérebro. Siegel (1989) aponta que o
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impulso temporario em alterar o cérebro est4d presente em grande parte dos
individuos (criancas ou adultos) e até mesmo de animais.

Segundo a Organizacdo das Nacdes Unidas a substancia psicoativa mais
utilizada no mundo é a maconha. H& cerca de 210 milh8es de usuérios de drogas,
sendo que 165 milhdes, 80% do total, consomem a flor de cannabis (UNODC, 2011).
Sua legalizacdo, seguida da regulamentagdo, vem sendo destaque em alguns
paises e estados norte-americanos. Na maioria desses casos contemporaneos,
usuarios conseguiram a priori de maneira judicial a possibilidade de tornarem-se
consumidores (para uso medicinal, por exemplo), posteriormente houve a pressao
pelo cultivo e, por fim, implementou-se uma proposta de Estado cujo modelo difere
de local para local (DECORTE, 2015; PARDO, 2014). Assim, foram feitas diversas
normativas governamentais, construiram-se locais para consumo especifico, bem
como surgiu a necessidade da criacdo de publicacdes (cartilhas, folders, flyers, etc.)
com finalidade informativa, contemplando adverténcias, restricbes e
responsabilidades para diversos publicos. Alguns autores (RASCHKE; KALKE,
1999) propdem inclusive a separacdo desses publicos/mercados para a proposicéo
de normativas.

Conforme destacam Grobe e Luber (2011), um desses publicos pode ser o
visitante ou turista, que consome essas substancias em localidades diferentes do
seu entorno habitual. Nao existe, entretanto, um “turista de drogas” (drugtourist)
tipico. A atitude e experiéncias de consumo turistico relacionado as drogas variam
de pessoa para pessoa. E certo, contudo, que a acessibilidade ou licitude das
drogas pode ser a motivacéo principal para o deslocamento. Assim, mesmo que nao
seja muito popular, esse é um nicho de mercado a ser considerado no turismo que
possui potencial e desafios tanto para o destino fornecedor quanto para a demanda.
De forma pragmatica, a maconha pode ser vista como um mercado bilionario
(FRANGCA, 2015).

Ante o0 contexto apresentado, o presente artigo objetivou verificar as
orientacdes fornecidas ao visitante-consumidor em destinos onde a maconha é
legalizada. O trabalho n&o se propde julgar 0 consumo como certo ou errado, mas
sim admite-se que novas politicas publicas emergem e que ha um potencial a ser

pensado e planejado também no Turismo. Selecionou-se para analise materiais de
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Amsterda na Holanda, onde a maconha é legalizada desde a década de 70, e o
estado de Colorado nos Estados Unidos, onde o0 seu uso recreativo j& movimenta
um mercado turistico cannabico “em franco desenvolvimento” (FRANCA, 2015).

Ainda que o Brasil ndo seja um desses destinos, esse tipo de analise pode
ser estratégica também para esse, principalmente, pois segundo alguns autores
(BURGIERMAN, 2011; CARLINI, 2006), esta cada vez mais claro que o sistema
proibitivo brasileiro ndo funciona. Além disso, pode ser percebido que pressfes para
a legalizacdo ndo é fato isolado de um ou outro local, tem se disseminado pelo
mundo e chega bastante forte as Américas (PARDO, 2014).

A continuidade da presente introducdo primeiramente apresenta-se uma
discusséo tedrica em que se discute o histérico mundial com relacdo as drogas no
século XX, sua proibicdo, as tentativas de controle, e as alternativas que alguns
locais tém tomado. Em seguida enfoca-se especificamente a maconha, pois normas
particulares ao tipo de substancia psicoativa sdo aplicaveis e, conforme
neurocientistas brasileiros: “Nao ha outra planta medicinal ou droga recreativa que
se compare a maconha, tanto em termos de seu alcance étnico-cultural quanto em
termos de sua abrangéncia de sua agao biolégica” (RIBEIRO; MALCHER-LOPES,
2007, p.39). Esse panorama foi delineado com base em documentos da
Organizacao das Nacdes Unidas (ONU), especificamente da Comissédo Global de
Drogas, e em estudos como os de Peter Reuter, Burgierman e Escohotado.

Em seguida aponta-se estimativas com relacdo a movimentacdo do mercado
da maconha com base em numeros noticiados por jornais e revistas econdmicas
especializadas, ressaltando a maconha como produto e subproduto mais vendido no
ano 2015. Com projecOes bilionarias de vendas para o ano corrente de 2016 que
incluem a atividade turistica relacionada a maconha. Por fim, apds a exposicdo dos
procedimentos metodoldgicos, dois exemplos onde a maconha € legalizada s&o
brevemente descritos e 0 material entregue aos usuarios-turistas é analisado. Em
seguida, encerra-se o0 trabalho com as consideracbes finais e referéncias

bibliograficas utilizadas.
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AS DROGAS NO MUNDO: UM BREVE PANORAMA

A discussao sobre o que é considerada droga j& ganha debate ha algum

tempo. E sua notada influéncia como artigo mercadoldgico também.

“[...] o principal ramo do comércio mundial é o das drogas, se incluirmos af
os [...] bilhdes de ddlares do trafico ilicito, e acrescentarmos os capitais das
drogas legais, como o alcool e o tabaco, mas também o café, o cha,
[acUcar] etc., além das drogas da industria farmacéutica” (CARNEIRO,
2002).

Para se entender como ocorreram 0S escoamentos, as proibicbes e as
legalizagbes, propdem-se primeiramente um breve apanhado de algumas
substancias consideradas drogas e, em seguida, finaliza-se o debate dessa secéo
com a maconha, objeto central do estudo.

Os mecanismos de regulamentacdo social do consumo das drogas até o
inicio do século XX nao existiam. Nao existia o proibicionismo legal e institucional
internacional. As riguezas vegetais tiveram seu provimento principalmente pela
América e Oriente, que assim se integraram atraves dos colonizadores que tentaram
regulamentar o uso de diferentes plantas que constituem o universo das drogas do
mundo moderno. O tabaco defendido por jesuitas e visto a olhares resistentes de
orientais e protestantes, logo foi valorizado e aceito. Assim também, o chocolate, o
alcool, o cha, o café, e o acucar que tiveram seus diferentes escoamentos e
distribuicdo. (CARNEIRO, 2002).

Nesse mesmo periodo colonial, cogumelos alucinGgenos americanos ja
eram proibidos pela igreja, e apos, no fim do séc. XIX, surge um movimento
chamado “Temperanca” (OPUS DEI, [s.d.])*, influente em varios paises (inclusive no
Brasil), formado por senhoras da sociedade e sacerdotes, tendo como sua principal
bandeira o combate ao uso do alcool. Esse movimento conseguiu atingir seu
objetivo, uma vez que no comeco do novo século, mais especificamente em 1920, o
alcool foi proibido nos Estados Unidos, comecando assim um periodo de politicas

proibicionistas, e iniciando um problema sistémico.

A Temperanca é uma das “quatro virtudes cardeais”, ao lado de justiga, sabedoria e coragem. E ela
que, segundo a doutrina “modera a atragdo dos prazeres, assegura o dominio da vontade sobre os
instintos e proporciona o equilibrio no uso dos bens criados”.
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Burgierman (2011) aborda esse acontecimento apontando que coibir certas
substancias poderia ser muito lucrativo para alguns. A partir da proibi¢do do alcool
nos Estados Unidos, comecaram a surgir inimeros bares clandestinos chamados
speake-asies (que poderia ser traduzido como “fale baixo”). Nestes frequentados por
desde juizes, professores, politicos, até operarios da industria, policiais e cidadaos,
eram consumidas bebidas com alta graduacdo alcodlica, bebidas destiladas, em
geral feitos sem cuidados os cuidados de quando ha uma regulagdo. Assim, o
registro de mortes por intoxicacdo alcodlica passa a ser um outro problema
proveniente da proibicéo.

Escohotado (1998) menciona que a sociedade estava ressentida, havia
muita dificuldade em se fazer valer a lei e os contrabandistas ostentavam riquezas?.
A repressdo aumentou e assim selecionou o mercado do trafico. Sem concorréncia e
cobrando precos altos, fazia-se muito dinheiro, o que permitia a pratica do suborno
para policia, por exemplo. O corrompimento era a primeira tentativa, se falha, a outra
seria selar a morte do incorruptivo. A sociedade mais irritada ainda cobrou uma

postura mais autoritaria, com penas mais duras.

Em 1929, as penas j4 eram dez vezes mais perigosas que em 1920. Quem
vendesse um Unico drinque poderia pegar cinco anos de cadeia e uma
multa de 10 mil dolares. Os custos da proibicdo que eram de 2,2 milhdes de
doélares em 1920, pularam para 12 milhdes em 1929. A populacdo das
prisdes americanas subiu de 3 mil para 12 mil entre 1920 e 1932
(BURGIERMAN, 2011, p. 31).

Mesmo com o fechamento de alguns bares clandestinos a pratica nao
sucumbiu, a oferta ndo diminuiu e esse trabalho era desgastante para a policia, pois
prender um dono de bar ndo evitava que outro aparecesse para comercializar
bebidas. Esse desgaste resultou também em um desrespeito as regras, condutas e
artigos constitucionais, por parte dos policiais, que se tornaram mais violentos. A
proibicdo do alcool ruiu em 1934 sem qualquer demonstracdo de reducdo de
consumo (ESCOHOTADO, 1998, p. 487). Com o fim da proibicdo do alcool, além do

2 O grande nome do trafico alcodlico foi Al Capone, que andava em carro blindado, escoltado por
outros. Cheios de capangas com metralhadoras para fora da janela sem nenhum pudor & sociedade.
Aos 26 anos ja era “inimigo numero um” da América, no nivel em que estava ele sequer precisava
tocar no &lcool que vendia. Dono de inUmeros negoécios legitimos para lavar dinheiro, para todos os
efeitos era um bem-sucedido empresario (BURGIERMAN, p. 32).
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controle sob o que passava a ser fabricado e comercializado, had de se destacar
também o indice de homicidios nos Estados Unidos, que caiu durante onze anos
consecutivos (BURGIERMAN, 2011, p. 32). “O proibicionismo esta aterrado numa
cruzada moral, que logo se estenderia para outras drogas ao sabor das
conveniéncias politicas” (RIBEIRO, 2014, p. 165).

Com a dissolucéo da proibicdo do alcool, alguns foram beneficiados, outros
nem tanto. Uma figura publica que perdeu seu emprego e toda a captacdo de
recursos governamentais foi Harry Anslinger, chefe do escritério encarregado da
proibicdo das bebidas. Devido a esse fato se transferiu para a FBN (Federal Bureau
of Narcotics) — Escritorio Federal de Narcéticos. Batizado pela midia como “Czar
antidrogas dos Estados Unidos”. O Or¢gamento e o escritério eram menores, o alcool
era um problema muito maior que narcoticos. Para justificar seus altos custos, a
maconha foi demonizada publicamente na metade para o fim da década de 30.
(ESCOHOTADO, 1998, p. 519).

Surgem discursos indicando que ‘[...] a sua ingestdo era capaz de produzir
monstros sociais tais como os latinos”. Além de numeros forjados de uma suposta
alta letalidade decorrente de seu uso, apontando registros de pessoas que morriam
“na primeira tragada”. Burgierman (2011, p.64-66) vai um pouco além e ressalta o
trabalho em conjunto com jornais da época, noticiando fatos exageradamente
mérbidos relacionados a maconha, como assassinatos, transformacdo de homens
em monstros, e fazendo “meninas entregarem-se aos caprichos de homens de cor”,
tudo isso com “uma simples tragada”. O assunto vendia. Os jornais achavam que
era o certo a se fazer, para “manter as criangas longe desse monstro”. O orgamento
para Anslinger aumentou e, em 1937, a maconha foi proibida nos Estados Unidos. O
“Czar antidrogas” prosseguiu no poder por 32 anos, aproveitando-se da forca norte
americana apoés vitéria sobre Hitler, conseguiu com que o mundo combatesse o
trafico com represséo, seus termos foram ouvidos em 1961, na Convencéo Unica
Sobre Drogas Narcoéticas.

Burgierman (2011, p. 21-24) ressalta ainda que a politica de drogas nas
Gltimas quatro décadas foi pautada em intervencfes norte americana, na forma de
ameacas de sancdes econdmicas. Na década de 1980 o governo de Ronald Regan

intensifica a guerra contra as drogas, tornando-a mundial, afinal, ndo adiantava
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intensificar a repressdo ao consumo, e os altos gastos com uma batalha interna,
sendo que tais substancias vém de paises produtores e paises atravessadores. A
heroina vem principalmente da Asia, a cocaina da América do Sul, com destaque na
Colémbia e o cartel de Medellin®, e a maconha provinha do México. E no meio disso,
o Brasil € ponte aérea para o tréfico internacional. Com o fortalecimento de
fiscalizacdo em fronteiras geograficas, a tendéncia € que boa parte dessas drogas
também fiquem pelo caminho, aumentando a oferta e alterando assim o mercado.
Iniciou-se uma guerra geral entre se combater o cartel e suas praticas, governos e
suas praticas, e usuarios e suas praticas.

No Rio de Janeiro, a definicdo ja caiu para “guerra de baixa intensidade”,
segundo o jornalista Jon Lee Anderson (2009), em um artigo intitulado “Gangland”.
Nesse o autor faz uma analise sobre o confronto em favelas, a qual faz inUmeras
vitimas civis. Ocorre dentro do Estado praticas que muito se parecem com as mafias
mundiais. Esse movimento foi batizado como “Milicias”. Segundo relatério final da
CPI das Milicias de 2008 do Estado do Rio de Janeiro (FREIXO, 2008, p. 258), “[...]
representantes do Estado formal utilizando de maneira ilegal os instrumentos do
proprio Estado para extorquir, intimidar e subjugar milhares de cidaddos de
comunidades populares”.

Em 2011, um relatério da Comissdo Global de Politica de Drogas®, admitiu a
derrota da ofensiva contra as drogas de maneira bem clara. Detectando-o como
sistema complexo e analisando suas particularidades e seus niumeros apontou que
essas politicas publicas ndo cumpriram 0 proposto, pois percebeu-se gastos
orgcamentarios crescentes ano apds ano e por causar novos problemas. “A guerra
global contra as drogas fracassou, com efeitos devastadores para individuos e
sociedades no mundo todo” (COMISSAO GLOBAL DE POLITICA SOBRE
DROGAS, 2011).

% Pablo Emilio Escobar Gaviria (1949 — 1993) conquistou fama mundial como o senhor da droga
colombiano, chefe do Cartel de Medelin tornando-se um dos homens mais ricos do mundo gracas ao
tréfico de cocaina nos Estados Unidos e outros paises. Membros dos governos norte-americano e
colombiano, repodrteres de jornais e o publico em geral o consideram o mais brutal e poderoso
traficante da histéria (BURGIERMAN, 2011, p. 34).

* A Comissdo Global de Politicas de Drogas é um grupo de lideres mundiais. Compostos por ex-
presidentes de Coldbmbia, México e Brasil, além de Secretdrio de estado do governo Reagan,
presidente do banco central americano no governo Reagan e ex-secretario geral da ONU (“Global
Comission on Drugs”, [s.d.]).
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Os numeros do tréfico sdo expressivos. O economista Peter Reuter (2010,
p.115), especialista em politicas publicas de drogas no mundo, escreveu sobre o
“efeito bexiga” explicando, como a alta demanda e a disponibilidade do produto
fazem com que o consumo cresca’. Entre o produto inicial custando 50 centavos a
folha de coca em um pais produtor, um grama de cocaina é vendida por cem délares
nas ruas norte americanas. Essa margem dita o jogo e o poder do trafico. O preco
do produto final é tao alto, que viabiliza a troca de rotas e planos de comercializacéo,
se necessario. Segundo os célculos de Reuter, o quilo da heroina custa cerca de 11
mil dolares para ser escoado em uma rota, e em seu destino o0 mesmo quilo vale
cerca de 500 mil délares. O lucro é tamanho que em um transporte de 350 quilos, 0
tradfico pode pagar uma quantia de 200 mil délares para um piloto em uma Unica
viagem, iSso custaria pouco mais de 5%. Poderia usar o avido uma unica vez e isso
custaria outros 2%. Pessoas sdo usadas e facilmente substituidas por outras,
recrutadas, quando o trafico as perde para as cadeias.

O volume financeiro referente ao tréafico ilegal é alto assim como o mercado
legal ja comeca a se fazer expressivo. Na se¢do que segue alguns dados do

mercado legal sdo abordados.
OS NUMEROS DO MERCADO LEGAL

A revista americana Forbes, especializada em economia, publicou em 1° de
fevereiro de 2016 no seu editorial quinzenal, uma reportagem intitulada “U.S. Legal
Adult-Use Marijuana Sales Grow 184% in OneYear’ (2016) da jornalista Debra
Borchardt. Nesse a autora apresentou um comparativo de um ano do valor da
industria cannabica legal. Aponta que em 2015 a industria valia U$4,6 bilhdes em
2014 passou a valer U$ 5,4 bilhdes de dolares. A venda de maconha para uso
recreativo saltou de U$351 milhdes em 2014 para U$998 milhdes um ano depois.

Um aumento de 184% direto nas vendas. A reportagem ainda ressalta que outros

® E realmente cresceu. Segundo dados da ONU, entre 1998 e 2008, durante uma ofensiva de
exterminio das drogas do planeta liderado pelo que mais tarde se tornaria a Comissdo Global de
Politica de Drogas. O consumo de maconha aumentou 8,5%, o de cocaina 25%, o de heroina e
outros opiaceos 34,5%. Quanto mais perigosa a droga, maior foi o aumento. Além de que novas
outras drogas sintéticas surgiram.
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vinte e trés estados norte-americanos que ja legalizaram o uso medicinal, caminham
para a regulamentacdo de mercado para o0 uso recreativo.

Outra reportagem da mesma revista, intitulada “Legal U.S. Marijuana Market
Will GrowTo $7.1 Billion In 2016: Report” (2016) da jornalista Katie Sola destaca
uma projecao de crescimento da industria cannabica para U$7,1 bilhdes em 2016
para os quatro estados que tém venda regulada para recrea¢do e ndo sé para fins
medicinais (Alaskra, Colorado, Oregon e Washington). Sola aponta um estudo
realizado em 2010 pelo professor Jeffrey Miron da Universidade de Harvard, onde o
autor estima que o mercado cannabico geral norte americano, chegaria a U$14
bilhdes. Outro estudo de mercado realizado pela rede norte americana CNBC, em
reportagem intitulada “How Big Is The Marijuana Market?” (2010), do jornalista Ariel
Nelson, estimou que a industria cannabica pudesse valer algo entre U$35 e U$45
bilhdes, baseado em um estudo da “USDA” (National Survey on Drug Use and
Health).

A legalizagdo do consumo da maconha e a regulamentagcdo da sua venda
em alguns paises e estados norte-americanos vem sendo implantada, e ja mostra
resultados significativos aliadas a uma pratica de consumo consciente e até mesmo
de alta arrecadacéo tributaria, conforme matéria do jornal americano The Economist
(“THE RIGHT WAY TO DO DRUGS”, 2016).

Ainda que seja algo recente, o mercado legal da maconha pode gerar
divisas também por meio do Turismo. Essa atividade ainda € pouco estudada e no
presente trabalho propde-se uma analise da comunicacédo direcionada ao turista em
destinos em que ja ocorre o turismo cannabico. Quanto mais informacdes concretas
contiverem 0s materiais informativos, menos tempo e dinheiro serdo gastos
(MIDDLETON, 2002, p. 298) e, consequentemente, pode haver maior lucro assim
como satisfacdo do cliente. A secdo que segue aponta as escolhas metodoldgicas

gue delinearam a pesquisa.
METODOLOGIA

Tendo em vista o objetivo a ser alcangado, a proposta de pesquisa pode ser

caracterizada tanto como exploratoria quanto como descritiva. Descritiva por fazer
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uma descricdo comparativa do material de comunicagéo direcionada aos visitantes
de pelo menos dois destinos turisticos onde a maconha é legalizada (Amsterdam e
Colorado®). Exploratéria por analisar quais sdo as orientacdes (restricbes e
prescri¢cdes) fornecidas em contextos sociopoliticos novos e distintos do encontrado
no ambito brasileiro.

Conforme Gil (2002) as pesquisas exploratorias colaboram para descricbes
precisas, aclaram e ajudam a modificar conceitos e ideias, facilitando verificagao de
relacdes entre os elementos estudados, por meio do estudo do material bibliogréafico
e documental a que o pesquisador tem acesso. J& as pesquisas descritivas buscam
descrever uma realidade, especificando propriedades, caracteristicas e tracos
importantes de uma questao estudada sem nela interferir (SAMPIERI; COLLADO;
LUCIO, 2013).

A proposta envolve uma discussao teodrica pautada no referencial tedrico
pertinente, bem como analise documental. A pesquisa pauta-se em dados
secundarios (impressos e digitais) disponibilizados publicamente, em que pese
busca analisar as orientacdes fornecidas pelo poder publico ao consumidor-visitante.
A selecdo dos materiais para analise deu-se pelo critério de acesso, ainda que
possa se destacar certo grau de consolidacao das propostas.

A abordagem € predominantemente qualitativa. A analise dos dados deu-se
por meio de andlise de conteudo, por se tratar de um conjunto de instrumentos
metodoldgicos que se aplicam a discursos (contetdos e continentes) extremamente
diversificados (BARDIN, 1977).

ANALISE DOS DESTINOS TURISTICOS CANNABICOS

Foram escolhidos dois destinos singulares onde a venda da maconha é
permitida, cada qual com suas regras de uso, porém ambas permissivas a demanda
turistica. S&o eles os casos da cidade de Amsterdd, na Holanda, e do estado do

Colorado nos Estados Unidos. Para que a comunicacdo aos turistas seja

® Trata-se de locais onde a maconha ja estd legalizada e regulamentada, tendo fluxo de turistas
aumentado. Consequentemente informativos sobre seguranca e responsabilidade fizeram-se
necessarios e sao publicamente distribuidos.
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contextualizada € relevante apresentar a situacdo de cada um desses destinos com
relacéo a questao.

O primeiro caso é o de Amsterdd onde a maconha esta inserida na
qualidade de “soft drugs’(drogas leves) e desde a década de 1970 se proibe e coibe
0 uso de “hard drugs” (drogas pesadas, como LSD, cocaina, heroina, etc). A posse é
restrita a 5 gramas por pessoa, e este deve obrigatoriamente ter mais de 18 anos. O
consumo em vias publicas é proibido, sendo restritos a coffeeshops, em alguns
hostels e em domicilios. Os “Coffee Shops” que comercializam maconha, seus
derivados e acessorios, tém a peculiaridade de possuir um adesivo verde e branco
em sua porta de entrada, designando ser um local de venda permitida.

Para frequentar um coffeeshop é necesséria identificacdo documental para
comprovacgéo da maior idade. S&o mais de 200 estabelecimentos pela cidade, o que
faz com que “haja sempre algum proximo de vocé€” (“Amsterdam Coffee shops
Guide”, [s.d.]). Para os donos de coffeeshops, € proibido comprar maconha, proibido
plantar, proibido importar e proibido vender no atacado. SO é permitido vender para
clientes dentro do estabelecimento. A comercializacado pela “porta dos fundos” dos
estabelecimentos, por onde chega a maconha (e possivelmente outras drogas), é
ilegal.

Ainda que haja, segundo informacdo do site governamental de Amsterda,
uma politica de tolerancia com relacédo a algumas infracdes relacionadas ao produto
(especificamente com relacdo ao cultivo, que é proibido, destaca que caso o plantio
seja inferior a cinco pés da planta ndo ha risco judicial se o cultivador entregar as
plantas para as autoridades, 0 mesmo ocorre quando a posse excede as 5 gramas)
ela ndo se aplica a todas as questdes. A questdo da “porta dos fundos” € um desses
casos por resultado de uma tentativa governamental de separar as drogas leves das
pesadas.

Conforme Burgierman (2011), no comeco da década de 70, a heroina
chegava a Europa e para que ndo afetasse os jovens com o habito de usufruir da
maconha, seus governantes permitiram o seu uso em lugares controlados, vigiados
pela policia. Foi uma tentativa de desvinculacdo da maconha de traficantes, por
entender que o contato com o traficante deixaria 0s jovens suscetiveis ao risco de

acesso facilitado as drogas pesadas. A regulamentacdo de mercado nao ocorreu

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Féorum Internacional
de Turismo do Iguassu

porque anos antes, em 1961, um diplomata holandés teria viajado para Nova York
para participar da Convencdo Unica Sobre Drogas Narcoticas, da ONU. A
conferéncia foi liderada por Harry Anslinger, que exigiu a colaboracdo mundial para
erradicar as drogas. Assim, a Holanda nédo teria como regular o mercado sem
guebrar o acordo e sofrer com sanc¢des econdmicas. Sendo assim, a tese de
“resolver meio problema ser melhor que nenhum” foi ganhando forga. Se n&o era
possivel lidar com o suprimento de maconha, ao menos dava para cuidar da salude
dos jovens, evitando o contato com as drogas pesadas. Julgar se fracasso ou
sucesso proveio da atitude dessa politica € complexo, mas fato é que trés décadas
apos a permissividade controlada, a Holanda detém o menor nimero no indice de
usuarios de cocaina e heroina da Europa, quanto aos usudrios de maconha, notou-
se aumento na década de 80, porém em niveis similares aos paises duramente
proibicionistas. Evidenciando que a lei permissiva holandesa pouco influenciou na
tomada de decisfes das pessoas acerca de ingestado de substancias.

Ao que se diz respeito especificamente ao turismo, algumas questdes
destacam-se. Amsterda tornou-se um centro receptivo de turismo cannabico a partir
da década de 80, pois a profissionalizacado dos coffeeshops fez com que eles se
tornassem atrativos turisticos. Também € importante notar que alguns coffeeshops
também se tornaram hotéis, permitindo aos turistas a comodidade do consumo da
maconha em terracos. Assim, nesses espacos que combinavam a permissividade
com meios de hospedagem, emergem folhetos recomendativos com o intuito claro
de se reduzir os danos da utilizacdo. Na figura 1 apresenta-se um desses exemplos.

O outro caso sobre o qual optou-se por tratar no presente trabalho é o do
estado norte americano do Colorado. Nesse destino a restricdo a maioridade para o
consumo também existe, mas no pais essa se refere a idade igual ou superior a 21
anos. O porte para uso recreativo permitido é superior a0 caso anteriormente
mencionado e se restringe a até uma onca de maconha, o que em gramas seria
cerca de 28g. Seu uso também é restrito a alguns locais com permissao, como
alguns dispensérios e restaurantes, ou em domicilio. Além de o consumo ser
proibido publicamente ressalta-se que isso ocorre principalmente perto de algumas
areas como hospitais, escolas, pracas, em veiculos automotores e em areas

comerciais por decisdo de empresarios. Com relacdo ao cultivo permite-se o plantio
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de até seis pés por habitante adulto, sendo que no ciclo de colheita 0 méximo
permitido é de trés pés. O limite maximo de pés de planta em uma residéncia é de
doze unidades. (“Retail Marijuana use Within the city of Denver”, [s.d.])

Para os turistas, conforme o mesmo site governamental do estado do
Colorado, as regras quanto ao porte e consumo S80 as mesmas, porém a
quantidade permitida € menor. O maximo que um turista pode portar nas ruas de
Denver, capital do Colorado, por exemplo, € um quarto de onc¢a, em torno de 7
gramas. E frisada a proibicdo com relagéo a cruzar as fronteiras com o porte de
maconha.

Ainda com relagcdo ao turismo, atribui-se ao Colorado o surgimento da
primeira agencia receptiva de Turismo Cannabico, a “my420tours”(“Plan Your
Cannabis Experience”, [s.d.]). Com sede em Denver, capital do estado, a agencia é
especializada em pacotes com atrativos voltados a experiéncia sensorial cannabica.
As ofertas vao de visitas a dispensarios onde se é cultivada e curada a flor de
cannabis, restaurantes com gastronomia cannabica, bares onde se pratica a
harmonizacdo de cervejas artesanais e inUmeras espécies de maconha, aulas de
gastronomia cannabica, spas, hotéis e resorts especializados em receber os turistas
gue se deslocam para dentre outras, esta finalidade.

A seguir apresentam-se duas ilustracbes que se referem a material
informativo dos destinos supramencionados e adiante sdo discutidos os seus
conteudos. A figura 1 contempla a informacéo turistica relacionada a maconha da
cidade de Amsterdam (Holanda), ja a figura 2 apresenta a parte interna de folder do

estado do Colorado (Estados Unidos).
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FIGURA 1: Folder distribuido aos turistas em Amsterda
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Fonte: Burgierman (2011, p. 272).

FIGURA 2: Secéao interna de folheto do estado Norte Americano do Colorado

Edible Products

Read the labels, go slow, and don't hesitate to
ask guestions. Legal marijuana edibles are
often made with concentrated cannabis oil,
meaning they may be much stronger than
edibles you -

have tried in the
past. Depending
on your body type,
edibles can take
up to two hours to
fully take effect.
Be careful; start with a single 10 mg serving or
less, and don't take more until you wait a full
two hours. Most importantly, keep edibles far
away from children and pets,

Concentrates

Marijuana concentrates come in a number of
varieties: olls, hashes, waxes, kief, and
amber glass. If
marijuana was
compared to a
light beer, then
concentrates
would be a stiff
whiskey drink
They are strong and have a quick effect, so
begin with a small amount

Vaporizer Pens

Vaporizer pens are relatively new to the legal
marijuana market and work similarly to
electronic cigarettes. Be careful and go slow
when using them because they often use
concentrated
cannabis
oils.

o

Where to Consume

Private vs. Public: The Colorado constitution
protects private marijuana use, so you can
consume openly at a residence or outdoors on
a porch or balcony as fong as the property
owner allows it. Marijuana
cannot be consumed openly
and publicly, such as on
streets and sidewalks, or in
public parks. Localities may
have their own regulations
on where you can consume,
wwuwmmllwsﬁmmm
information about the laws in Denver, visit

wvew MarijuanalnfoDenver.org.

Hotels & Vehicles: Itis legal to consume
marijuana in a private hotel room if the
establishment permits it and you are either
vaperzing or staying in a
room in which smoking is
allowed. As with tobacco,
marijuana in any indoor
location is sub}.cnamo

restrictions in the Colorado
Act. While driving, it is dlegal for
drivers and passengers to consume marijuana
or have an open container in the vehicle.

Ski Resorts: Please ski safely and remember
that open and public consumption is prohibited.
Anumber

itis illegal to consume

marijuana. Resorts

may have their own marij

policies and violating them could result in fines

Driving & DUI

Driving under the influence of marijuana

is illegal in Colorado and carries serious
penalties. Similar to the 0.08 blood-alcohol limit,
it is illegal to drive with 5 ng/mL of THC or
more in your blood. This test is performed at a
police station and does not entail a
breathalyzer or urine test Most consumers’
THC levels

dissipate about one to
two hours after
smoking or vaponzing,
but it can vary based
on body type, S0 wait
at least three hours
befere driving a vehide. Edible marijuana
products can remain in your system much
longer, so do not operate a vehicle for the rest of
the day after consuming any amount

of edibles. If you are not sure whether

you are impaired or above the legal limit, do
not drive! Phone numbers for some local taxi
services can be found in this pamphlet.

Be Safe & Sensible

Like a glass of wine or Colorado craft beer,
adults can use marijuana responsibly. And
like alcohol, marijuana is not for everyone.
It affects some "
people differently
than others, and it
can be misused or
abused. If your
manjuana use ever
interferes with your
health or safety, or
if you feel it is having a negative impact
on your life or the lives of those around
you, please seek professional help.

Fonte: “The Responsible Consumer’s Guide to Marijuana in Colorado”, [s.d.].
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As principais recomendagdes do folheto de Amsterda (figura 1), certamente
séo relacionados a saude, pois ha informacdo sobre o produto em si, o seu principal
componente ativo (TSH) e seus efeitos; aponta-se possiveis efeitos colaterais
(habilidade de reacéo, palpitacdo e tontura) e a possibilidade de dependéncia; e ha
aconselhamento a ndo misturar maconha com alcool ou remédios. Decorrente dos
efeitos também se aconselha a ndo consumir maconha e dirigir e ndo fumar antes
do trabalho ou escola. Informa-se também que o tempo para a reagdo e a
intensidade varia de acordo com cada subproduto (os efeitos de ingestdo de
maconha pelas vias gastricas demoram mais a ocorrer, mas Sdo mais intensos e
com efeito prolongado a inalacdo por vias respiratérias). E indica-se a quem o
consumidor-turista pode recorrer para solucionar davidas ou problemas: aos
balconistas dos coffeeshops caso haja duvidas sobre os efeitos e caso algo sair
errado na experiéncia do usuario, a policia ou ir a algum hospital. Reforca-se a
possibilidade de recorrer ao auxilio com a mencédo de que “na Holanda vocé nao
sera preso por pedir ajuda”. Ademais, a sugestdo de que as pessoas “ndo tentem
resolver seus problemas acendendo um baseado” também € informacgao
interessante nesse meio.

Ja na figura 2, de uma das secdes de folder americano, maior énfase € dada
nos subprodutos existentes e locais de consumo. Ao que se referem aos locais onde
consumir, o informativo € claro, nas vias publicas € expressamente proibido o uso.
Existem dispensarios, lojas de consumo, hotéis e resorts com onde € permitida a
utilizacdo. Além disso, no Colorado os turistas que procuram o ski necessitam de um
passaporte para acesso as montanhas, o que pode ser revogado caso o turista
desobedeca as normas restritivas com relagdo ao consumo da maconha. O
informativo adverte também para a evolucdo de ferramentas para a utilizacdo de
maconha e derivados, como no caso dos vaporizadores, que facilitam a absorcao
dos concentrados, e assim requerem cuidados ainda maiores em seu manuseio.

Com relacdo as adverténcias relacionadas a saude, assim como ho caso de
Amsterdam, também se menciona alguns efeitos do consumo e a existéncia de
diferentes tempos de reacado e intensidade. Entretanto ndo sdo destacados efeitos
colaterais ou possibilidade de dependéncia ainda que se alerte de forma enféatica

(destacando a proibicdo e a existéncia de testes para deteccdo do TSH na corrente
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sanguinea) de dirigir sob o efeito da maconha. Informa-se que o usuario encontrara
subprodutos com concentracdo diferentes dos principios ativos da planta e que as
reacdes variam conforme o biétipo e outros fatores pessoais o que requer cautela
sobre a utilizacdo destes. Para a direcdo a recomendacdo, mais geral, é que o
usuario espere cerca de duas a trés horas, mas no caso de ingestdo em vias
gastricas, a recomendacdo é que nao se dirija mais durante todo o dia. Por fim e ndo
menos importante, ha o aviso de que a maconha “ndo é para todos”, o que requer
um autoconhecimento e reflexdo depois da utilizagcdo, pois os efeitos diferem de
pessoa para pessoa. Indica-se que se os efeitos estiverem interferindo de forma
negativa gerando impactos na saude e vida do usuario ou ainda das pessoas que
convivem com o mesmo, é recomendado procurar auxilio médico.

Em que pese nota-se um paradoxo com relacdo ao destaque de sensacdes
positivas decorrentes do consumo e as consequéncias negativas. Ademais destaca-
se a necessidade de cuidados para com o consumidor e com 0 proximo, com o
intuito de reducdo de danos decorrentes do mau uso a maconha. Em ambos os
casos ha aconselhamentos que podem ser considerados “mais pessoais”. Sendo
assim, os folhetos informativos atendem ao anseio de preocupacdo empatica e
comercial.

Ambos os folhetos se enquadram como materiais informativos, ou seja, que
visam criar a conscientizacdo entre a demanda existente e a potencial, estimular o
interesse sob a cautela pelo produto especifico e seus subprodutos, e/ou facilitar a
compreensao para a compra, 0 Uso e o0 aproveitamento de uma melhor experiéncia
(MIDDLETON, 2002). Além disso possuem um carater da reducdo de danos (a
saude do consumidor e ao local da atividade) presente. As novas tecnologias da
comunicacdo permitem que informacdes sobre os destinos estejam disponiveis de
forma cada vez mais facilitada. Folhetos informativos, como o disposto na figura 2, ja
podem ser encontrados online, sendo que apresentam a mesma funcédo do material
impresso. Porém, os folhetos impressos ndo deixaram de ser um dos veiculos de
comunicacao e promoc¢ao mais utilizados pelo turismo (ANDERECK, 2005; MOLINA;
ESTEBAN, 2006).
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho objetivou verificar as orientagdes fornecidas ao visitante-
consumidor em destinos onde a maconha é legalizada. Para tanto selecionou-se
dois casos para andlise: de Amsterda na Holanda, e do estado de Colorado nos
Estados Unidos. Para consecucdo do objetivo primeiramente foi apresentada uma
discussao tedrica com relacdo ao histérico e panorama mundial do mercado das
drogas e especificamente da maconha. Em seguida descreveram-se as normas e
aponta-se a existéncia de um mercado turistico cannabico nos destinos em questao
para, por fim, efetivar a verificacdo do conteido dos materiais de informacao
turistica.

A maconha que auxilia a “[...] reduzir tensdes sociais nos mais variados
contextos” e pode “[...Jreger o reequilibrio mental e fisiolégico do organismo apds
eventos estressantes. Em animais sociais, podemos incluir também o reequilibrio
social.”, segundo os neurocientistas Sidarta Ribeiro e Renato Malcher-Lopes (2007,
p. 142-143.). Por outro lado, sua utilizacdo crénica por individuos imaturos ou sem
um certo grau de autoconsciéncia pode ser danoso conforme apontado nos
materiais informativos analisados. Os dados apontados no referencial teorico
destacam a importancia econémica desse produto e ainda a existéncia de pressdes
para legalizacédo e regulamentacdo da venda e consumo em diversos paises, entres
0s quais inclui-se o Brasil. Dessa forma analises como a apresentada no presente
trabalho podem ser relevantes para que o cuidado com as pessoas com a educacao
e informacdo necessaria seja exemplificada e possa servir de base para outras
acOes semelhantes ou futura de confeccdo de materiais.

O presente trabalho possui como limitagdo a analise de dois materiais
escolhidos com base no critério acesso. Outros materiais certamente s&o
disponibilizados nos destinos e seriam interessante insumo para analise futura. Além
disso, outra possibilidade de pesquisa que se apresenta diante da presente
discussdo € a verificacdo da oferta turistica cannabica (quais sdo as atividades
ofertadas e as demandas dos turistas) e ainda a verificacdo das visfes do visitante-
consumidor, do morador-consumidor, dos empreendedores, poder publico e

populacdes locais.
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