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RESUMO: Este artigo mostra as contribuicdes que a divulgacdo de um calendario de eventos
promove junto ao setor turistico do Estado do Parand. Estas informagdes foram coletadas por meio
de uma entrevista semiestruturada realizada com a chefe do departamento de pesquisa e estudos da
Secretaria de Esporte e Turismo do Estado do Parand, o qual expos o processo que permeia a
execucdo deste calendario, sua relevancia para o marketing turistico e como ele contribui para a
divulgacdo dos eventos do estado. Os resultados obtidos foram comparados com a bibliografia e
demonstram que este calendario vem ao encontro dos objetivos de marketing publicados pelos
autores estudados. Também levamos em consideracéo informacdes relevantes sobre o tema, reladas
pela entrevistada.
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ABSTRACT: This article shows the contributions that the disclosure of a calendar of events promoted
by the tourism industry of Parana. This information was collected through a semi-structured interview
with the head of the research department and studies of the Department of Sports and the State of
Parana tourism, which exposed the process that permeates the implementation of this calendar, its
relevance to tourism marketing and how it contributes to the dissemination of the state of events. The
results were compared with the literature and show that this calendar is to meet the marketing
objectives published by the studied authors. We also take into account relevant information on the
subject, reladas by the interviewee.
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1. INTRODUCAO

A realizacao deste trabalho deve-se a escassez de publicacées sobre como
deve ser elaborado um calendario para eventos, qual a sua relevancia e como
contribui para o desenvolvimento turistico de uma regiao.

O objeto empirico deste estudo foi o calendario de eventos que vem sendo
preparado pela Secretaria de Esporte e Turismo do Estado do Parana desde 1977,
totalizando 39 edi¢cdes deste material. Durante a investigacdo de seu percurso
historico foi identificada a metodologia aplicada, o processo que envolve o
levantamento de dados junto aos municipios e as estratégias utilizadas para a sua
divulgacao.
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Em buscas realizadas junto a diversas bases de dados como a EBSCO,
CAPES, BDTD, SCIELO, delimitado entre 2010 e 2015, foram encontrados muitos
trabalhos sobre eventos, mas nenhuma pesquisa especifica sobre elaboracdo de
calendério de eventos.

A metodologia utilizada foi qualitativo com o método de estudo de caso,
sendo que os dados foram coletados através de um entrevista em profundidade,
com analise de resultados através de andlise de conteudo.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 O Setor Turistico

A atividade turistica ocorre devido a movimentagéo de pessoas (OMT, 2011)
em busca de lugares que possuam algum tipo de atrativo. Esta atividade pode
impactar e contribuir com a diversificagdo da economia de uma localidade, regido ou
pais (GOELDNER; RITCHIE; MCINTOSHI, 2002; JARVIS E BLANK 2011).

Segundo Beni (1998) o turismo é considerado uma for¢ca de demanda e nao
uma simples industria, a qual também pode vir a promover o desenvolvimento
humano, social e educacional (REJOWSKI; COSTA, 2003).

O fato do turismo atrair investimentos e promover o desenvolvimento local
gera impostos, empregos, renda, e também acirram a competitividade para os
planejadores e gestores do turismo. Um dos segmentos mais importantes
relacionados ao fluxo turistico € o de realizacdo de eventos, ja que grandes fluxos
turisticos sdo ocasionados gracas a existéncia deste segmento (COUTINHO E
COUTINHO, 2007; ZAN, 2011).

2.2. Eventos

Um evento é uma ocorréncia que redne pessoas com interesses em comum,
em data e local predeterminados, buscando atingir aos objetivos a que foi proposto
(NIELSEN, 2002; GETZ, 2010; GREEN 2010; ZOBORAN, 2012). Para Green et al

(2010) além é claro do “interesse criado pela midia do evento (antes, durante e
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depois do evento) é entdo utilizado para criar oportunidades para se envolver com
outra cultura”. Quanto melhor divulgado o evento, mais a localidade pode aproveitar
para inserir aspectos culturais locais nos eventos e agregar valor aos seus produtos
e Servicos.

Segundo Stadler, Arantes e Rodermel (2013) os eventos sao:

Reunides realizadas com um planejamento prévio com um objetivo
especifico reunindo um publico-alvo pré-determinado podendo ser
convengles, exposicdes, seminarios, reunides de diretoria, entrega de
prémios, celebracdes e aniversarios, eventos de servicos comunitarios,
simpésios, conferencias educacionais, recepcfes, programas esportivos e
de recreacdo, reunides politicas, posse de autoridades, viagens e missbes
de estudo, programas de treinamento, entre outros que podemos relacionar
ndo somente no ambito profissional, mas no pessoal (STADLER, ARANTES
E RODERMEL, 2013).

Para Zanella (2003 p.223) que define evento como “uma concentragdo ou
reunido formal e solene de pessoas e/ou entidades, realizada em data e local
especial, com objetivo de celebrar acontecimentos importantes e significativos e
estabelecer contatos”. Conceito este, que inclui que “sua realizacdo obedece a um
cronograma e uma de suas metas é a interacdo entre seus participantes, publico,
personalidades e entidades” (POIT, 2006, p. 19).

O segmento de eventos corresponde muitas empresas organizadoras que
atuam em eventos ligados as tematicas culturais, cientificas, promocionais,
educativas, empresariais, religiosas, sociais, governamentais, entre outras que
atuam como fornecedores para estes eventos (GETZ 2009; BEM E ASSIS 2010;
REVERTE E IZARD 2011; ZAN 2011; ARRUDA E TARSITANO 2012; ZOBORAN,
2012).

2.3. O Mercado de Eventos no Brasil

Sobre a relevancia do segmento de Eventos no Brasil os dados mais atuais
foram disponibilizados no Il Dimensionamento Econdmico da Industria de Eventos
do Brasil 2013, realizada pelo SEBRAE — Servico Brasileiro de Apoio a Micro e
Pequena Empresa o0 e a ABEOC Brasil - Associacdo Brasileira de Empresas de

Eventos, realizado junto a mais de 2700 empresas organizadoras de eventos
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brasileiras, indicam que o mercado de eventos no Brasil tem crescido em média 14%
ao ano, dados de 2013 indicam uma movimentando R$ 209,2 bilhdes representando
participacao de 4,32% do PIB — (Produto Interno Bruto) do Brasil.

Em 2013, o Brasil sediou aproximadamente 590 mil eventos, com a
participacdo de 202,2 milhdes de pessoas com gasto médio de R$ 161,80 somando
um total de 99,3 bilhdes; As empresas organizadoras de eventos lucraram R$ 59
bilhdes. (Il Dimensionamento Econdmico da Industria de Eventos do Brasil 2103).

Neste relatorio também é indicado que existem no Brasil nove milh6es de
assentos em locais para realizacdo de eventos, e dez milhdes de metros quadrados
disponiveis para realizacdo de eventos. A ocupacao média dos espacos de
realizacdo dos eventos foi de 53,12% para assentos e de 48,01% para metros
guadrados.

O relatorio também levantou dados sobre a empregabilidade da area de
eventos e indica que é significativa sendo que existem 132.034 empregos diretos,
1.761.374 empregos terceirizados, utilizarmos o critério multiplicado de emprego
usado pela industria turistica brasileira que indica a existéncia de trés empregos
indiretos para cada direto temos 5.680.257 empregos indiretos.

Descrevendo o futuro do turismo no mundo Goeldner, Ritchie e Mcintosh
(2002 p. 451) indicam que “os eventos e as atividades culturais tradicionais que nao
s80 mais economicamente viaveis podem ser preservados através do turismo.”

A ocorréncia de eventos esta diretamente ligado a disponibilidade da oferta
turistica que para Beni (2003) € composta por elementos tangiveis e intangiveis que
se subdividem em dois grupos distintos. Inicialmente os elementos que constituem a
matéria prima da atividade turistica, a denominada oferta turistica original. O
segundo grupo de oferta é constituido pela oferta turistica derivada, que redne o
conjunto de empresas prestadoras de servi¢os de turismo.

Mota (2001, p. 72) indica que a oferta turistica € “constituida por um conjunto
de atrativos de responsabilidade publica e privada. Quando se fala em turismo, se
refere a uma acdo conjunta, capaz de formar e manter um produto global,
constituindo uma oferta organizada e integrada no contexto socioecondmico, onde

esta inserido”.

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Féorum Internacional
de Turismo do Iguassu

A ocorréncia de eventos de forma pontual e continua esta diretamente ligada
ao bom planejamento turistico que contribui para que o segmento atue de forma
organizada e coerente, divulgando o destino e combatendo a sazonalidade
(MEIRELLE, 1999; GHERARDI 2002; GETZ 2008; HILLER 1995; ZANELLA 2003;
YEOMAN et al 2006; ZITTA 2007; ZAN 2011; NAKANE 2013; REIS 2013; ABEOC
2015).

Os eventos sdo uma opcao de marketing que organizacdes podem utilizar
como forma de divulgar produtos e servigos (Yeoman et al 2006) além de atuarem
junto a publicos consumidores que possam associar 0 sucesso do evento com o
organizador ou patrocinador (CARNEIRO 2011; REIS 2013; REID 201; ALENN et al
2008).

Para os organizadores de eventos o sucesso do evento depende de
inimeros fatores como é caso da correta definicho de data, buscando evitando
simultaneidade a feriados locais, estaduais, nacionais ou religiosos (ZAN 2011 e
ZITTA 2007), para esta definicio € necessario a consulta de um calendéario de
eventos para justificar que o evento ocorra quando o publico esta disponivel (ADINA
e DANA 2010), também é interessante que eventos que ocorrem todo ano,
mantenham a tendéncia de se manterem na mesma época que € tradicional.

Para Alexandris e Kaplanidou (2014) que tratam sobre realizacdo de
pequenos eventos “as estratégias de marketing para atrair eventos e participantes
em pequenas escala”, estdo diretamente relacionados a uma boa elaboragdo de um
calendario de eventos que atendam as expectativas de promotores e organizadores.

Que para Aragdo e Macedo (2011) que tratam sobre festas religiosas
afirmam que “as festas ao longo do ano deslocam pessoas por todo o territério
nacional”’, pesquisa que coaduna a realizada por Blesic et al (2014) sobre eventos

na Sérvia onde as conclusdes indicam que:

Os respondentes acreditam que a boa organizacdo de um evento faz
crescer numero de turistas, permite rendimentos extras para a comunidade
local, tem uma influéncia econdémico positivo em geral e melhora a
gualidade de vida na &rea micro. Isso, consequentemente, deve causar um
aumento nos efeitos multiplicadores, como: saldrios médios mais elevados
por pessoa, maiores oportunidades de emprego, melhor poder de compra,
maiores receitas etc. (BLESIC et al 2014).
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Sobre a elaboracdo de calendario de eventos esportivos Janones (2009)
afirma que “Calendarios desorganizados, dirigentes despreparados, e a falta de
seguranca em eventos sdo fatores que tém contribuido para a reducdo dos
investimentos privados ao esporte.”

Para o organizador a definicdo por baixa ou alta temporada pode contribuir
para que o0s eventos encontrem fornecedores com maior disponibilidade e

encontrem pregos mais baratos economizando dinheiro aos promotores de eventos.
3. METODOLOGIA

A metodologia utilizada para este trabalho foi de natureza qualitativa, com
método de estudo de caso (YIN, 2001) sendo utilizado a estratégia de histéria oral
tematica, com coleta de dados através do uso de entrevista em profundidade
(GODOI, 2006), com meétodo de analise de resultados através de analise do
conteudo (BARDIN, 2011).

Os dados para realizacdo desta pesquisa foram coletados em entrevista
realizada com a gestora responsavel pela elaboracdo do calendario de eventos do
Estado do Parana que tem como cargo Chefe de Estudos e Pesquisas de Secretaria
de Estado de Esportes e Turismo do Parana, a entrevista ocorreu no dia doze de
agosto de 2015, versando sobre o processo de elaboracdo do Calendario de
Eventos. Davidas que ficaram foram retiradas através de diversos telefonemas para
esclarecer detalhes.

A entrevista foi gravada e ocorreu no local de atuacédo da gestora, estando a
frente deste processo desde 1977, o calendario em 2015 chegou a sua 392 edicdo —
alguns anos foram realizados 2 calendarios divididos por semestres e apenas 1 ano
nao foi publicado o calendéario — possuindo grande conhecimento do processo, da
relevancia e dos impactos gerados pelo calendario.

A realizacdo da entrevista seguiu as indicacdes de Merriam (2009), através
da indicacdo de questdes abertas que buscavam conhecer o ambiente da
organizacdo em estudo, seguindo um roteiro semiestruturado, foi possivel encontrar
significados e através e de descri¢cdes do processo de elaboracdo do calendario de

eventos do Parand foi plausivel analisar a descricdo do processo.
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Para Bardin (2011 p.44) a analise do conteudo é um “conjunto de técnicas
de andlise das comunica¢des que utilizam procedimentos sistematicos e objetivos
de descricdo do conteudo das mensagens”. Devendo gerar um categorizagdo dos
dados analisados (BARDIN 2011). O que ndo ocorreu neste estudo, pois em muitas
das questdes apresentadas a entrevistada saia do foco das questbes para listar
historias que complementam a entrevista e exprimiam sua longa experiéncia com o

processo de elaboracdo do calendério de eventos do estado.
4. DESCRICAO E ANALISE DOS RESULTADOS

4.1 O Calendario de Eventos da Secretaria de Esportes e Turismo do Estado do

Parana

As informagdes sobre o histérico do calendario de eventos foram prestados
pela entrevistadas, informacfes foram complementadas pelos diarios oficiais do
estado. Dentre as diversas acdes coligadas ao planejamento turistico estd a
elaboracdo de um calendéario de eventos, onde séo indicados os eventos que irdo
ocorrer em uma localidade, estado ou pais. No Estado do Parana temos o
Calendario Oficial de Eventos Turisticos do Parana que foi criado pela resolucéo
03/77 em 04 de maio de 1977 publicado no Diéario Oficial do Estado do Parana, que
indica em seu Art. 19 — Instituir o Calendario de Eventos Turisticos do Parana, para
tanto foi criado o Questionario de Qualificacdo de Eventos Turisticos — QQET e o
Certificado de Registro de Eventos Turistico — CRET.

Na resolucdo € indicado que os documentos a serem preenchidos pelos
organizadores e promotores de eventos e seu pedido de registro junto a Paranatur
(6rgéo responsavel pelo turismo do Parana na época, hoje Secretaria de Estado do
Esporte e Turismo).

No formulario hoje alterado para a seguinte denominacdo QQAE -
Questionario de Qualificacdo e Atualizacdo de Evento que é um documento onde
estdo registrados os dados do evento a ocorrer em determinada localidade, nele
consta a denominacéo do evento, os dados de ocorréncia com dia e més de inicio e

fim, se 0 evento é anual e se ocorrem em data fixa ou movel, o local de realizacao, a
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entidade informante, uma breve descricdo da pessoa informante, e os dados da
pessoa que prestou as informacdes.

A Secretaria de Estado de Esporte e Turismo envia por email para um
mailing list* 14 pelo més de julho com o questiondrio para todas as
secretarias/diretorias de turismo dos municipios do Estado do Parana conforme
mailing list jA existentes, em alguns casos € enviado diretamente ao prefeito ou
representante do municipio caso ndo tenha secretaria ou diretoria ligado ao turismo.
Depois de uma espera de no minimo de 20 dias para que 0s municipios preencham
e devolvam os formuléarios, ficando na média de retorno de 60%.

Posteriormente é realizado um trabalho de contato com os municipios que
ndo enviaram o questionério, simultaneamente sdo contatados organizadores de
eventos ocorridos no ano anterior, mas que por algum motivo ndo sairam no
calendario precedente, para verificar se havera nova ocorréncia do mesmo evento e
se os dados da proxima ocorréncia de eventos ja esta definido.

Entdo é elaborado um “um boneco” do livro que sera o calendario de
eventos, posteriormente é realizado uma verificacdo de todos os dados (data, local,
entidade organizadora, periodicidade, etc) correcao de possiveis erros de portugués
e este esboco do calendario € enviado para a Imprensa Oficial do Estado do Parana,
gue vai imprimir entre 1000 a 3000 exemplares de cada vez.

Quando estdo prontos sdo distribuidos escritério regionais de turismo
através de malote, e entregue a visitantes da secretaria como politicos (prefeitos e
deputados entre outros), organizacdes publicas e organizadores de eventos, além
de pessoas que buscam o calendario fisico na sede da secretaria. Ndo € mais
enviado via correio para 0s municipios que participaram da pesquisa devido a corte
de verbas.

A elaboracéo do processo do calendario de eventos do Estado do Parana se

da resumidamente seguindo o seguinte sequencia:

! Mailing lista é uma lista que contém a relacdo dos veiculos e dos jornalistas contatados para
divulgacéo, com dados basicos, como o nome completo, cargo, editoria, nimero de telefone e fax, e-
mail e endereco (MAFEI, 2008, p. 68).
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FIGURA 1: Elaboracéo do Calendério de Eventos do Estado do Parana
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Fonte: Elaborado pelos autores baseado em informacgdes da Secretaria de Turismo do PR.

Afora o calendario fisico é disponibilizado um calendario virtual desde o ano
2000 na internet no site http://www.turismo.pr.gov.br/modules/caleventos/listar.php
gue pode sofre atualizagdes constante para refletir a miriade de eventos que ocorre
no Estado do Parana todos os dias ao longo do ano.

Os dados coletados na entrevista foram baseados em uma entrevista
semiestrutura que levou em consideracao teorias ligadas a gestdo de processos
Stefanan, Faller e Costa (2013) e marketing turistico como Hoyler Jr (2003); Melo
Neto (2001); Allen et al (2008); Arantes (2011) e Reis (2013).

NoO que tange a entrevista, perguntou-se a gestora conhecia o processo de
implantagdo do calendario de eventos desde o inicio, a mesma respondeu que “foi
convidada pelo diretor na época da PARANATUR em 1977 para elaborar o 1°
calendario de eventos”, embora atue também com “a elaboragcdo de folhetos
turisticos, calendarios de mesa, textos para revistas promocionais ou técnicas, etc”.

Sobre o histérico da elaboracdo do calendario de eventos a entrevistada
destaca que desde o comec¢o buscou-se o que havia de melhor na area para que o

calendario atendesse as necessidades do trade turistico, destacando que:

“O modelo existente de calendario, foi baseado inicialmente em outros como
a cidade de Sdo Paulo e o da cidade Salvador na Bahia, inicialmente foi
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bem dificil, pois tinhamos bastante dificuldade em fazer um levantamento
dos eventos que ocorriam, e principalmente dos que iriam ocorrer no
proximo ano. Tivemos por muito tempo um senhor que fazia a leitura de
todos os jornais do estado, que levantava os eventos que ocorriam na
capital e no interior do estado do Parana, ele recortava as noticias e
montava um arquivo com 0s eventos, o que auxiliava na elaboracdo do
calendario de eventos do estado do Parana.” A Entrevistada (20150).

Este arquivo com os eventos é o que chamariamos hoje em dia de clipping?

gue geralmente trata da coleta de textos que tratam de determinado tépico e foram
publicados nos diferentes meios de comunicagcdo, no caso aqui citado eventos
ocorridos no Parana, um clipping pode ser usado para subsidiar a elaboracédo de um
novo calendario, pois pode indicar onde, quando, quem, o qué, e as vezes ate
guanto o evento custou (HOYLER JR. 2003 p. 54; MELO NETO 2001; ALLEN et al
2008; ARANTES 2011; REIS 2013) auxiliando na tomada de decisdes em qualquer
organizacao que necessitem deste subsidio informativo.

Sobre o questionamento de que se qualquer tipo de evento é inserido no
calendario de eventos do estado a entrevistada respondeu que “temos interesse em
todo tipo de evento, seja feira de noiva ou agropecuaria”, para levantar estes dados
fazemos “cruzamento com informacdes de outras secretarias de estado com a de
Esporte, por exemplo, ou ainda com empresas publicas como a EMATER.”

Pois interessa a secretaria saber quais os motivos que “uma pessoa se
deslocou para visitar um evento, mesmo que nao tenha pernoite, o fato nos
interessa”. Conforme Hemmatinezhad, Nia e Kalar (2010) uma viagem raramente
possui como Unico motivo a participagcdo em um evento, raramente tem uma unica
motivacdo, podendo usar ter outras motivacdes, ou ainda existem uma diversidade
das motivacfes para viagens que foi comprovada no estudo de Moretti, Zucco e
Storopoli (2011).

Informa-nos a entrevistada que também “consultamos dados de prefeituras
como a de Curitiba que tem um calendario bem grande”, além de “outros parceiros
como os Conventions e Visitours Bureau e centros de eventos.”, que € uma

constatagcdo similar ao estudo de Kovacic (2010) onde afirma que “Eventos

% Sua funcdo para as organizacdes pode ser muito mais estratégica do que apenas registrar as
insercBes obtidas pelas assessorias de comunicag¢do. Contudo, a maioria das equipes de assessores
continua fazendo do clipping apenas um mecanismo para mostrar o resultado do préprio trabalho.
(MAFEI, 2008, p.73).
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planejados sdo muitas vezes produzidos sem ter em conta 0 seu potencial turistico,
mas crescentes demandas do mercado forcar a gestdo de olhar para todas as
possibilidades ao criar um produto que precisa para atrair clientes”.

Mas sabemos que alguns eventos ndo séo relacionados no calendéario e a
entrevistada assevera “principalmente aqueles que nao preencheram o QQAE -
Questionario de Qualificacdo e Atualizacdo de Evento adequadamente, deixando
informagdes importantes de lado”. Ou ainda aqueles eventos “que tem no histdrico
de dados de eventos anterior. Agora se um evento € novo e nao avisa, nao tem
como colocar no calendario”. Sobre a busca de informacdes existe a “dificuldade
com organizadores privados que resistem em disponibilizar informagdes, com medo
da concorréncia.” Ou ainda se um evento é “considerado sem expressao, €
descartado”.

No questionamento sobre a relevancia do calendario de eventos, a
entrevistada indica que “o calendario segue dando oportunidade aos pequenos
municipios para divulgarem seus eventos sejam eles grandes ou pequenos” e que
de outra forma “dificilmente os municipios teriam condigbes de divulgar os eventos”.
Sendo que o calendario de eventos é uma “das poucas formas oficiais de divulgar
eventos”. Que coaduna com os indicativos do Ministério do Turismo em suas
orientacdes sobre o mercado de eventos no Brasil (BRASIL, 2008) e os resultados
da pesquisa de OLIVEIRA e JANUARIO (2007).

Avulta ainda que a publicacdo do evento no calendario de eventos do estado

possibilita aos municipios que:

Solicitem junto a secretaria de turismo uma declaracdo de evento
Tradicional Interesse Cultural, para pleitear junto ao Ministério do Turismo
através do SICONFI® — Sistema de Informagdes Contabeis e Fiscais do
Setor Publico Brasileiro, verbas para a organizacdo de eventos, que pode
ser de até R$ 200.000,00 que é uma verba substancial para um municipio
pequeno, ou para um evento.

A entrevistada diz “desconhecer os municipios que conseguiram aprovacgao
de projetos de eventos relacionados a tradicional interesse cultural, lembrando de

apenas um caso”.

® O manual de procedimento do SICONFI pode ser encontrado no link
<https://siconfi.tesouro.gov.br/siconfi/pages/public/conteudo/conteudo.jsf?id=24>.
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Em levantamento junto ao Portal da Transparéncia
<www.portaldatransparencia.gov.br> sobre repasse relativos a organizagdo de
eventos com interesse turistico aos municipios paranaenses, foram encontrados um
total de 223 convénios com o Ministério do Turismo realizado por 97 municipios
paranaenses que abrangem o periodo de 01.10.1996 a 01.09.2015, recebendo um
total de R$ 26.552.207,33.

Sobre quem € o publico interessado no calendario de eventos, a

entrevistada afirma que:

Quem vem buscar aqui o calendario sdo, desde aquelas pessoas que vao
em feiras, quem usava, quem quer ter debaixo do braco é o prefeito que
guer mostrar o nome do municipio 14, os deputados que querem ver 0s
municipios também vem aqui atras de exemplares. Além de organizadores
de eventos que buscam saber o que esta ocorrendo em determinada
cidade. Ou ainda o que vai ocorrer para ndo organizar um evento
concorrente em data bem préxima.

A entrevistada ainda lamenta que hoje em dia, caso 0s representantes do
“municipio ndo venham até a secretaria de turismo, ou ainda ndo participem de
feiras (turisticas) acabam por nem ficarem sabendo da existéncia do calendario”.

Sobre o documento Il Dimensionamento de Eventos que indica que existe
uma concentracdo de eventos no segundo semestre a mesma afirma que “sim,
sabemos que existe muitos eventos principalmente no final de setembro, outubro,
novembro, diminuindo muito a partir da segunda quinzena de dezembro”. Também
afirma que como “alguns eventos novos ainda nao foram organizados la pelo més de
setembro, fica dificil que o evento aparega no proximo calendario”.

Sobre o tamanho e quantidade de folhas que o calendario possui a
entrevistada afirmou que “o calendario era pequeno no inicio, depois ficou muito
grande — onde havia 2 edi¢des anuais - e posteriormente foi diminuindo de tamanho
ao longo dos anos”. Os calendarios anteriores de 2012, 2013, 2014 e 2015 possuem
em média 200 paginas.

Sobre as dificuldades em se elaborar o calendario de eventos a
entrevistadas destaca que embora “a lei indica que todos os promotores devem

registrar os eventos do estado, isto ndo é feito, pois ndo existe punicdo para 0s que
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nao fazem”. E também que “os organizadores de eventos sonegam informacéao,
pois, ndo querem abrir estas informagdes para os seus concorrentes”.

A propoésito da questao se sai erro no calendario ja impresso, a entrevistada
disse que “sim as vezes isto ocorreu algumas vezes, por exemplo, saiu um muito
engracado relacionado com canarios, ha alguns anos teve uma exposicao de
canarios que tratava da cor e porte sé que saiu cor e corte, como se o canario fosse
gado”. E também pode ocorrer “a mudanga do local do evento, as vezes até de
cidade. Isto acaba por ocorrer, somente podem alterar no virtual, 0 que foi impresso

nao tem como fazer adendos e ressalvas”.
CONSIDERACOES FINAIS

A elaboracdo de um calendario de eventos é um processo que de denota
uma grande necessidade de participacdo de diferentes publicos, necessarios para
gue sua elaboracao atinja os objetivos propostos.

Embora existam dificuldades na elaboracdo de um calendario fisico ele é
necessario para a divulgacdo dos eventos, acreditamos que para o futuro o unico
calendario a existir sera o virtual, jA que atende aos novos publicos e a
acessibilidade mais atualizada a informacdes.

Além de uma manutencdo mais adequada e a possibilidade de realizar

alteracdes que contribuem para o sucesso na divulgacao de eventos.
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