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VOCE TEM FOME DE QUE? REFLEXOES SOBRE O ESTUDO DE HISTORIA DO
TURISMO

lomara Giffoni

RESUMO: Esse artigo propde localizar o estudo histérico do turismo como algo inseparavel do ser
humano e situado no seu tempo social, o0 que se pretende é colocar esse mesmo ser humano como o
cerne do fendmeno turistico de onde partem e gravitam todos os demais aspectos envolvidos. Para
tanto foi realizada uma revisdo bibliografica sobre as publicacdes em historia do turismo no Brasil,
bem como, de conceitos como o de tempo social e histéria social, que contribuem para a construcéo
desse raciocinio. Como resultados do estudo tem-se que a adogcédo de um conceito de turismo de
cunho social proporciona o alinhamento com os conceitos de tempo social e historia social. Essa
seria uma boa base de partida para um estudo histérico do turismo dentro de uma perspectiva social.
Acredita-se que dessa forma se possibilita uma viséo integradora e ndo compartimentada do citado
fenébmeno.

Palavras-chave: Turismo; Educacao; Histéria.

ABSTRACT: This article proposes to locate the historical study of tourism as inseparable from the
human being and set in its social time, the intention is to put the same human being as the heart of the
tourist phenomenon where depart and all other aspects involved gravitate. For this purpose a
bibliographical review about the publications in the history of tourism in Brazil, as well as concepts
such as social time and social history, which contribute to the construction of this reasoning. As the
results of the study is that the adoption of a concept of social tourism provides the alignment with the
concepts of social time and social history. This would be a good starting point for a historical study of
tourism within a social perspective. It is believed that this enables integrating vision and
compartmentalized the said phenomenon.
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INTRODUCAO

“Bebida é agua! Comida é pasto! Vocé tem sede de que? Vocé tem fome de
que?...

A gente ndo quer s6 comida. A gente quer comida. Diversdo e arte. A gente
nao quer s6 comida. A gente quer saida. Para qualquer parte...

A gente ndo quer s6 comida. A gente quer bebida. Diversao, balé. A gente
nao quer s6 comida. A gente quer a vida. Como a vida quer...

Bebida é agua! Comida é pasto! Vocé tem sede de que? Vocé tem fome de
que?...

A gente ndo quer s6 comer. A gente quer comer. E quer fazer amor.
A gente ndo quer sé comer. A gente quer prazer. Préa aliviar a dor...

A gente ndo quer so6 dinheiro. A gente quer dinheiro. E felicidade. A gente
nao quer
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S6 dinheiro. A gente quer inteiro. E nao pela metade...

Diversao e arte. Para qualquer parte. Diversédo, balé. Como a vida quer.
Desejo, necessidade, vontade. Necessidade, desejo, eh! Necessidade,
vontade, eh! Necessidade...”

(Misica “Comida” / Titds / Album: Jesus Ndo Tem Dentes no Pais dos
Banguelas / 1987 / gravadora WEA)

O artigo aqui apresentado se baseia nos anos de experiéncia, estudo,
docéncia e reflexdo a cerca do que denominado “fenédmeno turistico”, que pode ser
compreendido na acepcéo literal da palavra, "algo que pode ser visto", e nesse
sentido, ele ganha visibilidade perante a captacdo de megaeventos como a Copa de
2014 e as Olimpiadas de 2016. E também pode ser entendido na acepcéo filosoéfica
Kantiana, para quem os fendmenos constituem o mundo como ndés O
experimentamos ao contrario do mundo como existe independentemente de nossas
experiéncias. Experiéncias que buscamos em resposta as nossas inquietudes, em
repostas as nossas necessidades... E vocé? tem fome de que?

A provocacao decorre da observancia de certo conceito preconcebido em
relacdo ao Turismo enquanto campo de estudo. Fato esse, que é pontuado na
introdugao do livro “Uma pré-historia do turismo no Brasil: recreacdes aristocraticas

e lazeres burgueses (1808-1850)", do historiador Haroldo Leitdo Camargo (2012).

...essas preocupac¢fes sobre a histéria do turismo que, do lado de alguns
historiadores, provocariam narizes torcidos, muxoxos diante de um tema
que nao lhes ocorre seria digno de compreensdo, julgam menor, ou
absolutamente dispensavel. Sob esse ponto de vista, 0 turismo é uma
simples decorréncia de transformacBes econdmicas e se explica por meio
dessa infraestrutura; ndo €é um fenbmeno apropriador, capaz de
modificacdes, ndo apenas perceptiveis no &mbito da economia. Nao possui
condigbes de mimese social nem é criador de paisagens. Claro que a
maioria deles jamais viajou a lazer, hospedou-se, utilizou-se de transportes
para esses fins, sequer frequenta restaurantes fora de seu domicilio. Ou
seja, ndo tem esses habitos, porque turistas sdo os outros (CAMARGO,
2012, p.11).

Esse é um paradigma que se procurara desconstruir nesse trabalho. Para
tanto, muitos sdo os caminhos, mas o que efetivamente interessa aqui é fazer a
ligacdo entre o turismo e o ser humano, com suas necessidades, habitos, anseios e

experiéncias. Nesse sentido Camargo (2012) corrobora ao colocar
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“...a preocupagao em historiar aspectos médicos-terapéuticos do passado, a
nogdo de doenca e saude. Porque, se recuperar a saude e divertir-se sdo
motivos inerentes aos seres humanos e, nesse sentido, atemporais, as
formas e as razbes para fazé-lo, ou como se pensa sobre isso, se
recomenda ou se exercita, ou se coloca em pratica o preconizado, podem
variar extraordinariamente, de acordo com o periodo e o lugar em que se
realizam.”

Isso nos leva a motivacao — qual o motivo da acao de viajar? A curiosidade?
A inquietude? A necessidade de descanso? O trabalho? O encontro... ou melhor,
ainda, o reencontro!

Concorda-se com Camargo: as formas e as razdes para fazé-lo, ou como se
pensa sobre isso é que vao variar de acordo com o periodo e o lugar. Nao se pode
negar que o capitalismo é uma condicdo dada, as “cidades da moda’ séo
consumidas da mesma forma que as roupas de grife. E 0 que dizer do fetiche da
tecnologia? Celulares, ipads, ultrabooks. A maior critica ao turismo € que ele
espetaculariza tudo. Mas quem é o “turismo”?

Richard Bach (1974, p.20) tem uma crénica intitulada “Oragdes” onde ele
define oracdo como aquilo que queremos e vamos caminhando de encontro a ele no
decorrer da vida. Esse caminhar no sentido de construir, de tornar possivel, de
trabalhar para que aconteca. Ele conclui que o mundo é, e sempre sera, fruto das
nossas acbes. E assim que se entende o fendbmeno turismo aqui: fruto da acéo
humana. Sendo também uma forma pela qual ele expressa o seu modo de vida, sua
temporalidade.

Fato é que, esse é o ser humano que caminha nas ruas das cidades da
atualidade. Também é fato que o aspecto econbmico do turismo é um forte
argumento para a sua insercdo no planejamento das cidades, isso é algo que o
poder publico ja incorporou como uma das possibilidades para a ativacdo econémica
das cidades, e conforme apontado por Hall (2001), o planejamento € uma acéo

politica antes de ser técnica.

SOBRE AS PUBLICACOES EM HISTORIA DO TURISMO
Comeca-se observando que o fendmeno turistico € sistematicamente

entendido e consequentemente estudado sob a luz dos seus aspectos
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quantificaveis. De certa forma, isso esta na sua génese haja vista que Mario Carlos
Beni (2003), define que o objeto do turismo é:

O elemento concreto do fenébmeno traduzido no equipamento receptivo e no
fornecimento dos servigos para a satisfacdo das necessidades do turista,
gue se denomina Empresa de Turismo. Ela é complexa e, em grande parte,
responsavel pela producao, preparacao e distribuicdo dos bens e servigos
turisticos. Pode-se conceituar “bem turistico” como todos os elementos
subjetivos e objetivos ao nosso dispor, dotados de apropriabilidade,
passiveis de receber um valor econémico, ou seja, um prego.

Logo, esse fato € verificado na abordagem histérica adotada na maior parte
da literatura existente a cerca da génese do turismo, que se apoia na sua
‘concretude”, ou seja, nos elementos concretos do fendmeno para demonstra-lo,
identificando como marcos da sua historia, 0S momentos em que surgem 0S
elementos estruturais e/ou constitutivos da atividade turistica tal qual como é
conhecida atualmente.

Nessa logica, é apontada desde a existéncia de estradas pavimentadas e
com escoamento de agua do império romano, passando pela construcdo de hotéis,
a escrita do primeiro guia de viagens, até aquele que € efetivamente reconhecido
como um marco, que € a intermediacédo do fretamento de um trem para um evento
anti-alcoolismo, realizado por Thomas Cook, em 1841 na Inglaterra.

Cabe salientar que se encontra esse tema contemplado, com maior
frequéncia, em apenas um capitulo nos livros com abordagem geral do fenémeno. E
o caso dos livros “Introducdo ao Turismo” (2000), “Turismo: como aprender como
ensinar’ (2003); “Fundamentos do Turismo” (2003), dentre outros. As primeiras e
mais conhecidas obras publicadas dedicadas ao estudo da Historia do Turismo sao
os livros “Viagem na Memodria: guia histoérico das viagens e do turismo no Brasil” de
Trigo (2000) e “Histéria das viagens e do turismo” de Melgaco (2002).

A questdo que se coloca nesse tipo abordagem é que por mais minucioso
gue seja o levantamento de dados, ela ndo consegue relatar o surgimento da
totalidade dos elementos constitutivos da atividade turistica no mundo. Isto levando
em consideragao que quando se diz “mundo”, refere-se aqui ao mundo ocidental,

pois menos ainda se sabe do oriente.
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Acredita-se que tal fato decorra de uma das caracteristicas peculiares ao
Turismo, que é a sua amplitude. Numerosa é a quantidade de elementos
constitutivos do fenbmeno e que perpassa por diversas areas do conhecimento
como a historia, geografia, administracéo, lazer, sociologia, dentre outras.

No decorrer do tempo, outras publicacées com recortes especificos também
sdo escritas, contudo, como ndo se pretende aqui fazer uma enumeracgao de obras,
por isso a seguir cito alguns exemplos, no intuito de situar o leitor quanto ao
direcionamento dos estudos dessa area de conhecimento ligados ao turismo.

Ha uma vertente que ira estudar os segmentos do turismo, como 'Histéria do
turismo de massa’' (2003), onde o autor questiona o conceito difundido de que seu
inicio teria ocorrido na Franca em 1936, e o situa no periodo do pos-guerra (1950-
1980). Outra com enfoque local, como “Histéria do Turismo em Blumenau” (2006),
inclusive é um dos poucos livros fora do eixo Rio de Janeiro / Sdo Paulo, observa a
implantagcdo dessa atividade em uma cidade que possuia um carater industrial.
Enfim, cita-se “Histéria social do Turismo”, também de 2006, por ser o unico livro
que tem o termo “histdria social” em seu titulo e que em sua sinopse afirma abordar
as condicdes historicas, sociais e culturais para a emergéncia histérica do Turismo e
da Hospitalidade, assim como a inser¢cao contemporanea da “industria do turismo”, o
gue nao se realiza efetivamente no decorrer da publicacéo.

A excecdo do livro “Turismo no percurso do tempo” de 2005, escrito por
Mirian Rejowski, em que a autora procura integrar o lazer, a recreacao e o turismo,
utilizando a historia oral, por um periodo de aproximadamente seis anos se
encontrara trabalhos de ficcdo e obras iconograficas para tracar a historia do
Turismo.

Somente no ano de 2012 é que se terdo trabalhos relevantes nesse campo,
como o do historiador Paulo de Assuncao, intitulada a “Histéria do Turismo no Brasil
entre os séculos XIV e XX — viagens, espaco e cultura”. E, sem duvidas, o estudo
gue mais se aproxima da abordagem de turismo que se acredita como ideal, que é o
livro “Uma pré-histéria do turismo no Brasil: recreacfes aristocraticas e lazeres
burgueses (1808-1850)". Tendo como objeto de estudo o Rio de Janeiro da primeira
metade do século XIX, estuda 0s usos e costumes que, posteriormente, evoluiriam

na direcdo do turismo. Contudo, naquele momento nédo ha, condicdes materiais, pré-
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requisitos ou infra-estrutura que facam efetivamente o turismo possivel e o autor
conclui que as praticas de lazer se encontravam longe de representar praticas
turisticas.

N&o menos importante, porém nao publicados no formato de livros, de
consequéncia nao contemplada em uma primeira busca sobre o tema, temos as
teses de doutorado e dissertacfes de mestrado de bons pesquisadores que vem se
consolidando na area, como a tese “O turismo levado a sério: Discursos e relagdes
de poder no Brasil e na Argentina (1933-1946)”, Valéria Lima Guimaraes (2012); e a
dissertacdo “Historia do Turismo em Petropolis entre 1900 e 19307, de André
Barcelos Damasceno Daibert (2010).

Uma vez delineado o estado da arte do estudo da histéria do turismo, chega-
se a0 amago da questao: nessa busca de provar por A + B que o turismo existe, de
forma palpavel, pouca énfase € dada a transformagdo na estrutura social no
momento da revolugéo industrial. E o que se consolida como conhecimento é o
jargao “o turismo € um fendmeno pos-revolugao industrial”. A Iégica da concretude
também ndo se concatena com outra caracteristica do turismo, apontada por autores
da area como Ruschmann (1990), feita sob a o6tica do marketing, mas aplicavel ao
fendbmeno como um todo, que € a sua intangibilidade, “o produto turistico, ndo pode
ser tocado, ele é imaterial e € apenas percebido pelo consumidor”.

Interessante observar como estudos de areas diferentes podem nos apontar
uma mesma direcdo, a de que o fenbmeno turismo gravita também numa esfera
subjetiva dos sentidos, das necessidades e das experiéncias. Cabendo uma
investigacao que se justifica na colocagdo de Hobsbawn (1998) de que “os aspectos
sociais ou societais da esséncia do homem n&o podem ser separados dos outros
aspectos de seu ser, exceto a custa da tautologia ou da extrema banalizagao”.

Finaliza-se essa secdo tecendo algumas consideracbes a cerca das
publicacbes existentes em turismo. Primeiramente, que na pratica, cada livro ird
apontar os indicios do turismo encontrados nas respectivas fontes, o que varia de
livro para livro. Segundo que muitos autores cometem anacronismos, ao identificar
no passado elementos do turismo tal qual ele se configura hoje, esquecendo que
este € um fendmeno pds-revolucédo industrial. E por Gltimo que quanto maior e mais

7

minucioso € o levantamento de dados apresentados nos livros, menor é o
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entendimento por parte dos discentes que aquelas séo as pecgas isoladas do quebra-
cabeca e que, mais importante que decorar fato por fato, eles devem perceber o
processo, o como elas vdo se encaixando para montar a figura final. E como afirma
Fustel de Coulanges, citado por Hobsbawn (1998), “a histéria ndo € a acumulacgéo
de todos os tipos de eventos que aconteceram no passado. E a ciéncia das

sociedades humanas”.
DO QUE SE TEM FOME?

Respondendo diretamente: do entendimento do fendmeno turistico como
algo inerente ao ser humano. Obviamente esse entendimento € uma construcao,
cujo alicerce tem que estar assentado em conceitos que contribuam para esse
raciocinio, e ndo sera esgotado nesse artigo. Aqui, 0 mMaximo que se conseguira,
sera indicar alguns caminhos que sao frutos dos estudos e da percepcdo dessa
autora.

O primeiro o conceito no qual se acredita que o entendimento do fendmeno
turistico deva estar assentado é o de tempo social, presente no texto “Tempo,
disciplina de trabalho e o capitalismo industrial” de Edward P. Thompson (1998),
onde o autor localiza na disseminacédo do relégio, o cerne da Primeira Revolugao
Industrial, modificando a nocdo de tempo existente na sociedade pré-industrial e
adequando os homens ao sistema fabril, condicionando-os e disciplinando-os
através da regulamentacdo do tempo.

Camargo (2007) identifica a origem do turismo na construcdo desse tempo

social em relacao a certas condicfes materiais.

No caso especifico pareceu-me que, ao estabelecer a nog¢do de tempo
social com a passagem da nocdo tradicional para aquela das sociedades
industriais, seria possivel encontrar um nexo entre histéria e turismo. Essa
no¢édo de tempo ndo se traduz exclusivamente pelo tempo astronémico, a
posicdo do sol e as esta¢Bes do ano, mas por uma amalgama de elementos
que incluem tudo isso, e ainda o tempo de trabalho e o do ndo-trabalho, em
dimensdes psicossociais interiorizadas nos individuos. Nesse diapaséo,
reiterando, € possivel, grosso modo, identificar duas medidas de tempo
social. O tempo das sociedades tradicionais, ou pré-industriais, e o tempo
das sociedades industriais. A Ultima concepcdo € inerente, a0 mesmo
tempo em que estd em permanente relacdo dialética, ao capitalismo
industrial e suas dimensdes sociais. Nela é possivel identificar o turismo
(Camargo, 2012, p.11).
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Se concorde com essa explicacdo, que vem de encontro as inquietudes
tedricas nesse trabalho expressas, quando ela identifica a existéncia de “dimensbdes
psicossociais interiorizadas nos individuos”. Contudo, aqui, parte-se da concepcéo
gue o turismo tal qual o conhecemos hoje surge dentro do contexto da Revolucdo
Industrial, fruto de uma conjuntura que tem como elementos o éxodo rural para os
centros urbanos em busca de trabalho nas indastrias; a regéncia do tempo pelo
relégio e ndo mais pela natureza; da desestruturacdo da hierarquia familiar; a
alienacéo gerada pelos “choques” de Simmel*, que irdo atuar sobre o psicolégico do
homem gerando o stress, que ter& como resultado a necessidade de descanso /
guebra do cotidiano que se concretizara na luta pelo direito as férias remuneradas.
Nesse contexto, o precursor do marco histérico do turismo serd a institucionalizacéo
desse direito a férias remuneradas e o marco em si, sera a intermediacdo dos
servicgos turisticos realizada em 1841, por Thomas Cook.

Ou seja, pressupde-se que a origem do turismo estaria em um contexto mais
amplo, onde o tempo social € um dos elementos, e estaria no contexto da historia da
sociedade, da histéria social, e esses serdo 0s proximos conceitos que se tras. Eric

Hobsbawn (1998) define a histéria da sociedade da seguinte forma:

A histéria da sociedade é histéria: ou seja, ela tem como uma de suas
dimensbes o tempo cronolégico real. Ndo estamos preocupados apenas
com estruturas e seus mecanismos de persisténcia e mudancas, e com as
possibilidades gerais e padrées de suas transformacdes, mas também com
0 que de fato aconteceu.

Ja da historia social ele dira:

A histéria social é, portanto uma colaboracdo entre modelos gerais de
estrutura e mudanca social e o conjunto especifico de fenébmenos que de
fato aconteceram. Isto é verdade e independente da escala geografica ou
cronolégica utilizada em nossas investigacoes.

! Georg Simmel — soci6logo alem&o analisa como a vida nos centros urbanos impacta sobre o ser
humano, destacando o fenébmeno do embotamento dos sentidos: a imensidade de estimulos gerados
pelas intensas atividades urbanas (intensificagcdo da vida nervosa) tinha seu reflexo na personalidade
do individuo, gerando sujeitos que iam perdendo sua capacidade de relagdo com seu meio
circundante.
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Sendo o nexo entre historia e turismo, o fato deste Gtlimo, apds a Revolucéo
Industrial, inserir-se no processo de producédo social como produto da sociedade
capitalista, industrial e urbana, resultado do ato de trabalho para além da sua
finalidade imediata, o lazer. As relacdes sociais desenvolvidas nesse processo
histérico geram novas necessidades e possibilidades que se expressam como
outras facetas do mundo do trabalho.

O turismo abre um leque diverso de leituras que, dialogando com o
pensamento histérico, contribui para a percepcdo da complexidade social que
vivemos. E Hobsbawn (1988, p.85) corrobora para esse quadro com 0 argumento de
que, “apesar da inseparabilidade essencial do econémico e do social na sociedade
humana, a base analitica de uma investigacdo histérica da evolugcédo das sociedades
humanas deve ser o processo de produgao social”.

Ja que estamos falando de turismo, € importante também assinalar aqui a
necessidade de se trabalhar um conceito de turismo que saia do aspecto puramente
econdmico e funcional, como os conceitos adotados pelo Ministério do Turismo e

Organizacao Mundial de Turismo - OMT.

E uma atividade econdmica representada pelo conjunto de transacdes
compra e venda de servigos turisticos, efetuadas entre o0s agentes
econdmicos do turismo. E gerado pelo deslocamento voluntario e
temporério de pessoas para fora dos limites da area ou regido em que tém
residéncia fixa, por qualquer motivo, excetuando-se o de exercer alguma
atividade remunerada no local que visita (EMBRATUR, 1992).

Turismo compreende as atividades realizadas pelas pessoas durante suas
viagens e estadas em lugares diferentes do seu entorno habitual, por um
periodo consecutivo inferior a um ano, por lazer, negbcios ou outros
(Organizacdo Mundial de Turismo, 1994).

Aqui vai nos interessar uma conceituacdo de cunho social, dentre aquelas

existentes se opta pela de Oscar de la Torre (1992):

E um fendmeno social, que consiste no deslocamento voluntario e
temporério de individuos ou grupo de pessoas que, fundamentalmente por
motivos de recreacdo, descanso, cultura ou saude, saem do seu local de
residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem nenhuma atividade
lucrativa nem remunerada, gerando multiplas inter-relacdes de importancia
social, econdmica e cultural.
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Veja bem, a adogdo de um conceito de turismo de cunho social proporciona
o alinhamento com os conceitos de tempo social e histéria social. Essa seria uma
boa base de partida para um estudo histérico do turismo dentro de uma perspectiva
social.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao se propor localizar o estudo histérico do turismo como algo inseparavel
do ser humano e situado no seu tempo social o que se pretende € colocar esse
mesmo ser humano como o cerne do fenémeno turistico de onde partem e gravitam
todos os demais aspectos envolvidos. Acredita-se que dessa forma se possibilita
uma visao integradora e ndo compartimentada do citado fendbmeno.

Tal compartimentagdo se reflete na grade curricular dos cursos de turismo,
gue na maioria dos casos se configura mais em uma colcha de retalhos do que na
pretendida inter e transdiciplinaridade. As areas do conhecimento envolvidas trazem
multiplos olhares, que, ainda que sejam idéneos, e pertinentes, e embasados, vao
explicar facetas isoladas do Turismo, incorrendo no dito conhecimento
compartimentado, carecendo do dialogo com os demais para se produzir o
entendimento do fendmeno em si.

O que leva a reflexdo de que € necessario um olhar de dentro para fora e
nao de fora para dentro. Ainda que o turismo, enquanto ciéncia sofra da sua
incipiéncia e precise do apoio de referenciais consolidadas das demais ciéncias
sociais para ajudar a guiar seus estudos.

Dai a provocacao de se iniciar o artigo com a musica “Comida” dos Titas,
gue tras uma reflexdo quanto ao ser humano passivel de ser transposta para o
turismo, porque “A gente nao quer so6 dinheiro. A gente quer dinheiro. E felicidade. A

gente ndo quer SO dinheiro. A gente quer inteiro. E nao pela metade”.

E vocé? Tem fome de que?
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