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TURISMO E FAZER ANTROPOLOGICO - VIAGENS ENTRE BRASIL E ITALIA
TOURISM AND MAKE ANTROPOLOGY - TRIPS BETWEEN BRASIL AND ITALY

Ana Paula Feitosa®
RESUMO

Conexdes contemporaneas entre turismo e cultura, vivéncias de préticas
interculturais, impressdes de uma turista/viajante/pesquisadora utilizando-se da
escrita autobiografica e tendo como foco central o deslocamento e a experiéncia em
terras italianas. Uma rede tecida considerando o aprendizado de uma segunda
lingua: a lingua italiana, na qual, intrinsecamente veicula contetudos, promove
descobertas e leva a uma inevitavel reflexdo sobre a forma de ser do sujeito. As
viagens sejam elas horizontais (deslocamento geografico) ou verticais (para dentro
de si mesmo) parecem ser, portanto, parte integrante de um fazer antropologico.

Palavras-chave: turismo, antropologia, viagem.
ABSTRACT

Contemporary connections between tourism and culture, practices of intercultural
experiences, impressions of a tourist/traveler/researcher using the autobiographical
writing and with the central displacement and land experience in Italy. A network
made considering the learning a second language: the Italian, in which inherently
conveys content, promotes discoveries and leads to an inevitable reflection about
how to be the subject. The trips, both horizontal (geographical displacement) or
vertical (inside of himself) seem to be therefore an integral part of doing
anthropology.

Key-Words: tourism, antropology, trip.
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INTRODUCAO

Apresento-lhes um trabalho construido a partir de uma visdo antropoldgica
do Turismo, onde o sujeito e o0 objeto de estudo, sdo experiéncias de viagens para
terras italianas, em diversos momentos da minha vida académica como estudante
da lingua italiana, doutoranda, estagio no exterior, professora pesquisadora e pos-
doutoranda em antropologia do turismo.

A construgdo contemplou e promoveu interfaces com a interculturalidade, o
aperfeicoamento de uma segunda lingua, impressdes de uma turista /viajante/
pesquisadora utilizando um discurso e, consequentemente, uma escrita
autobiogréfica.

A proposta aqui apresentada tem a intencdo de somar-se aos olhares que,
contemporaneamente, buscam ampliar focos, estabelecer conexdes, atingir areas
pouco ou nada exploradas do fendmeno turistico. Entre eles ndo existe uma
concordancia obrigatoria, mas, antes, paralelos, interfaces, pontos de partida
comuns com desdobramentos distintos, convergéncias e por vezes, divergéncias.

Além do mais, para quantos a viagem nao significara sair de sem

necessariamente chegar a, ou simplesmente viajar através da leitura?
DESENVOLVIMENTO

Na histéria da humanidade, o ato de viajar tem se constituido como uma
pratica constante e se faz presente nas diversas formas de sociedades sejam elas
clas, impérios, nacdes.

A viagem, sem duvida, acolhe dentro de si diversos significados e, 0s(S)
sentidos(s) atribuidos aos viajantes vem se transformando ao longo do tempo.

Na antiguidade, os viajantes vagavam por mundos desconhecidos, por
designio dos deuses e do destino e, ao longo do tempo, tem deixado seus registros
na forma de relatos, contendo suas impressdes depois de terem entrado em contato
com o cotidiano e a cultura dos locais visitados.

No mundo moderno, a viagem torna-se uma atitude que propicia prazer e
passa a ser fruto de uma volicdo pessoal (Ortiz, 1995), surgindo assim uma nova

Il FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU

17 a 19 de junho de 2009
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



i

Festival de

TURISMO

das Cataratas do Iquacu

forma de enxergar o mundo, e promovendo a expansao das fronteiras culturais.
Essa expanséo que foi iniciada e estimulada pela pratica de viagens dos jovens da
aristocracia inglesa, época denominada de Grand Tour? das classes privilegiadas e
datada dos séculos XVII e XVIII, juntamente somadas as transformacfes das
relacdes sociais que levaram as conquistas dos trabalhadores urbanos em termos
de reducéo da jornada de trabalho, de descanso e férias remuneradas no século
XIX, além do desenvolvimento das tecnologias de comunicacdo e dos meios de
transporte, ja no século XX, instituiram a re-significacdo e o alargamento do conceito
de viagem, e resultou no que atualmente chamamos de Turismo.

O Turismo tem-se apresentado como um fenbmeno capaz de promover o
encontro e a articulagcdo entre os povos, transformando, por sua vez, cenarios a
partir das oportunidades e ameacas percebidas na realidade socioecondmica,
histérico cultural e até mesmo politica de uma localidade. E uma agédo especial que
envolve a viagem, promove o ato de viajar e amplia a possibilidade de opc¢des dos
vigjantes. A idéia da viagem, real ou imaginaria — que sempre surpreendeu a
fantasia humana —, aglutina, assim, um leque de experiéncias tdo variadas como a
dos grandes navegantes, das migracdes e culturas de diaspora, dos antropologos,
dos literatos, das estacionarias (imagem virtual), dos “pacotes turisticos”.

Mas o que distingue o turista do viajante? A atitude daquele que viaja,
apresentando uma certa abertura para perceber as coisas, exercitando a
observacéo e promovendo uma interacdo com o diferente.

Contudo, o Turismo e suas implicacdes sociais, econbmicas, espaciais e
culturais tornaram-se objeto de estudo sistematico apenas quando de sua
transformacdo em elemento de consumo de massa, e vale a pena ressaltar, com
énfase especial em suas caracteristicas técnicas e operacionais, e mesmo
econdmicas (Barretto, 2000).

O caminho para a afirmacdo da legitimidade do Turismo como tema de
estudo académico vem ocorrendo de maneira gradual, e o paradoxo é que uma
grande maioria da comunidade cientifica ainda resiste em reconhecé-lo como uma

ciéncia com seus sujeitos e objetos de estudo e isto ocorre, dentre outras razdes,

? Francis Bacon considerava o viajante do Grand Tour como um mercador da luz, experiéncia de um
turista que vai ao exterior para alargar os conhecimentos (Brito, 2005).
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porque via de regra, seu crescimento tem ocorrido ao sabor do mercado, dos
interesses dos grandes capitais nacionais e internacionais, sem levar em conta os
demais fatores sociais, culturais, educacionais a exemplo de uma maior participacéo
das comunidades envolvidas e pessoas afetadas.

No campo da antropologia, afirma Soares (2005) que a transformacéo do
turismo em objeto de estudo deu-se com um razoavel “atraso” em relagdo a outras
areas do conhecimento, como administracdo, economia, geografia e histéria, ndo
por conta dos antrop6logos estarem inconscientes quanto ao papel e aos efeitos do
turismo, mas, sobretudo por fatores internos a comunidade académica que
consideravam a tematica pouco apropriada ao debate antropoldgico.

E segundo Labate (2001,60):

O tema das viagens em geral, e do turismo em particular, ndo tem sido
suficientemente explorado na tradicdo das ciéncias sociais. Quando
pensamos em viagem, inevitavelmente despontam, de algum modo,
imagens inerentes a propria idéia do que seja antropologia: a nocdo de
viagem esta presente no imaginario da disciplina enquanto tal; existe um
parentesco entre viajar e o fazer antropolégico. (grifo da autora) O préprio
mito de origem da disciplina esta ligado a idéia de viagem: dos primeiros
vigjantes informantes do século XVII ao postulado Malinowskiano da
pesquisa de campo como um deslocamento em busca do outro.

As viagens, sejam elas horizontais (deslocamento geogréafico) ou verticais
(para dentro de si mesmo) parecem ser, portanto, parte integrante do oficio do
antropologo. Seus significados, usos e limites ndo terminam por ai e “o0 que a idéia
de viagem pode nos ensinar a respeito da natureza da propria cultura?” (Clifford,
1992). O autor pergunta ainda “de que modo a cultura é também um lugar de viagem
para os outros?” Assim, a viagem, incontestavelmente, € uma boa metafora para
pensar a cultura. A cultura, na sua complexidade, apresenta representacbes do
mundo, promove relacdes sociais e desenvolve vinculos identitarios.

Muitas e diversas sdo as motivacdes dos turistas, 0os quais viajam para
conhecer e desfrutar da natureza, em busca de instrucéo, pelo esporte, para relaxar,
pela fé religiosa, em busca de aventura, para fazer negocios, etc...

Assim, esse trabalho foi desenvolvido baseado num tecer de cunho
antropolégico que pretende proporcionar interfaces entre turismo e cultura e a partir
dai apresentar novas formas de leitura e conhecimento do mundo. O conceito e
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sentido de interface presente em Barretto (2001), apresenta-se como fronteira
compartilhada que, por sua vez, sédo tratados como interse¢des circunstanciais de
redes ou teias que se entrelacam em determinado momento, sem que isso impeca a
continuacao de sua existéncia independente.

Cabe, pois, seguir na construcdo do conceito de cultura, além de estabelecer
os lacos que situam cada um de ndés em uma posicdo concreta entre 0S
semelhantes e nos proporcionam também o sentido de pertencimento a @mbitos ou
configuracBes de relacdes sociais, académicas, culturais. Ndo sei se € exatamente
dessa forma que 0s conceitos, sejam eles cientificos ou ndo, basicamente se
desenvolvem. No entanto, essa forma se confirma no caso do conceito de cultura,
em torno do qual surgiu todo o estudo da antropologia e cujo ambito essa matéria
tem se preocupado cada vez mais em limitar, especificar, enfocar e conter.

A partir da imagem metaforica do tecer que proponho, e inspirada em
encontrar o desenho certo na tapecaria de meus escritos, apresento o conceito de
cultura de Geertz (1989, 15):

Acreditando, como Max Weber, que o homem é um animal amarrado a teias
de significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas
teias e sua analise, portanto, ndo como uma ciéncia experimental em busca
de leis, mas como uma ciéncia interpretativa, a procura do significado.

Assim, como sistemas entrelacados de signos interpretaveis, a cultura nao €
um poder, algo ao qual podem ser atribuidos 0s acontecimentos sociais, 0S
comportamentos, as instituicbes ou 0s processos, ela € um contexto, algo dentro do
gual eles podem ser descritos de forma inteligivel.

Essa descricdo, denominada de etnografia, € o que legitima a analise
antropolégica como forma de conhecimento e praticar a etnografia €, dentre outras
coisas, travar relacdes entre o eu e os diversos tu, entre o nds e os eles, estabelecer
conexdes, selecionar informantes, transcrever textos, levantar genealogias, mapear
campos, manter um diario, etc...

Visto sob esse angulo, o objetivo da antropologia € o alargamento do
universo do discurso humano.

O etnografo inscreve, anota e descreve o discurso social e, na sequéncia, 0

transforma de acontecimento passado, que existe apenas em seu proprio momento
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de ocorréncia, em um relato, em um “dito” que pode ser consultado novamente. E o

enunciado que a escrita automaticamente fixa. No entanto, afirma Geertz (1989,34):

O pecado obstruidor das abordagens interpretativas de qualquer coisa —
literatura, sonhos, sintomas, culturas- é que elas tendem a resistir, a
articulacdo conceptual e, assim, escapar a modos de avaliacdo
sistematicos. Ou vocé apreende uma interpretacdo ou ndo, vé o ponto
fundamental dela ou nédo, aceita-a ou ndo. Aprisionada na imediag&o de seu
proprio detalhe, ela é apresentada como autovalidante ou, o que é pior,
como validadas pelas sensibilidades supostamente desenvolvidas da
pessoa que a apresenta; qualquer tentativa de ver o que ela é diferente do
seu proprio € vista como um travesti — como etnocéntrico, o termo mais
severo do antropélogo para o abuso moral.

Assim, a dimensao essencial da antropologia interpretativa ndo é responder
as nossas questbes mais profundas, mas colocar a disposicdo as respostas que
outros deram e a cultura ndo € sé um corpus de artefatos, mas também uma rede de
senso, um repertério de principios, um modo para ver o outro (Mantovani, 2005). De
outra parte, estou convicta que o ponto de vista do outro, a narragdo do outro sobre
nos, seja a quarta parede da nossa identidade.

Todavia, deve se deixar claro que a identidade pessoal € ndo s6 um bem
individual, mas também social porque o individuo constréi sua identidade com o
material do outro, no confronto, na relacdo: ninguém pode adquirir a propria
identidade sozinho. Neste sentido, a identidade cultural € um lugar de formacao da
ligacéo social e politica, n6s confrontamos a nossa diferenca e semelhanca com os
outros (Nanni, 2005,136).

Falar de outros é também fazer referéncia a outras culturas ou, ir além do
plural de cultura. E um panorama com diversos esquemas étnicos, onde imigrantes,
turistas, refugiados, exilados, extracomunitarios, trabalhadores de estacdo e outros,
baseiam seu olhar sobre o movimento e dentro de uma postura hibrida e assim, a
cultura ndo € mais recortada em regifes, espacos, territorios rigidamente definidos.

Mesmo com o crescimento dos deslocamentos e das viagens, e ainda que
as dimensdes dos seus fendmenos sejam limitadas; o turismo, as migracdes, 0s
éxodos e as didsporas sdo processos cada vez mais relevantes do mundo
contemporaneo. E importante colocar que tal processo ndo determina a extingcdo da

cultura, mas a sua modificacdo, sua adaptacdo, o seu cruzamento com uma rede
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sempre mais global. A atual mobilidade humana sobre o planeta, os movimentos de
populacbes que migram de uma margem a outra dos Varios continentes, estdo
redesenhando o mapa da humanidade com suas culturas, etnias e religiosidade.

E assim, nessa contemporaneidade, vivenciamos a emergéncia da idéia de
intercultura que, acredito, deve ser utilizada ndo somente como um plano de
estratégia politica num mundo globalizado, mas, sobretudo, como maneira de ver o
mundo onde os grupos humanos, em presenca reciproca sobre 0 mesmo territorio,
se encontram e interagem: misturam a lingua, os costumes, os simbolos, 0s corpos.

Na opinido de Nanni (2005,49) “a interculturalidade € um movimento de
reciprocidade. O prefixo inter quer dizer troca, interacdo e ainda superacdo do
processo unilateral de transmisséo do saber. A verdadeira interacdo cultural estimula
0 sujeito a abrir-se ao “decentramento” e a circulagéo dos pontos de vistas”.

Portanto, a cultura que é sempre dinamica e plural e apresenta uma forma
“porosa e permeavel”’, cabe ser utilizada em um contexto de interculturalidade, e a
idéia de se falar de culturas que se encontram esta sendo revisitada, pois, me
parece mais coerente falar de homens que veiculam uma certa cultura e que se

encontram.
RESULTADOS

A partir de um tecer antropolégico e por si entrelacado - num tecido
intercultural e numa escrita autobiografica — o resultado final desse trabalho se
traduz em apresentar experiéncias (académicas, vivenciais, culturais) em forma de
textos académicos.

O aprendizado de uma lingua estrangeira na sua cultura de origem foi fator
preponderante nessa experiéncia e deve ser refletido, ja que, numa relacao dialética,
a lingua produz cultura e a cultura produz a lingua. Assim, o aprendizado de uma
lingua que intrinsecamente veicula contelddos, promove descobertas e leva a uma
inevitavel reflexdo sobre a forma de ser do sujeito, passa a ser elemento constitutivo
dessa rede que estd sendo tecida juntamente com as areas de turismo, cultura,
viagens, escrita autobiografica etc... e pode ser definida como mais uma fronteira
compartilhada.
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Na perspectiva de seguir apresentado os resultados deste trabalho, num
sentido mais amplo, e inspirada em lanni (2000) o sentido de “viagem tem sido
freqlentemente invocada como metéfora do proprio trabalho intelectual.”

Aprofundar as interfaces entre culturas tendo como base a pratica da
educacéo intercultural que pressupde desejos, projetos, experimentos; optar pela
centralidade do prefixo inter (de intercultura) em detrimento da ambigtidade do
prefixo multi (de multicultura); foi o resultado do texto intitulado A Intercultura como
metafora pedagogica.

A relacdo dialética entre identidade e alteridade, expectativas e resultados,
aponta para uma pista antropoldgica interessante: o dispositivo da reflexividade.
Numa viagem (e aqui a viagem foi de carater vertical, ou seja, para dentro de si,
como explicitado anteriormente), a capacidade de perceber a si mesmo e de
perceber o outro é estimulada, na medida em que se entra em contato com o0
diferente, com o ndo familiar, com a escuta sensivel do(s) outro(s), promovendo a
construcéo social da pessoa.

Considerando e resguardando o Turismo como area de conhecimento, é
importante dizer que o foco desta proposta foi a relacdo travada e desenvolvida com
o(s) outro(s), os estranhamentos e as identificacbes promovidas pelos
deslocamentos geograficos e a experiéncia subjetiva dos envolvidos onde resultou
em historias cotidianas de imigracao.

Diante disso, o resultado do presente trabalho tem sido a abertura de mais
um espaco analitico qualificado para aprofundar, discutir, apresentar questdes
relativas a Antropologia do Turismo: viagens entre Brasil e Italia.

O desafio posto: promover reflexdes sobre questbes nado traduziveis em
simples dados e informacfes operacionais, € gque avancem nha perspectiva da
diversidade e identidade cultural, das interfaces entre as culturas, da ética, da
gualidade de vida.

Para Nash (1996) uma investigacdo antropoldgica do turismo ndo deve
confinar ou se restringir (grifo meu) a situacdes de contato cultural, mas em
compreender os fenbmenos nos locais onde ele ocorre. Somou-se ainda para este
trabalho, Revisdes de Literatura na area de Turismo, Cultura e Escrita Autobiogréafica
(tanto na lingua portuguesa como na lingua italiana) favorecendo assim, a ampliacéo

Il FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU

17 a 19 de junho de 2009
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Wi

Festival de

TURISMO

das Cataratas do Iquacu

da concepcdo e prética do trabalho que a partir da metafora da teia e sua tessitura

ganham um maior suporte epistemologico e metodoldgico.
CONCLUSOES E SEUS MECANISMOS DE TRANSFERENCIA

Conexdes contemporaneas entre turismo e cultura, vivéncia de praticas
interculturais, o exercicio de uma escrita autobiografica tendo como foco central o
deslocamento e a experiéncia em terras italianas.

Se, segundo Barretto (2005) “a viagem esta intimamente ligada ao mito do
eterno retorno”, € hora de retornar e prestar contas as instituicdes apoiadoras assim
como a sociedade e a comunidade académica, ativando mecanismos de
transferéncias do que foi construido, sejam em forma de palestras, conferéncias. E
assim contribuir com discussbes académicas, pouco ou nhada exploradas, do

fendbmeno turistico.
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