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RESUMO: Este trabalho teve como objetivo analisar as implicagdes na dinamica urbana
do bairro Praia Grande, localizado no Centro Histérico da Cidade de S3o Luis-MA,
Brasil, relacionadas a implementagao do Programa de Preservagdo e Revitalizagao
Urbana, implementado desde o fim da década de 1970. Utilizou-se de pesquisa
documental e observacdo participante para apreender as transformacdes ocasionadas
nesse espaco urbano. Pode-se observar que com a refuncionalizacdo turistica o bairro
central sofreu diversas alteragdes fisicas e simbdlicas. Outro resultado encontrado é a
perspectiva contraditéria assumida pelo patriménio cultural na medida em que um
conjunto de elementos foi selecionado para (re)construir o sentido de identidade e
memdria da cidade e ao mesmo tempo contribuiu para a despersonalizacdo do espaco
guando se tornou um mero produto comercializado
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ABSTRACT: This study aimed to examine the implications on the urban dynamics of the
district of "Praia Grande", located in the historic city of Sao Luis, Brazil, related to the
implementation of the Preservation and Urban Revitalization Program in the late
1970s. Documental research and participant observation to capture the changes
brought about in its urban space were used. It is possible to see how the tourist
refunctionalization impacted the central district physically and symbolically. Another
finding is the approach taken by the contradictory cultural heritage in that a number of
factors was selected to (re)build a sense of identity and memory of the city and, at the
same time, that it contributed to the depersonalization when it became a mere
product marketed for tourism.
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INTRODUGAO: A discussdo sobre os centros histdricos e suas consequentes
transformacdes no Brasil, suscita inUmeros debates na sociedade, sobretudo, se for
pensando a reproducdo macica dos programas de requalificdo urbana. Esse tipo de
intervengdo repercute diretamente nas sociabilidades publicas (LEITE, 2002), e
acarreta, por sua vez, varios problemas que sdo ocultados pelos governos. A discussao
sobre os centros histdricos e suas consequentes transformagdes no Brasil, suscita
inimeros debates na sociedade, sobretudo, se for pensando a reproducdo macica dos
programas de requalificdo urbana. Esse tipo de intervengao repercute diretamente nas
sociabilidades publicas (LEITE, 2002), e acarreta, por sua vez, varios problemas que sdo

ocultados pelos governos.

Nesse cenario, um dos principais elementos que refletem problemas,
mascarados por solugdes pontuais, é o fortalecimento de atividades produtivas
orientadas para o turismo. E que, do mesmo modo que ocorre no Nordeste, em
particular no Maranhao, criaram-se, descobriram-se, inventaram-se, publicizaram-se
simbolos para conferir autenticidade e identidade de lugares. Com a concorréncia
entre as cidades — o que representa a busca a todo custo a valorizagdao de imagem
ideal -, os centros histdricos passam a ser elementos, a partir de trabalho criativo, para
atrair novos consumidores. Desta forma, Scocuglia (2006) enfatiza que

0 espaco urbano e a arquitetura enquanto lugares simbdlicos
implicados na memdria coletiva, nos valores de grupos sociais, até
mesmo na economia local, indicando uma possibilidade de
articulagdo entre a politica dos lugares e o consumo dos lugares de
memodaria, sua produgdo, uso e apropriacdo por grupos sociais
diferentes, gerando, muitas vezes, ndo apenas o esvaziamento e o
privatismo, mas uma espacialidade publica a partir de sociabilidades
centradas no sentimento de pertencimento elaborado diante dos

processos de resignificacdo das paisagens( SCOCUGLIA, 2006, grifo da
autora).

A medida que os centros passaram a ser comumente apresentados como
“produtos”, circunstancias foram geradas, tais como: o uso da midia para a fixacdo da
imagem desejavel e vendavel, o apelo da beleza e a consolidagdo da fabrica de novos
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produtos culturais. Houve também outra consequéncia que consistiu na transformagao
do centro como espaco atracdo — propalado como a alma ou o que mais lhe confere

identidade e singularidade.

Com tanta visibilidade que o centro antigo tem adquirido, é possivel, grosso
modo, registrar pelo menos trés comportamentos comuns. O primeiro consiste na
criagdo e exploragao do “patrimdnio” material e imaterial para atrair pessoas,
passando a ser divulgado constantemente pela midia e incorporado pelas politicas
publicas. Observa-se, como consequéncia, o crescimento da quantidade de pedidos de
reconhecimento de bens fisicos como patriménio por meio do tombamento® ou de
bens imateriais. Mas, isso ndo bastou: houve também uma corrida pela “certificagao”
desse patrimonio pelas instituicdes “legitimadas” tal como a UNESCO.O segundo
comportamento incide na utilizagio do marketing urbano?, cujo espaco, mostra-se,
antes de tudo, um emaranhado discursivo em que se entrelacam ficcdo, memoria,
Historia e estdrias. Se por um dia a transmissao mididtica de atos de extrema
decadéncia influenciam negativamente o centro, ha de se pensar que na atualidade,
no que tange a sua apari¢ao, excessivamente tematizada pelo resgate da cultura, ja se
traduz em grande recorréncia. Nesta logica, o marketing no seu papel de mediador e
influenciador de opinido, permite que a imagem passe a acomodar um novo modo de
pensar e a exigir uma nova postura dos individuos. Isso fica bastante evidente na nova
configuracdo urbana dada pela “ressurreicdo” dos centros que outrora foram

considerados “mortos” e solapados por omissao de politicas governamentais.

! De acordo Bogéa et al (2007) o tombamento é um ato administrativo realizado pelo poder ptblico com
0 objetivo de preservar, por intermédio da aplicacdo de legislagdo especifica, bem de valor histérico,
cultural, arquitetdnico, ambiental e também de valor afetivo da populacdo, impedindo que venham a ser
destruidos ou descaracterizados.

“Considera-se 0 marketing urbano o processo planejado de emitir uma imagem os atrativa dos lugares,
mas que procura também manipular as representacdes que préprios residentes fazem do territorio e das
pessoas que se busca atrair. Tem com feito vender a cidade como se ela fosse um produto.
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O terceiro comportamento consiste na implementacdo dos programas de
“preservacao” e “revitalizacdo” urbana. Outrora, os centros antigos que até entdo nao
tinham uma histoéria “lembrada” convergem para um ponto Unico: a utilizagao de
estratégias de promocdo de sentimentos civicos e saudosistas que visam legitimar a
pratica preservacionista. Os programas de “preservagao” e “revitalizagdao” urbana
tornaram-se instrumentos fundamentais para impulsionar as politicas voltadas para a
cultura, visto que, na imediata légica mercadolégica, as suas configuracdes subsidiam
as mudangas que buscam incorpora-los a vida contemporanea na medida em que sao

convertidos em espago atragao.

Diante desses comportamentos, pode-se inferir que essas acdes estdo ligadas
diretamente a fatores econémicos, uma vez que os processos de intervencao urbana,
das diversas modalidades, transformaram os centros em produtos de consumo

mediante a estetizacdo da vida cotidiana que concebe a espetacularidade.

De acordo com Harvey: “O sucesso é tdo claramente lucrativo que o
investimento na construcdo de imagem [...] se torna tdo importante quanto o
investimento em novas fabricas e maquinario (HARVEY, 2001, p. 260-261). Segundo o
autor, “a transformagao de imagens em simulacros materiais na forma de ambientes
[...] construidos, consiste na outra dimensao do papel mutante da espacialidade na

sociedade contemporanea (HARVEY, 2001, p. 261- 266).

Em razdo da centralidade dos centros antigos, travam-se discussdes sobre o
papel do marketing, no que tange a promogdo e comercializagdo desses lugares.
Supode-se que, para dar visibilidade ao centro antigo como produto, os gestores

III

promovem discursivos do “tipo ideal”, no qual as propagandas abusam da
exclusividade do acervo, da diferenciacdo em fungao dos titulos de certificacdo, e dos
resultados do programa de “revitalizagdo” e “preservagdao”. Com a atragdao dos clientes

e consumidores criam-se racionalmente novos valores e padrdes que,
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simultaneamente, caracterizam e representam as dinamicas urbanas que remetem a

constituicdo e desaparecimentos das paisagens marcadas por ritmos quotidianos.

O presente trabalho pretende tratar os sentidos latentes e implicitos das
metamorfoses do Bairro Praia Grande?, localizado no Centro Histérico de S3o Luis,
enquanto Patrimonio Cultural da Humanidade, permeadas pelo Programa de
Preservacao, e do jogo recursal do marketing, no esforco de representar esse lugar,
outrora considerado decadente, no cenario mundial, dando-lhe uma nova roupagem

de espacgo atragcdo como produto.

2- PATRIMONIO, MARKETING E TURISMO: uma relagdo que deu certo?

E importante, antes de tudo, ressaltar que, seja para vender a cidade, como
tém feito diversos governos ao ocultarem os problemas que envolvem o centro antigo,
seja para informar as agdes pontuais realizadas nesse lugar com o trabalho da midia,
constroem-se imagens sobre o ideario da beleza, e a estética da mercadoria passa a se

manifestar, sob vdrias dimensdes.

Cabe, entretanto, advertir que, mesmo tendo varias dificuldades, os centros
tornam-se visiveis pelo esforgco que a midia exerce divulgando o patrimonio. Neste
mesmo sentido, ndo se pode negar que isso acontece com o objetivo de atrair o
turismo, investimentos e mao-de-obra especializada para diversas destinacdes

urbanas.

O marketing com sua estreita relagdo como o turismo anuncia o centro antigo

como produto, decretando expectativas quanto as necessidades, aos interesses e

® Praia Grande faz parte do Centro Histérico, onde as edificacBes tem caracteristicas totalmente
influenciadas pela arquitetura, portuguesa, sendo a maioria de trés pavimentos, atualmente tombados pelo
patriménio histdrico da unido (ANDRES, 2008).
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motivagoes de tal forma que, para supri-las, cria uma atmosfera de pseudos eventos

histéricos comparaveis a Disneylandia (ZUKIN, 2000).

Para realgar isso, constatam-se 0s usos e abusos do patrimonio das cidades
pelo marketing, considerando a sua relagdo estreita com o turismo. Essa atitude, além
de cobrir a cidade com varios “curiosos”, também contribui para que a cultura passe a
ser convertida em espetdculos que vendem a ilusdo do passado, por meio de “modelos

de um real sem origem nem realidade” (BAUDRILARD 1991, p.8).

A respeito disso, mesmo que se trate do desejo elementar de vender o lugar
como unico e diferente, esse procedimento caminha para um estado de aparéncia com
um conjunto de pontos marcantes®, levando consigo o desconexo e o esquecimento
de espagos considerados menos importantes. O pré-requisito para singularizar o
patrimonio se da, por muitas vezes, em fungao da “certificagdo” como patriménio da
humanidade, concedida pela UNESCO. Quando nao se tem esse certificado, utilizam-se
de imagens, que lhe dao tom de distin¢cao do valor simbdlico, associado a identidade

do lugar.

Tal situagao faz com que se questione até que ponto o patrimonio seria fruto
direto de um real desejo das populagdes em preservar o passado ou estaria respaldado
no trabalho de uma equipe técnica qualificada (experts), cuja principal missdo seria a

de incrementar o processo de venda das cidades.

Com a busca frenética, por “novos mercados”, a utilizacdo do centro como
espaco atracdo remonta a sua abdicacao de lugar publico, de relagdo, de convivéncia,
para se assumir como um palco de eventos e fantasias. Assim, sua prépria identidade é
posta em risco, com a construgao ou exaltagdo monumentos, que se tornam pontos

marcantes destinados para o consumo de massa.

* Pontos marcantes sdo os principais definidores da imagem da cidade, além de alguns outros fatores
influenciadores dessa imagem como o significado social de uma &rea, sua fungdo, a sua histéria ou até seu
nome (LYNCH,1982).
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Com a estratégia de vencer a concorréncia entres as cidades, foca-se
supostamente no que ela tem de melhor. Assim, o centro torna-se um elemento
importante nessa empreitada, em funcdo do seu conteldo. O marketing, no seu papel,
explora as imagens que despertem desejos. Logo, o que se defende hoje ndo é mais

um espaco real e sim a imagem que desperta mais o desejo.

O fato é que os problemas que assolam esses lugares pelo descaso e abandono
do governo e a iniciativa privada nao foram, ainda, aniquilados e que as estratégias de
promocao se direcionam para um contra-senso. As propostas de melhoria tendem
para a modernizagao dos produtos e servigos culturais disponibilizados pela iniciativa
privada com aportes de recursos publicos. Nesta logica, Sanchéz procura trazer a tona
o fato de que, no atual arranjo de forgas entre o poder publico e a iniciativa privada,
verifica-se que o primeiro ndo mais constrange o segundo em prol de investimentos,
havendo, ao contrdrio, “uma clara confluéncia de interesses, entre o governo da

cidade e os setores empresariais” (Sanchez, 1999, p.5).

Na busca pela supremacia das cidades, a corrida para condensacdo de imagens
nos seus aspectos “plasticos” e “estéticos” é notdvel. Ndo &, portanto, fato que possa
ser deixado de lado o arbitrio de instituicdes que buscam legitimar um imaginario a
partir do processo de selecdo de bens e situagdes usadas, situagcdo que muitas vezes,
caminha para o anacronismo ou erros fatuais. Frequentemente, as imagens criadas
tém muito pouco ou nada tém a ver com aquilo que é a vida quotidiana dos individuos,
passando a ser compreendido, entdo, como o reino do “espetdculo”, como comentou

Debord (1997).

Considerado em sua totalidade, o espetaculo é ao mesmo tempo o
resultado e o projeto do modo de producdo existente. E 0 amago do
irrealismo da sociedade real. Sob todas as suas formas particulares —
informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto de
divertimentos —, o espetaculo constitui o modelo atual da vida
dominante na sociedade. E a confirmagdo onipresente da escolha ja
feita na producdo e o consumo que decorre dessa escolha (DEBORD,
1997).

Promogbo Realizag¢do
¥ on—beservaronio
POLOIGUASSU OPTI POLOIGUASSU _) ® o

DO PARANA
FEIRAS & EVENTOS
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA



“ ( Responsabilidade e Inovagdo: Produtos Turisticos Complementares a Destinos Sede de Grandes Eventos

IV Férum Internacional de
Tusi do 1g Foz do Iguagu, 16 a 18 de Junho de 2010

A Praia Grande faz parte do Centro Histérico da cidade de S3o Luis, tem
edificagcbes com caracteristicas influenciadas pela arquitetura, portuguesa e passou
por um processo de revitalizacdo e preservacao iniciado no fim da década de 1970.
Seus sobrados, na maioria de trés pavimentos e totalmente azulejados, formam uma
ambiéncia lusitana. Atualmente, seus imdveis sdo tombados como patrimonio
histdrico da Unido. Dentre os inUmeros pontos turisticos do Centro Histérico, a Praia
Grande é considerada o espago atragao da cidade e apresentado ao mundo mediante
referéncias que enaltecem o titulo de Patrimoénio Cultural da Humanidade, concedido

pela UNESCO em 1997.

2 PRAIA GRANDE: aspectos historicos de um Bairro do Centro Histdrico da cidade de

Sao Luis.

A cidade de Sao Luis, capital do estado do Maranhao, estd localizada na ilha
Upaon-Acu (denominacdo dada pelos indios Tupinambas, cujo significado é "llha
Grande"), entre as bafas de S3o Marcos e S3o José. E conhecida por varios
pseudonimos, tais como: (Atenas Brasileira, Ilha do Amor, Cidade dos Azulejos e
Jamaica Brasileira)®. Além disso, tem um histérico gue se funda numa mixagem
europeia: fundada pelos franceses, invadida por holandeses e colonizada por

portugueses.

Dentre os inimeros bairros da cidade, o da Praia Grande é o mais antigo, é

nucleo origindrio da cidade de Sao Luis. Ao contrdrio da cidade de Sao Luis, Reis (1990)

*Atenas Brasileira: Devido aos filhos dos nobres que eram enviados para estudar nos paises europeus
como Portugal, Inglaterra e Franca. Além disso, houve um significativo ndmero de escritores locais que
exerceram papel importante nos movimentos literérios brasileiros a partir do romantismo.

Ilha do Amor: atribuido em fungdo ao grande ndmero de poetas que louvaram a cidade e pelo
romantismo que a propria arte carrega.

Cidade dos Azulejos: em funcdo da arquitetura e decoragdo azuleijada frontal dos antigos casardes,
provenientes dos paises europeus.

Jamaica Brasileira: a partir da chegada do reggae nos anos de 70 que tomou forga no Maranh&o até os
dias de hoje.
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afirma que nao ha data que marque o momento inicial da Praia Grande. O seu
surgimento esta ligado a organizagao social espacial da cidade e teve como fator
decisivo a presenca do porto, que era a principal entrada e saida da cidade através do

meio de transporte de entdo, o maritimo-fluvial.

A Praia Grande se constituiu como centro polarizador do comércio maranhense
nos séculos XVIII e XIX e foi a sede das primeiras atividades econémicas de médio e
grande porte do Estado. Nesse lugar se instalaram vdrias firmas comerciais, que
serviam de pontos de abastecimento da cidade de S3o Luis e do interior do Maranhao.
Além disso, o porto foi um dos maiores pontos de recepcao de escravos para as
fazendas de algodao ou para trabalharem em beneficio da aristocracia rural que
passou a habitar os grandes sobrados daquele espaco de opuléncia e riqueza. Com o
desenvolvimento do comércio na Praia Grande, manifestaram-se referéncias multiplas
e inconstantes, influenciadas tanto pela vida comercial quanto pela vida residencial.
Sob a égide da economia exportadora que se adapta as exigéncias da metropole, surge

uma cidade marcada por preocupagdes urbanas.

A paisagem foi sendo formada, sobretudo, com inumeros casardes e sobrados.
Tais construgdes tinham como caracteristicas portas e janelas amplas, algumas
revestidas de azulejo, adaptadas ao clima equatorial. Iniciava-se assim um conjunto
arquitetdnico, em virtude da expansdo econdmica. A data de construgao desses
imoveis remonta ao periodo em que o estado do Maranhao teve participacao efetiva
na producdo econdémica do Brasil, como um dos grandes exportadores de arroz, cana,

algoddo e produtos téxteis (MESQUITA, 2008).

Depois de um periodo de apogeu, por varias razdes Sao Luis foi perdendo o
simbolo de referéncia econémica. A monocultura sob forte influéncia da Companhia
Geral de Comércio do Grao-Para e Maranhdo calcada no modelo pombalino, voltados
para a exportacdo foi perdendo félego com a concorréncia. Apds o fim da Guerra Civil

dos Estados Unidos da América, quando perdeu espaco na exportacao de algodao, o
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estado entrou em colapso, o que afetou drasticamente a economia da regido. Embora
houvesse um esforco para reverter o quadro com a criacdo de um parque industrial
voltado para a producdo de tecidos, isto ndo foi suficiente. Sabe-se que algumas
industrias foram criadas com a ideia de exportar tecidos ao invés do algodao, visto que
a aristocracia rural buscou com essa acdo uma alternativa para superar a crise
ocasionada pela faléncia em massa dos engenhos e fazendas algodoeiras. Esta
transferéncia de atividade estimulou um crescimento periddico baseado nas industrias
de pequeno e médio porte. Essa acdo deu a Sdo Luis o pseuddénimo de Manchester
Brasileira (VENANCIO, 2002, p. 3). Mas, no inicio da década de 60, com o surgimento
da politica do Governo Federal de interligar as capitais brasileiras através de rodovias,

a estrutura comercial da Praia Grande declinou.

FIGURA 1: CENTRO HISTORICO DE SAO LUIS — CIDADE VELHA
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O Centro Histérico de Sdo Luis compreende uma area de 220 hectares de extensao.
Cerca de 2500 imdveis estdo tombados® pelo patrimdnio histérico estadual, e 1000
pelo Instituto do Patrimoénio Histdrico e Artistico Nacional - IPHAN. Fonte:

Goncalves ( 2006).

Com pouco félego, o bairro passa por mudancas, conduzindo a uma
reconfiguracdo em multiplos aspectos. A constatacdo de que o centro ja ndo era
promissor evocou uma nova realidade: a fuga da elite e seu apossamento por classes
menos abastadas que, aos olhos do governo e boa parte da sociedade, tornou-se
imprdprio por ser considerado reduto de “marginais”. Frente ao levantamento de
técnicos do Governo da década de 1970, registra-se que a ocupagao residencial da
area se deu muito na forma de corticos e pela prostituicdo, desde a década de 1930, o
gue lhe concedeu a imagem de lugar impréprio. Segundo Burnett, (1999, p.04).

com a saida dos grandes comerciantes — com suas lojas, depdsitos e
residéncias do tradicional bairro da Praia Grande, - vieram ocupar seu
espaco as pensodes, as oficinas mecanicas, os corticos das classes
menos favorecidas, reforcando o arruinamento dos servicos de
infraestrutura e dos equipamentos urbanos. De imediato, o
relaxamento do policiamento na area, facilitou o acesso e

permanéncia de marginais que, junto a prostituicdo reforcou a ma-
fama do espaco.

Na década de 1970, com a iniciativa do Governo Estadual consolidaram-se
acdes para mudar esse quadro via Programa de Preservacao e Revitalizacdo urbana. O

intuito era transformar o centro em um dos principais destinos turistico do Estado.

® De acordo Bogéa et al (2007) o tombamento é um ato administrativo realizado pelo poder piblico com
0 objetivo de preservar, por intermédio da aplicacdo de legislagdo especifica, bem de valor histérico,
cultural, arquitetdnico, ambiental e também de valor afetivo da populagdo, impedindo que venham a ser
destruidos ou descaracterizados.
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Essa refuncionalizagéo7, baseada no turismo, tornou-se regra na maioria dos centros
urbanos nordestinos, que descobriram nessa atividade um meio para romperem com
um passado ligado a imagem de atraso econdmico e pobreza generalizada. O
Programa de Preservacdo foi concebido pelo Governo da época e seus parceiros que,
em outubro de 1979, realizaram uma reunido com especialistas do Patrimonio® para
estudar o projeto proposto pelo arquiteto americano John Gisiger. O plano ficou
denominado por Programa de Preservacdo e Revitalizacdo do Centro Histdrico de Sao

Luis — ou simplesmente Projeto Praia Grande.

A proposta de intervengdes urbanas visava, ao menos no discurso, agdes de
desenvolvimento econémico, social, cultural com a promocdo do turismo. Mas no ano
de 1983, o projeto foi paralisado, e o um “nova” proposta surge em 1987, com a
mesmo teor, mas com outro nome — PROJETO REVIVER — recomendado pelo
governador do Estado da época, criando uma marca e associando o trabalho realizado

ao seu governo.

O Projeto Reviver abrangeu melhorias fisicas e infraestrutura urbana;
equipamentos urbanos, promocao de atividades econémicas, dinamizacado cultural
com foco no turismo sendo esta o principal instrumento de sensibilizagao da

comunidade sobre a importancia da preservagao do patriménio do Centro Historico.

Sob a primazia econdmica na qual se buscou maior retorno dos investimentos
realizados, novas formas de producdo e gestdo do espaco urbano foram disseminadas.
Uma delas é como a area central, notadamente o bairro Praia Grande, foi concebida,

de maneira similar a um produto, na medida em que os gestores buscaram recria-la,

" A refuncionalizagdo diz respeito a alteracdo no sistema de valores que atinge o sistema material que
compde o espaco construido. Refuncionalizar, é como a palavra ja diz, alterar a fungdo de determinada
coisa, e sO. Ndo atrela, de modo algum, a mudanca de fung¢do com intervengao na constituicdo fisica do
elemento do sistema material, mas, atribui, a esse elemento, um novo valor de uso, que € a esséncia de
uma refuncionalizacdo (EVASO,1999).

® O resultado desse encontro ficou registrado como a 12 Convencao Nacional da Praia Grande, a qual
proporcionou a criagdo de uma comissao formada por representantes dos trés niveis de Governo.
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vendé-la dentro de mercado local e internacional. Essa produgdo foi constantemente
subsidiada pela estratégia de diferenciacdo, para conseguir competir de maneira
vantajosa no mercado de cidades. Neste sentido, a divulgacdo de produtos ou servicos
evidenciam atributos ou caracteristicas Unicas. Mas, esses esfor¢os, adotados de
maneiras semelhantes pelas cidades, apesar de buscar um valor maior, recairam em

certa homogeneizagao.

Essa producdo de imagens, que busca a singularidade, reconhecida por um
forasteiro que a visita pela primeira vez, ou por aqueles que nela vivem,
contraditoriamente, criou-se uma atmosfera conhecida devido a massificacdo dos
produtos e servicos ofertados. Para Santos (1996) essas a¢des tornam-se cada vez mais
intensas porque as cidades se transformam fisica e imaginariamente, contribuindo,
assim, para criar ideias de espagos hegemonicos, onde a carga de racionalidade é
maior, atraindo matrizes globais em contraposigao a comportamentos locais, distantes

dessa mesma légica.

Estudiosos como Choay (1992), Harvey (2001) e outros ressaltam que a
dinamica de determinados espagos urbanos estaria cada vez mais dependente da
interagdao entre patrimonio e turismo e que essas relagdes nao estariam restritas
apenas a cultura, mas principalmente as relagdes econdmicas. Para Jeudy (2005, p. 20)
hoje o patrimonio convive com essa contradigao, uma vez que “nao existe
desenvolvimento cultural sem comercializacao, [...] as estratégias mais correntes
orientam-se na direcdo de uma combinacdo que contenha esta contradicdo: o que é

tido como sagrado ndo impede a circulagdo de valores materiais”.

No caso de S3o Luis, o governo interveio, portanto, em quase todas as esferas
(econbmica, social e cultural), muitas vezes de maneira autoritaria, com a vontade de
associar a “preservacdo” e “revitalizacdo” urbana a exalta¢do da consciéncia nacional.
Assim, numa cidade cheia de belezas e de tantos atrativos, o centro antigo passou a

funcionar “[...] mais como simbolos abstratos e distantes da nacdo do que como
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marcos efetivos de uma identidade nacional com que a maioria da populagdo se

identifique” (FONSECA, 1997, p. 17).

3. A “PRESERVAGAO” DA PRAIA GRANDE: entre o discurso e a pratica

De acordo com o processo histérico de constituicdo, o bairro Praia Grande,
construido sob a influéncia do ecletismo, chegou ao auge com as atividades portuarias
e depois foi “abandonado” pelas familias abastadas e consequentemente “esquecido”
pelo poder publico. Essa area, outrora considerada degradada sob a acusagao de
descaso da populacdo ou de determinados grupos sociais, hoje tem sua imagem
revertida pelo marketing urbano. A inversao do bairro, de decadente para icone
turistico, vem se dando pela constante producao de imagens uniformes e estratégias

orientadas, sobretudo, para internacionalizacdo do patriménio cultural.

Com o objetivo de consolidar a cidade como destino turistico, utiliza-se a sua
condigao de ser a Unica cidade brasileira fundada por franceses. O marketing urbano
auxilia na divulgagao desse legado europeu, das paisagens naturais, das manifestagdes
culturais e, principalmente, do acervo arquiteténico, localizado no Centro Historico,

notadamente o do Bairro Praia Grande.

A venda desse espaco pelos meios de comunicacdo enfatiza
preponderantemente o Titulo de Patrimoénio Cultural da Humanidade para atrair
turistas e consumidores. O bairro Praia Grande, de forma clara e recorrente, esta
presente nas diversas formas mididticas, as quais sao utilizadas estrategicamente para

atrair olhares, diga-se também, recursos para a nova fungao que lhe foi atribuida.

O conjunto da Praia Grande é formado por ruas, becos, travessas e
escadarias que se constituiram por muitos anos no centro comercial
de Sdo Luis. Hoje, guarda a memdria de um tempo de esplendor e
opuléncia. E um patrimédnio cultural Unico - orgulho, coracdo e alma
da cidade. (PATRIMONIO, 2009, p.01)
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Outro chamariz é a experiéncia do Projeto de Revitaliza¢ao, no qual o governo
recuperou fachadas, revitalizou prédios, pragas e sobrados, além de investir na
infraestrutura. O fato é que, na pratica, algumas ruas foram mais beneficiadas que
outras, principalmente na Praia Grande. Mas, como isso ndo resolveu o problema que
assola a regiao, ainda existem iniUmeros casardes abandonados e alguns arruinados,
sendo que alguns deles jd comecam a ser destruidos para que o local passe a servir
como estacionamento. Embora a gestao do espaco seja da prefeitura, esta se mantém
inerte. Nos tempos chuvosos, aproximadamente 6 (seis) meses por ano, os sobrados
comecam a ruir, em virtude de ndo haver uma a¢ao preventiva nem corretiva do
Governo Municipal que possa evitar fatos dessa natureza. Muitos iméveis se
encontram a beira da ruina e desmoronamento, fato que ja foi noticiado em midia
televisiva, Jornal Nacional e vérios jornais da WEB. “No Centro Histérico de Sao Luis,
alguns casardes estdo ameacados de desabar. O perigo é tanto que algumas ruas

chegaram a ser interditadas”. (O GLOBO, 2009).

FIGURA 2: CASARAO EM RUINA
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Foto: Prédio (ou o que restou dele) que caiu em abril de 2008, localizado na rua do
Sol n2 607, ao periodo de chuvas que assolou na capital maranhense. Fonte:

Smith Junior (2009).

Percebe-se, também, que a Praia Grande, a principio, é apresentada como um
todo, ou seja, é aimagem da parte que se torna, em tese, todo o centro histérico.
Nesse sentido, é comum identificar a contradi¢ao da midia fisicamente, em produzir e
reproduzir essa ideia. Na medida em que a Praia Grande foi a mais beneficiada pelo
Programa de Revitaliza¢do, no resto do centro, visualiza-se o seguinte cenario: velhos
sobrados abandonados e outros com moradores que, cotidianamente (re)inventam as

maneiras de ocupar os espagos.

A Praia Grande tornou-se ponto de referéncia para o turismo. H3 ali algumas
ruas que se destacam pela maior concentracdo de bares, pousadas e boates refinadas
gue, por sua vez, assumem uma postura elitizada através da pratica de precos
exorbitantes e discriminacao pelo poder aquisitivo. Isso se refere ao fato de existirem
pessoas que ndo “combinam” com o patrimdnio cultural e que, por sua vez, sdo
retiradas de circulacdo ou inibidas pelos segurancas privados ou pelos préprios fiscais
da prefeitura. E o caso dos vendedores ambulantes, pedintes e hippies. Entre todos os
indesejaveis, os hippies sao os mais discriminados, por serem vistos como
irresponsaveis, sujos, perigosos, drogados ou coisas do género. Um jornal de grande
circulacdo comenta: “aqueles hippies da Praia Grande sdo uma macula cultural na
atualidade para nossa capital, urge providéncias urgentes, representam uma violenta

agressao cultural, pois sdo nocivos a quem nos visita” (JORNAL PEQUENO, 2009).

Vé-se aqui que a possibilidade de especulacao do solo urbano vem

incentivando a imposicdo de certas paisagens pelos agentes privados produtores do
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espaco e pelo poder publico sobre paisagens “indesejaveis”, corroborando o que Zukin

(2000) chamou atencgdo sobre as “paisagens de poder”.

Com essa logica de mercadoldgica em prol do turismo vé-se a exploragdo da
cultura e do patrim6nio em seu aspecto comercial. Essa iniciativa é amparada pelo
governo e iniciativa privada, que explora incisivamente na midia o titulo de Patrimonio
Cultural da Humanidade concedido pela UNESCO. Esse rétulo tornou-se uma grife que

possibilita a extracdo de uma renda monopolista (HARVEY, 2005, p.221).

A divulgacdo desse titulo ultrapassa fronteiras e carrega expectativas do mundo
do comércio, que espagos como este podem proporcionar. A partir do momento em
que a Praia Grande passou a ser alvo de investimentos publicos, buscou-se mudar
artificialmente a face do espacgo, ou seja, muitos dos aspectos enfatizados como
elementos atrativos sdo representacdes que, por via da encenacdo e elaboracao de
cenografias, sdo vendidos como mercadoria aos turistas. Assim, o exagero direcionado
para a comercializagao de produtos supostamente oriundos da cultura local vem
forjando eventos e festejos, supostamente tradicionais, além de induzir inimeras
apresentacdes de rituais e manifestag¢des culturais fora de épocas, traduzindo no que

Eric Hobsbawm denominou em "invencdo da tradicao".

Com a sobreposicdo do valor econémico ao patrimonio, a artificialidade torna-
se uma constante. Neste sentido, alguns grupos assumiram dimensdes de pequenas
empresas, transformando a danga, antes um ritual produzido no contexto de uma
classe, em um espetaculo de consumo turistico. As instituicdes de poder vém
conquistando autonomia de acdo sobre o espago central, privilegiando determinados
grupos sociais com a apresentacdo das manifestacdes culturais. E isso ndo é de hoje.
Ferretti (2002) ja vinha apontando como o Tambor de Crioula e outras manifestacdes
folcléricas vém sofrendo um processo de deslocamento e esvaziamento de seu

significado original.
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Quanto ao discurso do programa de preservagdo, que se voltava para a
preocupacdo do uso ou a insercdo dos bens histdricos no cotidiano da populacao que
ja estava no centro, o que se verifica na maior parte dos casos é que a intervencao
governamental estava mais vinculada ao mercado, focado na valorizagdo turistica do
gue nos projetos de interesse social. Pode-se inferir a exclusdo da comunidade local

como um dos fatores que ocasionaram o estranhamento dos moradores.

No que concerne a "consciéncia preservacionista"”, identifica-se a macica
proliferacao de tombamento de diversos bens, transformando-os em patriménios. O
bairro Praia Grande como lécus privilegiado de varios bens tombados por instituicdao
federal, sendo ao mesmo tempo Patrimonio Cultural da Humanidade, resulta na

preservacdo muito mais direcionada pelo preceito econémico.

O modelo que adota uma parte para representar o todo evoca o
guestionamento dos interesses que buscam essa legitimagao. Embora as matizes
discursivas sejam fundadas no espaco atracdo, a imagem construida esconde mais do
gue revela, na medida em que transforma tudo em “espetdculo”. Segundo Debord

(1997), o espetaculo:

€ ao mesmo tempo o resultado e o projeto do modo de produgdo
existente. Ele ndo é um suplemento ao mundo real, a sua decoracdo
readicionada. E o coracdo da irrealidade da sociedade real. Sob todas
as suas formas particulares, informacdo ou propaganda, publicidade
ou consumo direto de divertimentos, o espetaculo constitui o
modelo presente da vida socialmente dominante. Ele é a afirmacdo
onipresente da escolha ja feita na producdo, e o seu corolario o
consumo (DEBORD, 1997, p.18).

4- CONCLUSAO

Assim, parece inevitavel que, para pensar, hoje, a dimensao do centro historico

de S3o Luis, - mais especificamente o bairro Praia Grande, tenha-se que levar em conta
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a utilizagdo do marketing urbano, pois, a ancoragem de um centro sem vida foi a
medida da eficacia do uso da propaganda e da imagem. Talvez o exemplo mais nitido
seja condizente com o investimento realizado pelo Estado que investiu pesadamente

nos meios de comunicacdo para mudar a ideia anterior que fora instituida ao centro.

Com o objetivo de atrair cada vez mais consumidores e turistas, criaram-se
imagens superficiais do espago para agregar valor, por meio da midia. Foram realizadas
intervengdes urbanas, com adequacao das infraestruturas, tanto para a
espetacularizacdo (DEBORD, 1997) quanto para esconder a realidade, ocorrendo o que
Zukin (2000) chamou de disneyficacdo do lugar. Essa postura promoveu uma selecao
de conceitos e de uma arquitetura cenografica para atrair individuos, que sao meros
contempladores unidimensionais, tendo por forca da propaganda apenas a aparéncia

de ser uma comunidade homogénea (SENNET, 1998).

A excessiva valorizagdo econdmica do centro antigo de Sao Luis pode acabar
por esvaziar significativamente o valor cultural que, ironicamente, em grande medida,
constitui-se no principal motivo para que dreas como estas passem a ser consideradas

patrimoniais, representando a identidade de um povo

Para Silva (2009) a longevidade (quase 30 anos) do programa de “preservacdo”
nao significou uma recuperacao total do espaco, nem a resolucdo dos problemas
histdricos vivenciados no centro. Percebeu-se que o bairro Praia Grande tornou-se um
campo de exercicio de poder, porque se abriu as disputas econémicas entre diferentes
grupos que tentam intervir na ordenacdo da preservacao, dos vestigios, dos registros,
bem como na apropriagdo da cultura transformando-a num mero produto

comercializado para o turismo.

A partir da analise do discurso e da pratica, da ligagdo entre o lugar imaginado e
o lugar real, questiona-se qual o limite entre o “real/auténtico” e o

“imaginario/falsificado”? Cabem aqui as palavras de Canclini (1994, p.113): “toda
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operagao cientifica ou pedagdgica sobre o patrimdnio é uma meta-linguagem, nao faz

falar as coisas, mas fala de e sobre elas”.
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