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RESUMO

O presente estudo analisou o perfil da oferta e da demanda do mercado turistico do
municipio de Barra do Bugres no estado do Mato Grosso, verificando se existe
potencial ao turismo rural. Foram aplicados questionarios na cidade de Barra do
Bugres — MT, entrevistando pessoas que nao residiam na cidade para verificar o
perfil do visitante. O resultado apontou que a demanda turistica € formado por mato-
grossenses, com uma permanéncia média de 1 a 3 dias, gasta diariamente algo em
torno de Trinta Reais (R$ 30,00), tem mais de 43 anos, possui filhos, é casado e na
sua grande maioria homens, possui renda média entre 02 a 03 salarios minimos,
ficou sabendo da cidade através de informacfes da empresa onde trabalha ou
porque ja esteve no municipio, e chega até Barra do Bugres de 6nibus e sozinho,
ainda hospeda-se em hotéis e esta viajando por motivo de negdcios e trabalho. A
estrutura turistica € toda voltada a atividades ligada ao turismo de negdcio. Assim
observou-se que o potencial turistico da regido nédo € voltado a pratica do turismo
rural e sim a outro segmento do turismo, o de Negdcios.

Palavras-chave: Mercado Turistico; Turismo Rural; Barra do Bugres;

Desenvolvimento Regional.
ABSTRACT

The present study analyzed the profile of supply and demand of the tourism market
in the municipality of Barra do Bugres in the state of Mato Grosso, checking for
potential rural tourism. Questionnaires were used in the city of Crane Bar - MT,
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interviewing people who did not live in the city to see the profile of the visitor. The
result showed that tourism demand is made up of Mato Grosso, with an average stay
of 1-3 days, each day spent somewhere around thirty dollars ($ 30.00), has over 43
years, has children, is married and mostly men, have average incomes between 02
to 03 minimum wages, the city learned through information from the company where
you work or because they have stayed in the city, and comes to the bar Bugres bus
and alone, still-hosts in hotels and traveling because of business and labor. The
tourist infrastructure is geared to all activities linked to tourism business. Thus it was
observed that the tourism potential of the region is not returned to practice in rural
tourism, but to another segment of tourism, Business.

Keywords: Tourism Market, Rural Tourism, Barra do Bugres; Regional

Development.
INTRODUCAO

O turismo apresenta em sua esséncia o feito multiplicador da economia, o
aumento de frentes de trabalho, a qualificacdo da mao-de-obra local, a distribuicéo
de renda entre as regides e também o0 avanco tecnoldgico através de novos aportes
de capital.

A atividade turistica promove o aumento e a ocupacdo da mao-de-obra local
de forma multiplicadora, tornando produtivo o contingente ocioso existente,
melhorando e alavancando a renda e por sequéncia o consumo criando um fluxo

nos demais setores da economia local. Segundo Fernandes e Coelho (2002:90):

Em areas geograficas carentes de recursos que possibilitem a
industrializacdo e o desenvolvimento da agropecuaria e que dispéem de
recursos naturais e culturais, além de infra-estrutura basica, o turismo
decisivamente multiplica as atividades produtivas e cria empregos diretos e
indiretos. (FERNANDES E COELHO, 2002:90)

A presenca do turista em dada regido proporciona o aquecimento econémico
local, fazendo com que a moeda circule de forma mais veloz e ocorra a multiplicacéo
das acbes em varios setores promovendo um crescimento econémico.

Outro fator de grande importancia ocasionada pelo turismo é a necessidade
de profissionalizacdo e avancos na educacao dos moradores da regido receptora. O

trato com os turistas nos dias atuais se tornou processo complexo, devido ao alto

VI FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
13 a 15 de junho de 2012
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Wi

Festival de

TURISMO

das Cataratas do Iquacu

nivel de critério estabelecido pelo viajante. Segundo Fernandes e Coelho (2002, p.
31):
Comeca a perder espago o imediatismo oportunista na operacdo dos
negécios do ramo. O amadorismo e o charlatanismo estdo igualmente
batendo retirada. Atividade econbmica e poderosa, o turismo exige

planificacdo adequada. Tanto dos governos como das empresas e até dos
cidaddos. (FERNANDES E COELHO, 2002:31)

Devido a pluriacao da atividade turistica, os efeitos gerados pelo segmento,
conseguem estabelecer melhoras nos demais setores econdémicos da regido, esse
efeito € chamado de fator multiplicador. Essa pluriagdo do turismo, devido a
necessidade de utilizagdo de servicos pelo turista (ou seja, pelos gastos dos
turistas), provoca o entrelagamento em setores como: transportes, entretenimento,
construcao civil, comunicagdes, industria de moveis, téxteis, além dos setores de
alimentacéo, hospedagem ja observados de forma direta.

Através da hipétese lancada onde o turismo proporciona o desenvolvimento
da regido, o estudo busca identificar o potencial do mercado turistico com foco no
turismo rural do municipio de Barra do Bugres, que é ressaltado pelo governo

estadual como polo receptor deste tipo de segmento turistico.

1. Turismo no Estado de Mato Grosso: Panorama Geral sobre aspectos

turisticos.

O estado do Mato Grosso, no atual cenario, € sindbnimo de progresso na
area denominada agronegocio, onde despontam as cadeias da soja, algodao e
também a bovina, tanto para o0 comeércio interno como também para as exportacoes.
Dentro da cadeia da soja, segundo dados do IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica, através da pesquisa Censo Agropecuario de 2006, o estado produz
10.659.324 toneladas, isso representa 26% da producdo nacional, o que o torna o
maior produtor brasileiro do grao. Em relacédo ao algodao o estado produz 1.230.486
toneladas (IBGE/SIDRA, 2010), representando 52% da producdo nacional, também
se destacando em primeiro lugar na producdo desta fibra. Ja na cadeia animal o

estado fica em uma posicado de destaque junto com Mato Grosso do Sul e Minas
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Gerais. O estado do Mato Grosso apresenta um rebanho bovino de 19.807.559
cabecas (IBGE/SIDRA, 2006), com uma patrticipagéo de 12% em relagéo ao rebanho
nacional.

Esses numeros demonstram que as politicas publicas em consonancia com
o trabalho desenvolvido pelos gestores e produtores ligados a cadeia da soja,
algoddo e bovina tem gerado bons resultados, porém o potencial do agronegdcio
ndo pode ficar focado apenas em suas lavouras temporarias e no manejo de
animais, alids, atividades muito bem consolidadas no estado como visto
anteriormente, porém com certo tom agravante, devido essas culturas estarem
ligadas com muita forca a agricultura patronal deixando a agricultura familiar de lado
e com baixo potencial de crescimento e sustentabilidade.

Como forma de agregar e fortalecer a economia do estado, e minimizar os
impactos da agricultura de exploracdo patronal, deve-se planejar e executar
atividades que ajudem atingir o objetivo do desenvolvimento e crescimento
econdmico. Uma destas atividades é o turismo.

O estado de Mato Grosso recebe em média 6.635 turistas no intervalo de
seis meses, dentro deste periodo (setembro a marco) os picos de visitantes se
encontram em janeiro com 10.207 turistas e janeiro 13.457 turistas, segundo dados
do gréfico 01.

Visitantes (de 2010-09 até 2011-03)
600 3 18,000

Estrangeiros Do Estado

Grafico 01 — Numero de Visitantes no Estado de Mato Grosso. 2010/09 a 2011/03.
Fonte: Secretaria de Estado de Desenvolvimento do Turismo. 2011.
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O turista que visita o0 estado de Mato Grosso € originario em sua grande
maioria da Alemanha com 19% de participacdo do total de visitantes estrangeiros,
segundo grafico 02. Em seguida vém os Americanos com 18%, Franceses 13%, e
Espanhois com 8%.

J4 em relacdo os turistas domésticos 32% dos turistas sdo das varias
regides do estado do Mato Grosso e também do estado de S&o Paulo, em seguida

temos o estado do Rio de Janeiro com 8% e o estado do Parana com 5%, conforme
grafico 03.

X, :

“~Rio Grande do Sul, 51
Rio Grande do Nor=, 3
Rip de Janeiro, 163

Grafico 02 - Dados Relativos ao Pais de Grafico 03 — Dados Relativos a Procedéncia dos Visitantes

Procedéncia dos Visitantes Mato-grossense. Mato-grossense.
Fonte: Secretaria de Estado de Desenvolvimento do Fonte: Fonte: Secretaria de Estado de Desenvolvimento do
Turismo. 2011. Turismo. 2011.

Os visitantes do estado do Mato Grosso possuem idade média que varia

entre 31 a 40 anos (25,5% do total de entrevistados), e pertence ao sexo feminino
sendo 50,7% do total de visitantes.
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0a 10 anos, 3.6%

l—n a 20 anos, 9.4% Génera dos visitantes - (de 2010-00 até 2011-03)

21 a 30 anos, 31.6%

Masculing, 49.3%

31 a 4D anos, 25.5%

Femining, 50.7%

41 @ 50 anos, 15.2%

Grafico 04 — Faixa Etaria dos Visitantes Mato- Grafico 05 — Género dos Visitantes Mato-grossenses.

SrOSSense. Fonte: Fonte: Secretaria de Estado de Desenvolvimento do
Fonte: Fonte: Secretaria de Estado de Turismo. 2011.
Desenvolvimento do Turismo. 2011,

Desta forma, o estado de Mato Grosso possui um turista que visita com
maior freqiiéncia os meses de dezembro e janeiro, como pélo emissor internacional
a Alemanha, e como pdélo doméstico, varias regido de Mato Grosso ainda possuli
idade média entre 31 e 40 anos sendo em sua maioria mulheres.

2. Economia do Turismo, Turismo Rural e demais Segmentacdes Turistica:
Levantamento Tedrico.

2.1. Economia do Turismo: Oferta Turistica e Demanda Turistica

O Turismo como os demais setores econdmicos formam um mercado com
seus elementos de oferta e demanda na qual através de sua dinamica provoca as
oscilagbes comuns a sua natureza. Entender os efeitos problematicos gerados por
essas oscilacbes torna passivel de melhorias continuas em suas relacfes

econdmicas. Segundo Nogueira (2006):

... A atividade turismo se relaciona com a economia, em pelo menos, duas
esferas. Na primeira individuos e instituicdes tomam decisfes que afetam
direta ou indiretamente o turismo: quanto gastar nas viagens de férias?,
onde realizar uma proxima conferéncia?, quanto investir em um novo hotel?,
gue parcela de do orgamento publico deve se gastar na construgdo de uma
nova atragdo cultural?, que impostos devem incidir em uma atracédo
turistica? Uma segunda interface turismo e economia relaciona-se com 0s
impactos do turismo sobre a economia de uma cidade, Estado ou Pais e
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com os impactos da economia municipal, estadual e nacional sobre o
desempenho e lucratividade do turismo. (NOGUEIRA, p. 01; 2006).

Sobre o0 segundo aspecto que se baseia 0 presente artigo, debrucando as
analises sobre as relacdes da oferta, demanda e politicas publicas, ou seja, dos
agentes publicos e privados.

A importancia na andlise da oferta turistica para a localidade receptora
basicamente reside por ser o principal produto de comercializagdo e com isso
integra um dos fatores geradores da atividade turistica (complementa-se com 0s
turistas). Segundo Cerqueira e Freire (2010) a oferta turistica é definida como o
conjunto de bens e servicos a disposi¢cao dos consumidores, no caso, turistas, para
satisfacdo de suas necessidades.

Ainda a oferta turistica deve ser de qualidade, a tal ponto de transferir ao seu
usuario a maxima sensacdo de bem estar, satisfacdo e conforto possivel. Essa
exigéncia se encontra nas palavras Lage e Milone (2000) e Cerqueira e Freire
(2010) citam que onde os turistas, na funcdo de consumidores, emitem juizos
determinantes a respeito da qualidade dos bens e servigos que adquirem, pois quem
deixa a sua residéncia espera encontrar o conforto contratado e pelo qual pagou.

Nesta mesma area de estudo o trabalho de Cerqueira e Freire (2010)
verificou os fatores determinantes da oferta turistica ho municipio de llhéus-BA, foi
separado a oferta turistica em equipamento, atrativos e infra-estrutura, fazendo com
gue os turistas classificassem seu nivel de satisfacédo por estes itens. O resultado do
trabalho apontou satisfacdo nos atrativos naturais, Os resultados indicam que o0s
atrativos naturais, a hospitalidade, a gastronomia e os meios de hospedagem
agradaram. Por outro lado, o patriménio histérico-cultural, as manifestacdes
populares, as empresas de receptivo, 0s guias, e as diversdes noturnas destacam-
se como 0s mais criticados.

Em relacédo a oferta o que se pode verificar € a necessidade de entendé-la
de forma com que ocorram estratégias de acdo para torna-se atrativa para seus
consumidores.

Este consumidor que busca conforto na aquisicdo da oferta turistica forma
um elo de importancia na composicdo da acado turistica, pois ndo ha evolucédo de
nenhum segmento sem a participacado da demanda.
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O ato de deslocar-se de um ponto geogréfico a outro com o intuito executar
determinada tarefa, acdo ou simplesmente praticar o 6Ocio é de natureza
extremamente ligada a acdo da demanda turistica. Essa demanda turistica, ou seja,
0 turista possui um novo perfil ligado, a desejos, as expectativas e as suas
necessidades particulares aonde se alteram conforme seus objetivos de
deslocamento.

No trabalho realizado por Silva, Silva e Caixeta (2008) eles avaliam a
demanda turistica no municipio de Pirendpolis-Go bem como seu impacto de
desenvolvimento no municipio, onde inicialmente se baseava em uma oferta turistica
histérica e cultural passando a promover também o ecoturismo na regido. Os
resultados apontaram um turista que busca a fuga dos centros cotidianos onde a
‘correria” é grande, idealizando um momento de descanso, relaxamento e
descontracédo na cidade receptora. Em relacdo a cidade observou-se uma alteracéo
socioecondmica e fruto disso uma mudanca nos costumes locais.

Blasco e Perez (2007) apontam em seu trabalho que os turistas espanhais ja
apresentam um novo perfil devido as experiéncias acumuladas durante os anos que
vivenciaram a atividade turistica, chamando-os de pds-modernos. Assim levantam
alguns direcionamentos para esse novo perfil como ligacdo com aspectos culturais,
e a busca de atividades fora da rotina diaria, ainda citam que a idade dos turistas
também influencia na determinacdo do destino turistico e provoca alteracdes na
forma como a cidade receptora planeja as estratégias para seu polo turistico.

Outro estudo que analisa a questdo da demanda turistica € de Moretto Neto
e Schmitt (2008) na qual avaliaram o comportamento do consumidor de produtos
turisticos no mercado turistico de Florianopolis-Sc, buscando entender sua dinamica
e fomentar formas estratégicas para o turismo da cidade. Como resultado verificou
gue o turista que frequenta Floriandpolis € originario do MERCOSUL (Argentina,
Uruguai e Paraguai), e isso gera a necessidade por parte do capital humano da
empresas ofertantes que esteja habilitado a conversar em lingua estrangeira para
melhor compreender os turistas. Também ressalta que a idéia de “turismo de sol e
mar” limita a visitagdo, tornando-se um problema de sazonalidade climatica (cheio

no verdo e menos visitantes do inverno). Finaliza propondo que se devem orientar
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praticas de divulgacdo do destino turistico e a adaptacdo do pdlo receptivo as
necessidades da demanda turistica.

2.2 Segmentacdes na atividade turistica.

A pratica do turismo se apresenta nas mais diversas formas, assim o
Ministério do Turismo Brasileiro instituiu 0 Manual de Segmentacdes Turisticas
2010. Neste manual os segmentos do turismo séo classificados como: Turismo
Social, Ecoturismo, Turismo Cultural, Turismo de Estudos e Intercambio Turismo de
Esportes, Turismo de Pesca, Turismo Nautico, Turismo de Aventura, Turismo de Sol
e Praia, Turismo de Negocio e Eventos, Turismo de Saude e Turismo Rural.

Focam-se nesta discussdo teorica os dois seguimentos que abrangeram
com maior importancia o resultado do trabalho o Turismo Rural e o Turismo de
Negdcio.

O turismo rural segundo o Ministério do Turismo é:

Turismo Rural é o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio
rural, comprometido com a producdo agropecuaria, agregando valor a
produtos e servicos, resgatando e promovendo o patriménio cultural e
natural da comunidade. (MINISTERIO DO TURISMO, 2010:49)

Assim como o proprio conceito fornecido pelo Ministério do Turismo expde,
as praticas agricolas desenvolvidas pelas unidades rurais e utilizadas de forma a
tornar-se um atrativo turistico faz da atividade turistica rural mais uma forma de
geracao de renda por parte dos agentes do campo.

E de suma importancia ressaltar que o turismo rural apresenta diferencas em
relacdo ao turismo no Espaco Rural. O trabalho de Candiotto (2010) deixa claro o
debate no conceito de Turismo Rural em relacdo ao Turismo no Espac¢o Rural, onde
devido aos avancos das praticas excursionistas ao campo existe uma singularidade
de conceitos na qual torna errada a forma da analise do objeto de estudo,
declarando que Turismo Rural sdo atividades que estdo ligadas diretamente a
pratica agricolas, pecuarias e intimamente relacionadas a atividade do homem rural
(plantar, colher, ordenhar, entre outros). Ja atividade do Turismo no Espaco Rural,

engloba mais acdes que séo realizadas no meio rural, contemplacéo da natureza,
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esportes radicais, pescas esportivas. Desta forma, torna-se relevante explanar que a
atividade analisada neste trabalho busca entender o Turismo Rural.

A busca pela atividade do Turismo Rural vem crescendo e tornando-se como
mais uma opc¢ao na escolha do turista que necessita de rupturas com o ato cotidiano
urbano na qual esté inserido e desta forma promove o desenvolvimento local do pélo
receptor. Schneider e Fialho (2000) apresentam em seu trabalho uma mudanca no
paradigma relacionado as atividades do homem do campo apresentando as acdes
pluriativas de suas fontes econdmicas. E como alternativas de melhora de renda
passam a executar atividades de turismo rural. Ainda levantam que o turismo rural
praticado pode levar ao desenvolvimento local na qual estd inserido o agente
econdmico, pois segundo o0s autores a acdo turistica promove a valorizagcdo do
ambiente. Porém conforme o artigo de Froehlich (2000), em algumas situacdes a
falta de planejamento e a¢cbes que possam vir a alavancar o desenvolvimento local
através do turismo rural esta descasada e faz com que o objetivo de melhora na
renda e emprego dos agentes econdémicos néo seja atingido. Desta Forma observa-
se que o Turismo Rural pode sim provocar o desenvolvimento local desde que todos
0S agentes estejam em consonancia de objetivos e também executem de forma

plena e coordenada as acdes planejadas a sustentabilidade e sucesso da atividade.
3. Metodologia aplicada a pesquisa.
3.1 Tipo de método

Neste trabalho sera realizado um estudo de caso que segundo (BARROS e
LEHFELD, 2000) se volta a coleta e ao registro de informac¢des sobre um ou varios
casos particularizados, elabora-se relatérios criticos para melhor visualizacdo do
local de estudo, dando margem a decisdes e intervencdes sobre o objetivo escolhido
para a investigacdo. A pesquisa tipo estudo de caso caracteriza-se principalmente
pelo estudo concentrado de um unico caso. Este estudo € preferido pelos
pesquisadores que desejam aprofundar seu conhecimento a respeito de
determinado caso especifico. (BEUREN, 2006, p.84).
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Esse tipo de pesquisa é realizado de maneira mais intensiva, pois 0s
esforcos dos pesquisadores sdo concentrados em um determinado objetivo. No
entanto o fato de relacionar-se a um Unico objeto ou fendmeno constitui-se em uma
limitacdo, uma vez que seus resultados ndo pedem ser generalizados a outros

objetos ou fendbmenos.
3.2. Caracterizagcfes do sujeito, local de andlise, o universo e a amostra

O agente de estudo deste projeto serdo os ligados a atividade turistica rural
no estado do MT. O universo ou populacdo é o conjunto de objetos com pelo menos
uma caracteristica em comum. Por essa razdo faz-se necessario uma quantidade
amostral, ou seja, uma pequena parte dos elementos que compdem o universo para
a aplicacdo da pesquisa. Quanto a amostra sera pesquisado o perfil sécio — cultural
dos sujeitos participantes da entrevista. O local para a realizagdo da pesquisa € 0
municipio de Barra do Bugres indicado pela Secretaria de Turismo do estado do

Mato Grosso como polo da atividade de turismo rural.
3.3. As técnicas de coletas de dados

As especificacbes e metodologia usada para coletar dados na pesquisa

exploratoria sdo enfatizadas da seguinte forma:

As especificacbes ou a metodologia usadas para coletar os dados devem
ser examinadas de forma critica para identificar possiveis fontes de
tendéncias. Essas considera¢fes incluem o tamanho e a natureza da
amostra, o indice das respostas e sua qualidade, a criacdo e a
administrac@o dos questiondrios, os procedimentos usados para o trabalho
de campo e os procedimentos de analise de dados e elaboragdo de
relatorios. (MALHOTRA, 2006, p.125).

Analisados os conceitos de Malhotra (2006) as verificacbes fornecem
informacdes sobre a confiabilidade e a validade dos dados e ajudam a determinar se
eles podem ou nédo ser considerados no problema em pauta. A confiabilidade e a

validade podem ser adicionalmente averiguadas por um exame do erro, da
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atualidade, dos objetivos, da natureza e da confiabilidade associados aos dados

existentes “secundarios”.

3.4 Instrumentos de coleta de dados

O instrumento de coleta de dados que foi utilizado é o questionario de
entrevista para elaboracdo de relatérios, visando agilizar o processo sistematico e
analitico da pesquisa.

Malhotra (2006) diz que o questionario é um instrumento de coleta de dados
gue busca mensurar alguma coisa, para tanto, requer esforco intelectual anterior de
planejamento com base na conceituacdo do problema, no plano de pesquisa e
algumas entrevistas exploratorias preliminares.

O questionario € uma técnica de recolhimento de dados que presta um
importante servico a pesquisa exploratéria como ferramenta facilitadora das

respostas dos problemas que serdo analisados para um provavel diagnéstico.
4. Andlise dos Resultados
4.1. Andlise da demanda turistica

A demanda turistica do municipio de Barra do Bugres recebe visitantes das
regides sul, sudeste, nordeste e centro-oeste brasileiro. O estado de Mato Grosso,
devido a proximidade das regibes emissoras com 0 municipio receptor, aparece com
maior participacdo em relacdo a origem do visitante. Do total dos visitantes
entrevistados 82% sao oriundos do proprio estado (MT), seguido do estado do

Parana (8%), Sao Paulo (6%) e demais estado (4%), conforme grafico abaixo.
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Grafico 06 — Pélo emissor do turista que visita Barra do Bugres.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2011.
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Esse turista que visita 0 municipio de Barra do Bugres proporciona no
municipio a transferéncia ou a distribuicdo de renda entre regi6es e localidades.
Esse impacto é observado quando se avalia os dias de permanéncia e 0s gastos
diérios efetuados pelos visitantes.

Visto desta forma, 45% dos turistas que visitam o municipio de Barra do
Bugres permanece por volta de 1 a 3 dias, porém é importante ressaltar que grande
parte destes entrevistados estdo s6 de passagem e buscam como destino final outra
localidade. Ainda 19% ficam entre quatro a cinco dias, outros 17% ficam entre seis a
oito dias e acima de nove dias responderam 19% dos entrevistados.

Como forma de gastos diarios percebe-se que 28% gastam até trinta reais
por dia, 27% gastam de trinta a sessenta reais por dia, 18% gastam de sessenta a
noventa reais por dia.

Com isso pode-se verificar que grande maioria dos turistas entrevistados
permanece em média dois dias na cidade e com isso gastam em média quarenta e

cinco reais por dia. Isso gera uma receita de noventa reais por visitante.
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Grafico 07 — Permanéncia em dias dos turistas. Grafico 08 - Gastos diarios dos Turistas.

Fonte: Dados da Pesquisa, 2011 Fonte: Dados da Pesquisa, 2011.

Em relacdo ao perfil etario, género dos entrevistados, estado civil e
existéncia de filhos na composicdo da familia, afirma-se segundo os dados
coletados e descricao dos graficos abaixo que 38% possuem idade igual ou superior
a 43 anos, seguidos de 12% com idade entre 38 a 42 anos, 14% com idade entre 23

a 27 anos; em relacdo ao género 68% sao homens e 32% sao mulheres; o estado
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civil revela que 50% séo casados, 40% séo solteiros, 10% sé&o divorciados, viuvos
ou outros e em relacdo a composicao da familia 64% possuem filhos.
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Grafico 09 —Idade do Turista que visita Barra Grafico 10 — Género do Turista que visita Barra do
do Bugres. Bugres.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2011 Fonte: Dados da Pesquisa, 2011

gos 4% 1%
) H Solteiro

H Casado

H Sim
i Divorciado

H Nio
H Vidvo
E Qutros

Grifico 11 — Estado Civil do Turista gue visita Grafico 12 — Existéncia de Filhos do Turista gque visita
Barra do Bugres. Barra do Bugres.
Fonte: Dados da Pesguisa, 2011 Fonte: Dados da Pesguisa, 2011

Em relacdo a renda do turista que visita 0 municipio de Barra do Bugres,
observa-se nos dados da pesquisa que existe uma composicédo bem distribuida, em
relacdo as faixas de renda. Assim 20% apresentam uma renda entre 02 a 03
salarios minimos, 19% possuem ganhos de 01 a 02 salarios minimos, na faixa dos
16% dos entrevistados observamos trés classes de renda, os que ganham até 01
salario minimo, os que ganham acima de 06 salarios minimos e ainda os que

ganham entre 04 a 05 salarios minimos.
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Grifico 13 — Faixa de renda dos turistas que visitam o municipio de Barra do Bugres.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2011.

Voltando a andlise aos aspectos de informacao e meio de deslocamento do
turista, observa-se através dos dados que para 83% dos entrevistados a forma pelo
qgual conheceram ou ficaram sabendo do municipio foi através de outros argumentos
ndo ligados a a¢des de comunicacdo publicitaria, comentam que conheceram
através de viagens que fizeram e passaram pelo municipio e ainda por intermédio
das empresas onde trabalham. Outros 25% conheceram Barra do Bugres através de
parentes e amigos.

Em relacao ao meio de locomocao utilizado para a vinda ao municipio, pode-
se verificar que 47% dos entrevistados utilizaram o 6nibus para chegar a cidade,
outros 36% chegaram de automovel.

H Televis3o

H Revista/lornal H Avido

i Folheteria Turistica # Onibus

M Agencia de Turismo U Automovel

H Parentes e Amigos  Outros

E Qutros
Grifico 14 — Meio de Informacio utilizado para Grifico 15 — Meio de Transporte utilizado para
conhecer Barra do Bugres. visitar Barra do Bugres.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2011. Fonte: Dados da Pesquisa, 2011.

Segundo os entrevistados, a grande maioria estd viajando sozinho,
representando 62% dos entrevistados, e ainda sua permanéncia na cidade se da

através de pousos e hospedagens em hoteéis locais, com 57% afirmando esta opcéo.
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Grafico 16 — Forma de viagem do turista. Grafico 17 — Meio de Hospedagem do turista.

Fonte: Dados da Pesquisa, 2011. Fonte: Dados da Pesquisa, 2011.

Como parte principal da verificagdo do motivo da viagem a Barra do Bugres,
constata-se que o turista busca a cidade ndo para praticas de turismo rural, mas sim
para efetuar a pratica de turismo de negécios, sendo composto por 65% dos
entrevistados. Ainda, com 21% dos entrevistados a viagem se realiza devido a
outros motivos como: necessidades de consulta médicas, visitas a parentes ou até

mesmo por estarem apenas de passagem pela cidade.

3% M Lazer
2% M Negdcios
1% M Parentes/Amigos
8% M Compras
M Eventos

Grafico 18 — Motivo da Viagem a Barra do Bugres.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2011.

Para analisar a vocacdo do municipio em relacdo ao turismo e
principalmente ao turismo rural, foi levantado pelo questionario qual seria o
segmento do turismo que interessa ao visitante de Barra do Bugres. Como resposta
verificou-se que os turistas buscam no municipio turismos com enfoque ecoldgico,
sendo representado por 44% dos entrevistados, ainda 21% buscam o turismo
negocio como principal fator de interesse em visitar a cidade.

Esses dados demonstram que apenas 14% tém interesse em praticar o

turismo rural no municipio.

VI FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU
13 a 15 de junho de 2012
Foz do Iguagu — Parand — Brasil



) LU

Festival de

TURISMO
das Cataratas do Iquacu
5% 7% 9% M Aventura
- ,

M Ecologico
i Negdcios
M Rural
M Historico / Cultural

Grafico 19 — Interesse de segmento do turismo por parte dos visitantes.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2011.

O resultado acima demonstra que o turismo rural do municipio é pouco
explorado e possui pouco interesse pelos visitantes, porém essa situacao pode ser
aprofundada devido a falta de conhecimento por parte dos visitantes em relacédo aos
atrativos turisticos rurais do municipio, onde 84% dos entrevistados citam que nao
conhecem nenhum atrativo rural em Barra do Bugres, conforme dados do Grafico
20.

H Sim

H N3o

Grafico 20 — Conhecimento do turista sobre os atrativos de turismo rural.
Fonte: Dados da Pesquisa, 2011.

Desta forma, o perfil do turista que visita municipio de Barra do Bugres é
formado por mato-grossenses, com uma permanéncia média de 1 a 3 dias, gasta
diariamente algo em torno de Trinta Reais (R$ 30,00), tem mais de 43 anos, possuli
filhos, é casado e na sua grande maioria homens, possui renda média entre 02 a 03
salarios minimos, ficou sabendo da cidade através deinformacdes da empresa onde
trabalha ou porque ja esteve no municipio, e chega até Barra do Bugres de 6nibus e
sozinho, ainda hospeda-se em hotéis e esta viajando por motivo de negdcios e

trabalho. Como forma de interesse no turismo da cidade busca atividades ligadas ao
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ecoturismo e se perguntado sobre os atrativos turisticos rurais da cidade néo

conhece nenhum.
4.2 Oferta Turistica de Barra do Bugres

A oferta turistica de Barra do Bugres segundo dados da pesquisa se
encontra basicamente voltada as atividades do turismo ecolégico e de negécios.
Como composicdo da oferta turistica 0 municipio conta segmentos relacionados a
atrativos turisticos, infra-estrutura de hospedagem e eventos.

Como atrativos turisticos, observam-se 0s seguintes pontos segundo

informacdes da Prefeitura Municipal de Barra do Bugres 2010:
e Rio Juba

Formado pelo rio Juba, com praia natural de agua doce. Distante 71 km do
centro de Barra do Bugres, fica em area de assentamento agrario. Potencial: pesca
esportiva, balneario natural, passeio ecologico com trilhas, mergulho livre, bike,

passeio de bote, cachoeira e turismo rural.
e Serras: Araras e Currupira

Berco das aguas de corredeiras e cachoeiras excelentes para a pratica de
esportes radicais, as serras da regido tem uma vegetacdo mista entre serrado e
mata. Conta com uma fauna bastante diversificada, sendo representada pela onca-
pintada, capivara, cachorro-do-mato, etc. A fauna e muito rica e destaca-se a
presenca de varias espécies da familia Psittacidae( araras, papagaios, entre outros)
e Cariamidae (seriemas) e outras aves raras (a harpia e um exemplo).

Entre as serras encontram-se comunidades descendentes quilombolas, que
resguardam suas tradicdes e costumes como as festas tradicionais, vinculados a
religiosidade e a arquitetura vernacula casas de sape e pau-a-pique, com chéo de

barro socado.
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e Pousada Currupira d’Araras

Parte de uma fazenda com criacdo de gado e cavalo pantaneiro, localizada a
50 km da cidade, num belissimo vale do complexo da Serra das Araras, entre a
Serra do Currupira e a Serra do Descalvado. Estruturada para proporcionar conforto
e hospitalidade, fica distante apenas 110 km de Cuiaba. O ecoturismo circunda a
regido, atraindo observadores de passaros, principalmente os amantes do gavido
real (harpia harpyja), maior ave de rapina do mundo, ou amantes da natureza que
busca grutas, serras, canions, sitios, flora e fauna com espécies raras e
diversificadas. O gavido encontrou na regidao as condicdes ideais de nidificar e criar
filhotes, por isso “nenhum outro lugar do mundo se tem a noticia de que uma
situagdo na qual a harpia possa ser observada com tanta facilidade” (revista globo
rural N 172 Fev/2000)

Atrativos: caminhadas na mata, banhos em cascatas, piscinas naturais,
piscina aquecida, cavalgadas em legitimos campedes pantaneiros, pescaria em

represa, campos de futebol, voleibol e jogos de saléo.
e Aldeia Umutina

Com preservacéao da cultura indigena, distante 12 km de Barra do Bugres, e
cercada pelos rios Bugres e Paraguai. O ritual do culto aos mortos e uma de suas
manifestacdes culturais mais importantes. As etnias que compdem atualmente a
aldeia sao: Paresi, Umutina, Nabikwara, Kayabi, Terena e Irantxe. Os primeiros
contatos com os nao-indios ocorreram no século XVIIl, devido ao extrativismo da
poaia. Além da arquitetura indigena é possivel encontrar na aldeia 11 casas
construidas na época da comissdo de Marechal Candido Rondon, tombadas como
Patrimbnio Historico e Artistico Estadual. Potencial: visitagdo cultural e passeio

ecoldgico.
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e Igrejinha de Santa Cruz

Centro Histérico de Barra do Bugres: Regido ribeirinha do Paraguai e
Bugres, pode ser caracterizado como uma rota turistica, percorrendo a Rua
Frederico Josetti, atravessando a Avenida Marechal Candido Rondon, seguindo a

rua Voluntarios da Patria ate o antigo cemitério.

As edificacdes e o entorno sdo testemunhas da formacédo da cidade, das
familias tradicionais e festas religiosas

Observa-se que em relacdo aos atrativos turistico o foco é o turismo
ecolégico, onde a contemplacdo da natureza € a atividade principal, nao
apresentando relacdo com a idéia do turismo rural diagnosticado pelo Estado.

A infra-estrutura de hospedagem no municipio € composta por 05 hotéis
localizados na area urbana com sua capacidade sendo ocupada principalmente por
turistas que buscam realizar atividades ligadas a negocio, ou seja, visitam a cidade
com a intencao de trabalho conforme informacdes dos gerentes dos hotéis.

Através dos dados da Prefeitura Municipal apresenta-se abaixo o quadro 01

demonstrando a capacidade da rede hoteleira do municipio.

Quadro 01 — Informacdes sobre a infra-estrutura de hospedagem em Barra do Bugres.

Hotéis/Itens | Quantidade | Unidades | Leitos | Taxa Média | Periodos de | Periodos de
de de Maior Menor
Habitacio Ocupacio Ocupacio Qcupacio
Hotéis Seis 134 298 64% Ablrile Novembro.
Agosto Dezembro e
Janeiro

Fonte: Prefeitura Municipal de Barra do Bugres, 2011.

Assim em relacao a infra-estrutura de hospedagem observa-se que possuem
06 hotéis, com capacidade para 298 hospedes, com taxa média de ocupacdo da
ordem de 64% do total (202 hospedes), com sazonalidade nos periodos de abril e
agosto demonstrando maiores altas de hospedes e o0s meses de novembro,

dezembro e janeiro as maiores desocupacdes em sua estrutura hoteleira.
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O municipio também realiza eventos que atraem o publico visitante de varias

regides. As principais festas e eventos sédo (dados da Prefeitura Municipal):

Barra Folia (fevereiro): Carnaval de Rua de Barra do Bugres, Realizado pela
prefeitura municipal por meio da Secretaria de Desenvolvimento Econdémico e
Turismo na Praga Angelo Masson.

Fest Bugres e Aniversario da cidade (Abril): festividades esportivas, culturais e
gastronémicas na Praca Angelo Masson e nas margens do Rio Paraguai.

Festa junina integrada (julho): Festa tradicional realizado na Praca Angelo
Masson pelas escolas municipais e estaduais com o objetivo de integrar toda a
comunidade. E composto de apresentacdes de dancas caipiras e de venda de
alimentos tipicos.

Exposicdo Agropecuaria de Barra do Bugres (agosto): Festa do Peédo, e
promovida pelo sindicato do Produtor Rural, com rodeios, shows e exposi¢oes.
Festa de Santa Cruz (setembro): Realizada pelo Centro Tradicional Mato-
grossense na igrejinha de Santa Cruz — conta com atividades religiosas e
apresentacoes culturais.

Réveillon (dezembro): Realizado pela Secretaria de Desenvolvimento
Econémico e Turismo na Praca Angelo Masson em comemorac&o a chegada do

Ano Novo.

As principais festas e eventos explicam a ocupacao da rede hoteleira devido

aos seus dois principais eventos Fest Bugres e Exposicdo Agropecuaria atrairem

mais visitantes ao Municipio. Desta forma relacionam-se 0s principais segmentos no

guadro 02 abaixo e classificam-se em atividade rural ou outro segmento turistico ou

com outra pratica turistica.
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Quadro 02 — Resumo da Classificacdo da Oferta Turistica no municipio de Barra do Bugres.

Atrativo Turistico
Ponto Turistico Turismo Rural Outro Segmento Turistico
Rio Juba X
Serra das Araras X
Serra das Currupiras X
Aldeia Umntina X
Igrejinha Santa Cruz X
Hospedagens

Hotéis Turismo Rural Outro Segmento Turistico
Hotéis no meio X
Urbano
Hotéis no meio Rural X

Eventos

Eventos Turismo Rural Outro Segmento Turistico
Barra Folia X
Fest Bugres X
Festa Junina X
Exposicio X
Agropecuaria
Festa de Santa Cruz X
Réveillon X

Fonte: Dados Reunidos da Pesquisa. 2011.

Desta forma pode-se avaliar que o turismo rural ndo apresenta atrativos
turisticos ligados a seu segmento, e sim ligados a turismo de natureza e cultural. Em
relacdo aos meios de hospedagem, grandes partes dos hotéis, no meio urbano, nao
se dedicam e nem fornecem informacdes sobre o turismo rural, se dedicando a
receber os turistas de negocios e mesmo existindo uma hospedagem no meio rural,
ela ndo se dedica a prética do turismo rural e sim ao de salde com suas instalacdes
voltadas a pratica do SPA e também dedica ao ecoturismo com atividades voltadas
a contemplacdo da natureza existente ao seu entorno. Ainda, 0s eventos realizados
na cidade ou sado voltados a negocios ou entdo a praticas de turismo cultural e

ecoldgico.
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Consideracgdes Finais

O presente estudo levantou os aspectos potenciais do mercado turistico no
municipio de Barra do Bugres, onde através da citacdo do estado existe forte pratica
turistica rural implantada e em desenvolvimento.

O que foi observado na realidade € um municipio onde as praticas turisticas
nao sao voltadas para o turismo rural e sim para outros segmentos da atividade
turistica, essas acdes sdo tanto publicas como privadas.

Isso pode ser observado através do lado da oferta onde os atrativos sao
todos voltados para praticas de turismo ecolégico ou cultural, os meios de
hospedagem séo praticamente todos voltados a receber um turista de negadcios,
elaborando suas estratégias para o conforto de suas necessidades, e ainda em
relacdo aos eventos sdo voltados para atividades culturais e também relacionadas a
negocios. Outro ponto importante a ser ressaltado € que os outros agentes inseridos
na infra-estrutura de apoio ao turismo como taxistas, comerciantes entre outros, nao
possuem qualquer conhecimento das atividades de turismo rural na localidade
receptora, nem tdo pouco conseguem se organizar e elaborar planos estratégicos
onde provocam uma ruptura no desenvolvimento regional da atividade.

Em relacdo a demanda turistica, o préprio turista desconhece a cidade como
polo receptor de turismo rural, isso ja deixa claro que a visita deles a cidade néo é
com o intuito de praticas de lazer rural, e sim com o objetivo de praticar as a¢des de
negocio ou trabalho remunerado, o que implica em baixo crescimento do mercado
em analise.

Considera-se que o turismo rural de Barra do Bugres através dos fatos
verificados ndo possui potencialidade quanto a pratica de visitacdo em instalacdes
com finalidade rural e deve ser enquadrado no estado como outro tipo de segmento
turistico, até como forma de alinhar suas estratégias e atingir niveis de

desenvolvimento com essa atividade.
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