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RESUMO

Este trabalho apresenta a andlise dos dados coletados através de uma pesquisa de
demanda turistica potencial, relacionada a possibilidade de desenvolvimento do turismo
rural na localidade do Morro dos Sete Pecados, no municipio de Santa Helena. Tal
analise resulta de uma das etapas dos trabalhos empreendidos em um estudo mais
amplo, realizado para elaboracdo de um trabalho de concluséo de concluséo de curso,
por académicas de Turismo da Universidade Estadual do Oeste do Parana (UNIOESTE).
Nesse fez-se ainda, revisao de literatura, apresentando aspectos importantes do turismo
rural e conceitos de redes de cooperacéo aplicados ao turismo, no intuito de demonstrar
sua importancia estratégica para o desenvolvimento da atividade turistica de modo a
promover o desenvolvimento integrado, a inclusédo social e 0 aumento da competitividade.
Essa fundamentacéo tedrica ancora, as etapas seguintes do relatério de conclusao de
curso, que apresentam a realizacdo do diagnostico do potencial turistico da localidade,
bem como a realizacéo de entrevistas e aplicacdo de questionarios com os produtores
rurais, para verificar o nivel de articulacédo ja existente e a possibilidade de participacao
destes produtores em uma alianca estratégica sob a forma de Rede de Cooperacédo, para
o desenvolvimento do turismo no local.

Palavras-chave: Turismo Rural. Redes de Cooperacédo. Demanda Turistica.

1 Introducéo

Observa-se que o turismo rural é um segmento que vem crescendo
consideravelmente no Brasil, atendendo a demanda de uma clientela especifica, atraida
pela producao e consumo de bens e servigcos no ambiente rural.
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Tal demanda surge basicamente da juncdo de dois fatores: o crescimento da
populacdo urbana e o adensamento populacional dos grandes centros urbanos que
submetidos as adversidades encontradas nestes espacos, necessitam de uma alternativa
de fuga e novas opc¢des de lazer; e a necessidade de inovar as atividades econémicas no
meio rural, o qual tem passado por rapidas e visiveis mudancas.

Neste contexto, o turismo rural tem despontado, contribuindo para a preservacéo
ambiental, social e cultural, para a producéao de alimentos diferenciados e, principalmente,
para a valorizagdo do agricultor e seu trabalho o que reduz drasticamente o éxodo rural.
Sabe-se que o turismo rural surge trazendo novas opcdes de lazer aos turistas, bem
como, inumeros beneficios para as regifes rurais receptoras, desde que explorado
também de forma planejada, seguindo diretrizes de planejamento e desenvolvimento da
atividade.

O presente estudo demonstra os dados coletados por meio de uma pesquisa que
visa caracterizar a demanda potencial existente, para o desenvolvimento do turismo rural
no Morro dos Sete Pecados, no municipio de Santa Helena, Estado do Parana.

A demanda efetiva é a quantidade de bens e servicos turisticos efetivamente
consumidos em dado periodo de tempo e a demanda potencial é a quantidade de bens e
servigcos turisticos que podem ser consumidos em dado periodo de tempo. Assim, 0
estudo da demanda turistica potencial, neste caso, constitui-se em um importante
instrumento para o processo de planejamento e desenvolvimento do turismo, haja vista
inclusive, que na localidade citada ja existem alguns empreendimentos, como (o
Restaurante Pecados da Gula e o Clube amigos do Cavalo) que atendem a uma pequena
demanda de visitantes.

Dessa forma, procurou-se também estudar estratégias competitivas que pudessem
ser utilizadas para aumentar o potencial do turismo rural para a localidade, gerando
vantagens em relacdo aos outros modelos de turismo e beneficiando uma parcela maior
da comunidade.

De acordo com Porter (1989, p. 01), “a estratégia competitiva visa estabelecer uma
posicao lucrativa e sustentavel contra as forcas que determinam a concorréncia”. No
artigo, considera-se esta perspectiva para descrever as principais caracteristicas das
redes de cooperacao aplicadas ao turismo, na expectativa de que tal conceito possa ser
aplicado a localidade em estudo como estratégia para o desenvolvimento turistico.

1.1 Caracterizacdo da Area de Estudo

O Morro dos Sete Pecados situado no Distrito de Sub-Sede S&o Francisco, no
municipio de Santa Helena, € uma formacdo geolégica decorrente da erosdo do
derramamento basaltico para a formacdo do canion Rio Parana, situado entre diversos
cérregos como o Barrocas, Lajeado, Vinitu, Sirlei, Felicidade, todos alagados com a
formacédo do Lago de Itaipu.

Localizado distante cerca de onze km do nucleo urbano, o Morro dos Sete Pecados
€ 0 ponto mais alto do municipio, por meio do qual descortina-se a paisagem maravilhosa
do Lago de Itaipu e de seu entorno, constituindo-se em um excelente ponto para
observacéo da paisagem natural. Seu ponto culminante estd a quatrocentos e trés metros
acima do nivel do mar, e as 4guas do lago estao oficialmente na marca dos duzentos e
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vinte metros. Com cimo achatado, numa &rea aproximada de trinta alqueires, presta-se a
mecanizacdo com plantacdes de trigo, soja e milho, desde a derrubada da mata nativa,
Mata Atlantica, tipica da regido, nos anos setenta.

A localidade conhecida anteriormente como Morro da Testemunha, recebeu a nova
denominacéo quando, em 1972, um colonizador adquiriu a regido do topo com a divertida
finalidade de ali construir um “Cassino para Sete Pecados”. O sonho, em decorréncia de
pendéncias judiciais, foi esquecido e a idéia abandonada, mas o nome permaneceu até
os dias de hoje.

O uso da terra agricola se caracteriza pelo minifundio, economicamente fragil, sujeito
as agruras da monocultura da soja, dai decorrendo o éxodo rural. A exploragdo de uma
pedreira (municipal) afastou varios proprietarios que foram indenizados em razdo de suas
casas terem sido abaladas pelo resultado das explosdes. A dificuldade de obter 4gua para
o consumo foi resolvida por meio da instalacdo de pog¢os artesianos comunitarios, pois as
pequenas fontes disponiveis anteriormente, secaram com o desmatamento das encostas.
No Morro ainda ha algumas areas de conservagao permanente, monitoradas pelo Instituto
Ambiental do Parana (IAP). Nos ultimos anos, técnicas agricolas mais modernas, como
curvas de nivel e plantio direto, ja substituiram o velho costume da queima para limpeza
das rogas.

No Morro dos Sete Pecados estdo estruturados dois empreendimentos com
condicbes para receberem visitantes, trata-se do restaurante Pecados da Gula,
estruturado na propriedade da familia Pedroso, a qual totaliza cinco hectares, e foi
inaugurado em dezembro de 2005. Com capacidade para atender cerca de cem pessoas,
destinado aos servicos de alimentacao e a pequenos eventos como casamentos, reunides
e comemoracdes de datas especiais, 0 restaurante atende a uma demanda de grupos de
visitantes regionais mantendo suas atividades, a principio, no periodo de sexta-feira a
domingo.

O outro empreendimento € o Clube Amigos do Cavalo, que € um clube particular
localizado em meio a uma propriedade rural com quarenta e um hectares de terra e
instalacdes bem rusticas. A fazenda aluga cavalos da raca manga-larga, quarto de milha,
arabe e mesticos, la também €& possivel usufruir as belas paisagens no meio rural e
observar a vida na fazenda, plantacdo de milho, ordenha das vacas, montar pbneis e
contemplar aves de rara beleza.

O morro possui também particularidades singulares como mata nativa, pareddes de
guinze a vinte metros que possibilitam a pratica da escalada e implantacdo de trilhas
interpretativas, além de espacos potenciais para outras atividades do complexo de
turismo rural e de aventura que podem ser estruturados para a utilizacao turistica.

2 Turismo no Espaco Rural

Com o crescimento desordenado e a saturacdo ocorrida nos grandes centros
urbanos, o ritmo alucinante decorrido deste cenario tem gerado nas pessoas a
necessidade de buscarem cada vez mais, ambientes diferentes e, principalmente, contato
com a natureza. O que as pessoas desejam € melhor qualidade de vida, e isso
geralmente elas podem encontrar no ambiente rural. No campo, as pessoas podem
relaxar, desfrutar de atividades de lazer, sabem a procedéncia dos alimentos que
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consomem, respiram ar puro e saudavel, encontram sossego e simplicidade. A interacdo
com o meio rural causa no turista urbano o desligamento do que se relacionam as
cidades, podendo entdo, aliviar o stress propiciando momentos de descontracdo e
diversdo. Segundo Araujo (2000, p. 25), “o turismo rural € a atividade econémica que tem
maior futuro como motor do desenvolvimento rural”.

Por outro lado também, o meio rural - principalmente as pequenas e médias
propriedades -, vém enfrentando uma crescente descapitalizacdo provocada por diversos
fatores econbmicos, agravados pela concorréncia dos grandes e poderosos
conglomerados agro-industriais, que impdem o preco de mercado, inviabilizando o
pequeno agricultor.

Neste contexto, o Turismo Rural surge como forma alternativa de renda, um negdcio
que permite aos proprietarios rurais manterem suas propriedades produtivas,
verticalizando a sua producéo e gerando empregos a populacéo local. Também desperta
a consciéncia ecologica, transformando os produtores, de forma espontanea, em agentes
conservadores da natureza, sobretudo a medida que eles percebem o turismo como fonte
de renda. “Corresponde a uma forma de lazer saudavel, com consciéncia ambiental, na
qual valores culturais e regionais sédo resgatados e valorizados” (BORGES, 1999, p.08).

Segundo o documento do Ministério do Turismo Diretrizes para o0
Desenvolvimento do Turismo Rural, a conceituacédo de Turismo Rural fundamenta-se
em aspectos que se referem ao turismo, ao territdrio, a base econdémica, aos recursos
naturais e culturais e a sociedade. Com base nesses aspectos, o Turismo Rural € definido
como: “o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio rural, comprometido
com a producdo agropecuaria, agregando valor a produtos e servicos, resgatando e
promovendo o patrimbénio cultural e natural da comunidade”. Observando-se que a
concepcao de meio rural aqui adotada baseia-se na nocdo de territorio, com énfase no
critério da destinacéo da terra e na valorizagcao da ruralidade.

Outra definicdo importante relacionada ao turismo rural, a qual € importante
esclarecer, € o Agroturismo. Atividades enddgenas a propriedade, que complementam as
atividades agricolas, as quais continuam a fazer parte do cotidiano da propriedade, em
menor ou maior intensidade.

Dessa forma, a atividade turistica que possui a paisagem como elemento seria 0
turismo rural que pode ter como foco os rios, as cachoeiras, as montanhas, entre outros.
Quando os elementos sdo definidos pela producdo agraria e os usos e costumes do
homem do campo, tem-se assim inserido, finalmente, o agroturismo.

2.1 Planejamento Turistico e Sustentabilidade

Acredita-se que o planejamento para o desenvolvimento de atividades turisticas € de
fundamental importancia, tanto para localidades que ja desenvolvem o Turismo, como
também para localidades que tém potenciais, mas ainda néo foram explorados.

Segundo Ruschmann (1997), planejar € desenvolver os espacos, juntamente com as
atividades que atendam aos anseios das popula¢des locais e dos turistas, constituindo-se
metas do poder publico, em conjunto com a comunidade e setor privado. A elaboracdo do
planejamento estratégico para o desenvolvimento do turismo tem como objetivo buscar
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solugdes, com mais eficiéncia, para os problemas futuros ou em alguns casos, poder
evita-los.

Neste contexto, o foco na sustentabilidade ambiental, sociocultural e econbémica nos
processos de planejamento, é fator imprescindivel para o sucesso de qualquer atividade
turistica no contexto do mundo atual.

Conforme destacado nos conceitos e principios que norteiam o Programa de
Regionalizacdo do Turismo, do Governo Federal, a sustentabilidade pode ser entendida
como o principio estruturador de um processo de desenvolvimento centrado na equidade
social, eficiéncia econdmica, diversidade cultural, protecdo e conservacdo do meio
ambiente. Portanto, tem possibilidade de tornar-se um fator motivador e mobilizador das
instituicdes, regulando padrdes de comportamento e valores dominantes.

Hall (2001) cita que exemplos espalhados pelo mundo inteiro mostram que a
atividade turistica tem carater hibrido: se por um lado tem um enorme potencial de
alavancar o desenvolvimento de uma regido, por outro, pode promover a degradacao
ambiental aliada ao agravamento das injusticas sociais.

De acordo com a autora, € importante que o processo de planejamento turistico seja
balizado por valores que remetam ao principio da sustentabilidade em seus mais variados
aspectos, cabendo ao poder publico a condugdo do processo, uma vez que esse é 0
unico agente capaz de amenizar conflitos de interesses inerentes a um modelo global de
livre mercado.

2.2 Redes de Cooperacao e Turismo

A importancia do termo cooperacdo tem-se tornado cada vez mais evidente na
atualidade, na medida em que empreendimentos de natureza associada ndo s sao
estimulados, mas também colocados como condicdo basica de sobrevivéncia das
organizacoes.

Neste cenario, a necessidade de reestruturacdo produtiva e de mudanca de
paradigmas, aponta cada vez mais para a organizacdo em rede, como alternativa aos
diversos problemas existentes nas mais variadas esferas, uma vez que esta forma de
organizacao cria as condicdes de interligacéo entre as questbes de cidadania, de acesso
ao conhecimento e da reconstru¢do do mundo do trabalho. Nesta perspectiva Castells
(2002, p. 232), destaca:

Nessas condi¢cdes, a cooperacdo e 0s sistemas de rede oferecem a Unica
possibilidade de dividir custos e riscos, bem como de manter-se em dia com a
informacdo constantemente renovada. Mas as redes também atuam como
porteiros. Dentro delas, novas oportunidades séo criadas o tempo todo. Fora das
redes, a sobrevivéncia fica cada vez mais dificil. Com a rapida transformacgéo
tecnoldgica - as redes - ndo as empresas tornaram-se unidade operacional real.

A prética da organizacao e do trabalho em rede esta incorporada ao Programa de
Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil em praticamente todos as etapas que o
constituem. Como resultado desse artigo, espera-se que sejam produzidos instrumentos
de articulacdo entre os integrantes da rede e desta com outras similares, nas diversas
regides do Estado e do Pais.
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O conceito de rede define um padrdo comum de organizagdo que pode ser
identificado em todos os seres vivos, como descreve Capra (1996, p. 77):

Onde quer que encontremos sistemas vivos — organismos, partes de organismos
ou comunidades de organismos — podemos observar que seus componentes
estdo arranjados a maneira de rede. Sempre que olhamos para a vida, olhamos
para as redes.

De acordo com Martinho (2005, p. 02), entende-se por rede “uma forma de
organizacdo democratica constituida de elementos autbnomos, que sao interligados de
forma horizontal e que cooperam entre si”.

Ja, autores como Porter (1999) e Amato Neto (2000), conceituam redes como
procedimento organizacional de atividades produtivas através de coordenacdo e/ou
cooperacao interfirmas. Essa concepcdo de alianca tem como objetivo fortalecer as
atividades de cada empresa da rede.

Tal cooperacao inter-empresarial ou inter-firma busca o atendimento de uma série
de necessidades das empresas que seriam de dificil satisfacdo, caso as empresas
atuassem isoladamente. Amato Neto (2000) descreve tais necessidades como sendo:

a) combinar competéncias e utilizar know-how de outras empresas;

b) dividir o Onus de realizar pesquisas tecnoldgicas, compartilhando o
desenvolvimento e os conhecimentos adquiridos;

c) partilhar riscos e custos de explorar novas oportunidades, realizando
experiéncias em conjunto;

d) oferecer uma linha de produtos de qualidade superior e mais diversificada,

e) exercer uma maior pressao no mercado, aumentando a forca competitiva em
beneficio do cliente;

f)  compartilhar recursos, com especial destaque aos que estdo sendo
subutilizados;

g) fortalecer o poder de compra;
h)  obter mais forca, para atuar nos mercados internacionais.

No caso do turismo, o associativismo e as redes entre empresas e organizacfes
territoriais constituem os modelos mais comuns de colaboracdo e cooperacdo. As redes
de empresas do setor ou as familias envolvidas no processo representam formas
organizadas de producédo grupal e articuladas entre si, com os demais atores da cadeia
produtiva do turismo e com o setor governamental.

Segundo Martinho (2005, p.50), a organizacdo em rede, no contexto em que foi
aplicada relacionada ao turismo, tem como base a autonomia dos elementos que
constituem a horizontalidade que caracteriza a relacdo entre tais elementos e a
cooperacgdo. Segundo o autor:

autonomia, horizontalidade, cooperacdo e democracia sdo os quatro fatores
organizacionais que caracterizam uma rede. A eles deve-se acrescentar um
quinto fator, de carater estrutural ou morfolégico, que se denomina
“conectividade” — o fendmeno do estabelecimento de conexées. Juntos, eles
conformam a nocao de rede e fazem dela uma poderosa estrutura para a troca de
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informagdo, a producdo e a disseminacdo de conhecimento, o estimulo ao
desenvolvimento e a produgéo de inovagao.

A conectividade é o principio estruturante da rede e a base de sua forma. Qualquer
rede é sempre um conjunto de conexdes; um conjunto de elementos conectados entre si.
Assim, no processo de desenvolvimento turistico local, ao se fomentar a ocorréncia de
mais conexdes entre os atores, estimula-se o desenvolvimento do turismo de forma
regionalizada. Além disso, a conectividade promove a ocorréncia de relacionamentos no
interior do conjunto de atores, propiciando assim, a existéncia da colaboracéo.

3 Método de Pesquisa

Como o objetivo deste estudo referiu-se a aplicagdo de uma pesquisa de demanda
turistica, visando identificar a existéncia de uma demanda potencial e seu interesse no
consumo de um produto rural diversificado relacionado ao complexo do Morro dos Sete
pecados, foi necessario desenvolvé-lo de forma a diagnosticar caracteristicas como:
procedéncia, caracteristicas profissionais, nivel de renda, interesse por turismo rural, etc.,
do publico escolhido, para efeito deste estudo, os participantes do | Encontro Nacional de
Motor Homes, realizado no Balneario do Municipio de Santa Helena de 20 a 23 de abril de
2006 denominado como evento “A”; e com os participantes da Festa do Municipio
realizada também no Balneario no dia 26 de maio de 2006, denominado evento “B”. Nesta
fase foram aplicados, de forma aleatdria, quarenta e trés formularios para os participantes
do encontro dos Motor Homes, representando 20,19% dos participantes do evento, e
sessenta questionarios durante a festa do Municipio, os quais foram aplicados por meio
de amostragem aleatoria.

Para a contextualizacdo do estudo, referente a turismo rural, planejamento turistico e
sustentabilidade, bem como, sobre as redes de cooperacédo, utilizou-se de pesquisa
bibliografica, em livros, revistas, artigos e outros documentos disponiveis também na
internet.

4 Resultados

Durante o evento “A” 46,34% dos formularios foram aplicados ao sexo feminino e
53,66% ao sexo masculino, este publico é oriundo de diversas regides do pais. No evento
“B”, 50% dos formularios foram aplicados com pessoas do sexo feminino e 50% do sexo
masculino, publico este, caracterizado basicamente pela comunidade do municipio de
Santa Helena.

Entre os entrevistados, escolhidos por meio de amostragem aleatéria, verificou-se
gue a maioria no evento A, isto é, 36,58% dos entrevistados tem mais de 65 anos de
idade, 90,24% séo casados e 56,09% séo aposentados. As informacdes com relacao a
renda demonstraram que 56,09 % possuem uma renda bruta mensal superior a treze
salarios minimos.

Com relacao a procedéncia deste mesmo publico encontraram-se visitantes de nove
estados (Rio Grande do Sul, Parana, Sdo Paulo, Santa Catarina, Minas Gerais, Mato
Grosso, Goias, Rio de Janeiro e Espirito Santo) e de vinte e sete cidades diferentes.
Trata-se de um publico com grande disponibilidade de tempo para viagens e na grande
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maioria, com experiéncias bastante diversificadas sobre viagens, ja que 56,09% deles
dispdem de tempo livre para viagem o ano inteiro, o que € caracteristico desse tipo de
publico (os integrantes de grupos de Motor Homes).

Neste grupo, 53,65% dos entrevistados afirmaram que n&do era a primeira vez que
vinham a Santa Helena, sendo que 53,65% também afirmaram que iriam permanecer no
municipio por tempo superior ao periodo de realizagdo do evento. Entretanto, ao serem
questionados sobre o conhecimento de outros atrativos no municipio, 43,9% afirmaram
nao ter conhecido nenhum outro atrativo, sendo que apenas um dos entrevistados disse
conhecer o Morro dos Sete Pecados. Acredita-se que ndo houve maior divulgacdo ou
incentivo por parte dos 6rgdos competentes no municipio para que os demais atrativos
fossem visitados e a permanéncia e consumo destes turistas ampliada.

Ainda entre os entrevistados no evento A, 100% deles usufruiram outros servicos e
produtos durante sua estadia no municipio dentre eles os servicos de: postos de
combustiveis, lojas, farmacias, supermercados, padarias, artesanato, pizzaria, eletrénica,
academia, oficina, ferragens, banco e até mesmo contabilidade.

Ao serem indagados sobre o interesse em participar de atividades relacionadas a
turismo rural no Morro dos Sete Pecados, caso houvesse ali a implantacdo de uma
sequéncia de atividades nas propriedades rurais, com diversificacdo rural (atividades
como cavalgadas, servico de alimentacéo, trilhas, camping, pesque-pague, etc) e que
fossem oferecidas na forma de um roteiro turistico, 90,24% dos entrevistados afirmaram
gue participariam, sendo que destes, 44,73% apontaram areas rurais nas preferéncias de
suas viagens. Observou-se ainda que a maioria destes visitantes, em observacoes
complementares, sugeriram o fortalecimento de iniciativas voltadas ao desenvolvimento
do turismo rural no municipio e a divulgacdo dos outros atrativos. Acredita-se que 0s
“campistas”, por ser um publico com grande disponibilidade de tempo para viagens e, que
nos ultimos quatro anos tem ido a Santa Helena para encontros de Motor Homes,
caracteriza uma demanda potencial caso haja a implantacdo de um circuito turistico no
Morro dos Sete Pecados, além disso, observa-se uma grande oportunidade para melhor
aproveitamento de uma demanda sazonal que todos os anos visitam Santa Helena
atraidos por eventos como este e outros, além do principal atrativo que € o Balneario de
Santa Helena.

As entrevistas realizadas com os participantes do evento “B” caracterizaram um
publico integrado basicamente pela comunidade local, sendo 46,66% dos entrevistados
residentes nos diversos distritos dos municipios e 53,34% oriundos de municipios
vizinhos, num raio de aproximadamente cento e vinte km de distancia. A idade dos
entrevistados neste grupo foi bastante diversificada, numa escala equilibrada entre os
dezoito e sessenta e cinco anos de idade. Apenas 5% dos entrevistados afirmaram ser a
primeira vez que visitavam o municipio e somente 20% afirmou conhecer o Morro dos
Sete Pecados.

Com relagdo ao principal aspecto, relacionado ao objeto deste estudo, visando o
desenvolvimento do turismo rural no municipio, neste grupo, ao serem questionados
sobre o interesse em visitar e usufruir atividades relacionadas ao turismo rural no Morro
dos Sete Pecados, caso houvesse ali a implantacdo de uma seqiéncia de atividades nas
propriedades rurais, com diversificacdo rural, 96,66% dos entrevistados afirmaram ter
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interesse em participar, sendo que destes 72,41% responderam que sua permanéncia no
local poderia ser de mais de um dia.

Foi unanime a opinido dos entrevistados deste grupo, de que a implantacdo de
atividades relacionadas a turismo rural no municipio de Santa Helena seria uma boa
opgéao para as pessoas que vivem na regido, para passarem finais de semanas e feriados,
bem como, no sentido de que tanto poder publico, quanto iniciativa privada deveriam
investir em empreendimentos desta natureza. Observa-se com isto, que até mesmo por
parte da comunidade local ha desconhecimento sobre a existéncia de produtos como o
Restaurante Pecados da Gula e Clube Amigos do Cavalo, disponibilizados no municipio.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento e a expansdo do turismo rural e a sua capacidade de distribuir
rendas, gerarem empregos e reduzir o éxodo rural é algo cada vez mais evidente. Esta
modalidade de turismo surge trazendo novas opc¢des de lazer aos turistas, bem como,
inimeros beneficios para as regides rurais receptoras, desde que explorado também de
forma planejada, seguindo diretrizes de planejamento e desenvolvimento da atividade.

O presente estudo demonstrou que existe uma demanda potencial relacionada ao
consumo de servicos e produtos turisticos, caso seja desenvolvida e ofertada esta
modalidade de turismo no Morro dos Sete Pecados em Santa Helena.

As opinides e atitudes dos visitantes que foram entrevistados confirmam que cada
estratégia vai atrair um publico diferente, embora itens sejam semelhantes e, que é
possivel planejar e organizar os agricultores para exercerem a atividade mais adequada a
sua cultura e seu modo de vida.

Assim, para que a implantac&o do turismo rural seja viavel e sustentavel, percebe-se
a necessidade de maior envolvimento da populacdo local e planejamento de politicas
publicas e acles estratégicas direcionadas ao desenvolvimento do turismo na area rural
em questdo. A articulacdo e, a cooperacdo entre os atores locais também é
imprescindivel, para que o0s beneficios desta atividade sejam socializados, as
oportunidades melhor aproveitadas e para que 0S recursos existentes sejam
potencializados.

Acredita-se que as redes de cooperacdo sejam uma alternativa eficiente para
promover o desenvolvimento da atividade turistica no Morro dos Sete Pecados, por meio
de processo democratico, participativo e ético que propicie a inclusdo social, a articulacéao
e a mobilizacao social da comunidade local.
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