& Férum Internacional
¥ deTurismo do Iguassu

TURISMO GASTRONOMICO: UM ESTUDO DA CULTURA DO
ALCOOL SOB A PERSPECTIVA DO IMAGINARIO.
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Thamyra Rebeka Baptista

RESUMO

O turismo gastrondmico recorre a apreciacdo de bebidas alco6licas como atrativo turistico, valorizando
assim os costumes e as particularidades de determinadas festividades. O presente trabalho tem como
objetivo o estudo da pratica do Turismo Gastrondmico e sua inter-relagdo com a histéria das bebidas
alcodlicas desde a antiguidade, até o surgimento de roteiros especificos do segmento denominado
Enoturismo. Por meio de pesquisa bibliografica a cerca da histdria das bebidas alcoélicas, surgimento e
evolugdo da coquetelaria e do Turismo Gastrondmico, concluiu-se que cada regido, através do
Imaginario, une todos os sentidos basicos (tato, olfato, paladar, audigdo e visdo), e 0s associa com o
consumo de bebidas alcodlicas, permitindo, assim, que 0 consumo remeta ao consumidor, experiéncias
passadas, comprovando que o turismo faz parte da simbologia e das relagdes humanas ligadas ao prazer.

PALAVRAS-CHAVE: Bebidas Alcodlicas, Imaginario, Turismo Gastronémico.

ABSTRACT

The gastronomic turism resorts to the appreciation of alcoholic beverages as a turistic appeal, valuing the
tradition and particularities of some festivities. The present paper has as its objective the study of the
gastronomic turism practice and its relation with the alcoholic beverages history, since the ancient times,
until the rise of touristic routes in the enotourism segment. By using bibliographic research in regards to
the histori of alcoholic beverages, rise and evolution of mixology and gastronomic turism, it concludes
that every region, by the Imaginary, unites all the main senses (touch, smell, taste, audition and sight) and
associates these with the consumption of alcoholic beverages, allowing the consumer to refer to past
experiences, proving that the gastronomic turism is one parte of the human symbologies associated with
pleasure.

KEYWORDS: alcoholic beverages, Imaginary, gastronomic turism.

INTRODUCAO

A gastronomia pode ser percebida como um produto e como um atrativo
determinante no ponto de vista turistico, pois ela aumenta as possibilidades de explorar
as culturas de cada regido. E possivel notar que com a evolucdo natural do ser humano,
a sua rotina e sua cultura foram se ampliando, assim como a sua alimentacao.
Percebesse que o homem passou a ter forte ligagcdo com a bebida alcodlica, como um
elemento simbdlico de evolucédo e até mesmo cultural.

Segundo lain Gately (Drink: A cultural History Of Alcohol, 2009), a bebida
alcoolica ndo é mais vista como antes. As pessoas bebiam muito mais do que costumam
beber hoje, as bebidas alcoodlicas estavam relacionadas a momentos importantes para a
civilizagdo, como no auxilio em combates a epidemias, guerras e até mesmo em
invencgOes tecnologicas. O mundo em que vivemos poderia ser bem diferente sem o
auxilio que o alcool acabou nos dando.
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Com passar dos anos, ja no século X1V, a cerveja ganhou o seu reconhecimento
e ganhou status medicinal, pois ajudou no combate contra a contaminacdo da peste
negra em 1348. Na Bélgica, foi proibido o consumo de agua e era obrigatério o
consumo de cerveja, pois o alcool presente na cerveja era menos contaminado que a
agua, ajudando assim a diminuicao da proliferacdo da doenca. O monge que tomou essa
decisdo foi canonizado e virou o padroeiro da cerveja — Santo Arnold.

Ja na Revolucdo Industrial, as bebidas ficaram mais baratas e sua producéo e
consumo passou a ser em larga escala. Foi nesse periodo (por volta de 1930) que a
preocupacdo com o alcoolismo surgiu, era consumido cerca de 10 litros de alcool puro
por ano (isso daria mais ou menos 250 litros de cerveja ou 100 litros de vinho).

No inicio do século XX, os impostos sobre as bebidas alcodlicas passaram dos
50% e, mesmo assim, a sua venda ainda era muito alta. Para tentar amenizar o consumo,
0 governo americano instituiu a "Lei Seca" em janeiro de 1920, foi nesse periodo que
surgiram drinks como o Screwdrive — Uma mistura de suco de laranja com vodka. A
histéria conta que dois mecanicos que gostavam muito de beber vodka na oficina em
horéario de expediente comecaram a adicionar suco de laranja a bebida e usavam a chave
de fenda para mexer e despistar o chefe. Assim, quando um queria beber o coquetel,
pedia a chave de fenda ao outro, como um sinal — uma maneira de disfarcar as vendas
e 0 consumo do alcool, sem falar que acrescentava toques diferenciados a bebida. Foi
ainda nessa época que a presenca de mulheres em bares ficou mais visivel. Em 1932, a
"Liga das mulheres contra a lei seca” (Women’s Organization for National Proibition
Reform) ja possuia mais de um milh&o de associadas, e isso ajudou na revogacédo da Lei
Seca em 1933 e no direito de igualdade entre 0s sexos.

"0 alcool atua sobre o sistema nervoso mais rapidamente do que
sobre outros 6rgdos. Quando consumido excessivamente,
anestesia o céerebro, provoca fadiga e gera falta de coordenacéo
motora — isso sem falar na ressaca do dia seguinte, que €

considerada o efeito pds-anestésico do alcool." (Bartender, 2012
pag.14)

Na Guerra Fria, foram feitos varios estudos contra a cura da ressaca alcodlica —

ocorre quando ingerimos grande quantidade de bebida alcodlica, nosso organismo fica
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intoxicado, e o corpo tem reacgdes naturais para tentar se recuperar. O 6rgdo mais
sobrecarregado é o figado, por conta do excesso de bebida no organismo, 0 mesmo
acumula enzimas que acabam por desregular o nosso metabolismo e nosso sistema

nervoso, causando desidratacdo e outros sintomas.

"Quando o alcool chega ao estbmago, vai diretamente para a
corrente sanguinea, sem ser afetado quimicamente pelos sucos
digestivos. As paredes do estdmago absorvem rapidamente
cerca de 1/3 do lcool contido na bebida ingerida. Os 2/3
restantes sao absorvidos pelas paredes do intestino cerca de uma
hora ap0s a ingestdo. Uma vez na corrente sanguinea, o alcool
comeca a agir: relaxa as paredes das veias e acelera a circulacao.
Em pouco tempo chega aos vasos capilares do cérebro, onde
comeca a adormecer os centros inibidores. E nesse ponto que as
pessoas comegam a mostrar um comportamento diferente: as
preocupacdes vao desaparecendo, o senso de responsabilidade
diminui, os complexos sdo deixados de lado, o volume da voz

aumenta... e vem a euforia.” (Bartender, 2012 pag.14)

Sobre a totalidade da analise a relacdo entre o imaginario e o turismo, que se
dara através do consumo de bebida alcodlica. Segundo a teoria do imaginério de Gilbert
Durand (1989), que estuda o desenvolvimento da "estrutura antropoldgica do imaginario
humano", para dar sentido as coisas (ac0es), & necessario usar o imaginario (mente) para
criar relacdo e significar as acdes, e para que a criacdo ocorra é necessario imaginar. O
imaginario pode ser ligado ao turismo através da “imaginac&o simbdlica". Para Durand,
a acdo de todo o processo de simbolizacdo € a imagem, que fundamenta e da percepcao
do mundo. E o conjunto de imagens que da significado ao que existe, assim criando
significado a cultura.

A antropologia do alcool mostra como ele se desenvolveu e modificou-se por
diversas culturas e localidades. Podendo ser analisada a relacdo do imaginario, quando o
alcool comeca a moldar civilizagdes e dar um novo sentido ao modo de viver, criando

influéncia ao turismo.
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O estudo feito pelo arquedlogo e quimico da universidade da Pensilvania,
Patrick McGovern mostram que a primeira bebida alcodlica foi feita no norte da China,
por volta de 8000 a.C. Em tese, a bebida estaria entre a cerveja e o vinho, caso fosse
classificada hoje. Em sua composicédo, foram encontrados tracos de arroz, mel, uvas e
cereja, todos esses elementos fermentados em jarros.

A bebida foi sendo aprimorada ao longo dos tempos na civilizagdo Sumeéria e
teve dezenove (19) derivagdes de bebidas alcoolicas — dezesseis (16) dessas bebidas
eram a base de trigo e cevada, surgindo assim uma das bebidas mais conhecidas e
consumidas até hoje, a "Cerveja". Antigamente, a cerveja era servida com canudos de
ouro e apenas para a elite da civilizacdo. A cerveja era consumida de tal modo, pois em
sua composicdo havia pedacgos de grdos e palhas, assim o uso do canudo servia para que
esses fragmentos ndo fossem engolidos. Foi até considerada como moeda de troca na
época do "Pdo Liquido". Assim, a bebida alcodlica foi se expandindo e ganhando o
mundo por volta dos anos 1000 a.C. ja estando presente na Africa a Asia.

O vinho teve seu papel fundamental na Grécia antiga nas areas da politica,
Atenas — cidade principal da Politica, das Artes e da Filosofia ocidental, servindo de
base para os fundamentos usados até hoje. Era consumido tradicionalmente em reunides
e festas, onde eram discutidos assuntos politicos ou filosoficos, a tradi¢do era o ato de
beber 0 vinho em uma grande taca, e essa taca era compartilhado por todos o0s presentes
no evento.

Esse costume do consumo do vinho prosseguiu com 0s romanos, Pompeia era o
principal fornecedor de vinho ao Império, porém teve um colapso quando o Monte
Veslvio entrou em erupgdo em 24 de agosto de 79 d.C., destruindo a cidade, e acabando
com os estoques da bebida. Os fazendeiros locais trocaram as suas plantacdes de graos
por vinicolas para amenizar o pénico pela falta de vinho na cidade. Com isso, a
economia acabou ficando instavel e o imperador Domiciano comecgou a proibir 0s novos
vinhedos.

Dentro do cristianismo, o vinho possui forte relagdo com o sangue de Cristo, que
¢ a base da nova alianca. Na "Santa Ceia"”, Jesus usou 0 pdo e o vinho para a
transformacéo no corpo de Cristo. Na noite anterior a crucificagcdo de Jesus, ele ofereceu
aos seus discipulos um calice de vinho dizendo, "Este calice é a nova alianga no meu
sangue, derramado em favor de vocés" (Mateus, 26). Na Eucaristia - Celebracédo da
Igreja Catdlica, para lembrar a morte e ressurreicdo de Jesus Cristo — significa a
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presenca de Cristo. O vinho foi citado 240 vezes na Biblia, foi usado para curar

doencas, em transformacoes, festas e milagres:

"Aproximou-se, enfaixou-lhe as feridas, derramando nelas vinho
e 6leo. Depois o colocou sobre o seu proprio animal, levou-o
para uma hospedaria e cuidou dele." (Lucas cap.7 versiculo
33)."...E 0 encarregado da festa provou a agua que fora
transformada em vinho, sem saber de onde este viera, embora o
soubessem os servicais que haviam tirado a 4&gua. Entdo chamou

0 noivo." (Jodo cap. 2 versiculo 3)

Na mitologia grega, Dionisio aparece como o Deus do Vinho, filho de Zeus com
Sémele. Era considerado Deus do vinho por possuir conhecimento do cultivo e colheita
das uvas, ele também tinha atributos na domesticacdo de animais. Dionisio é associado
a festas e atividades relacionadas ao prazer em festas eroticas e de orgias, por isso
também é chamado de Deus Baco, que habitava o Monte Olimpo. Portanto, era um dos
mais importantes Deuses da mitologia grega. Era representado como um jovem alegre
(efeito de embriaguez) belo e de cabelos longos.

No século XV, muito conhecimento greco-romano tinha sido acumulado pelos
arabes. Assim, para nao ficarem perdidos historicamente e também por causa da procura
por produtores agricolas, os europeus comecaram a explorar a Africa, as Américas, a
india e a China, através das navegacbes em busca de conhecimento e técnicas de
aprimoramento na navegacdo. Os séculos XV e XVI sdo conhecidos pela era do
Desbravamento, Renascimento e pela epidemia da Peste Negra. Esses acontecimentos
estdo inteiramente ligados com o consumo de alcool. Portugal ficou conhecido pelas
suas tecnologias de navegacdo, suas cartas nauticas e seus roteiros maritimos, e eram

copiados e invejados.
1. SURGIMENTO DA COQUETELARIA

O ato de misturar bebidas é conhecido desde a Grécia Antiga, onde eram
colocadas frutas secas, agua do mar e mel para quebrar a alta concentracdo alcodlica. A
consolidacdo das técnicas de manipulacdo e combinacao de bebidas para a criagdo de
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outras aconteceu na Inglaterra no século XIX, porém se popularizou pelos americanos,
viraria um fendmeno e ganharia 0 mundo todo, quando precisou disfarcar o &lcool no
periodo da Lei Seca ja no seculo XX.

Em seguida a coquetelaria iria auxiliar na criacdo de uma identidade cultural de
algumas regibes, dando coquetéis famosos as caracteristicas de uma regido. Como, por
exemplo, a "Caipirinha", coquetel popular brasileiro, e a "Pifia Colada™, originado da
cultura mexicana, por exemplo. Alguns coquetéis ganharam referéncias de metropoles
Oou momentos que marcaram.

A coquetelaria envolve a criatividade, conceitos e técnicas, harmonizacédo de

sabores e aromas, de maneira que a bebida fique atrativa visualmente.
2. TIPOS DE COQUETEIS, SEGUNDO OS COSTUMES.

Os costumes sdo manifestos que moldam diferentes culturas. Os costumes estéo
inteiramente ligados ao imaginéario. Desta maneira, algo que é completamente natural
para algumas pessoas pode ser interpretado diferentemente por outras. Esses séo 0s
costumes, dando identidade a uma cultura. Na &rea do turismo gastronémico, a cultura
da alimentacdo se desenvolve através do imaginario e das tradi¢cdes contadas, assim
iniciando novas receitas, temperos e rituais.

A coquetelaria nunca estaciona no tempo, ela vem se modificando e recriando
sua arte. Hoje uma receita tradicional também tem suas variacdes de acordo com as
localidades e exigéncia do cliente. As releituras de classicos com xaropes artesanais,
infusbes e produtos naturais ddo uma originalidade ao drink e valorizam as técnicas de
bartender. Os Estados Unidos possuem em sua cultura a presenca e forte influéncia do
alcool, isso facilitou a producdo e propagacdo dos coquetéis, deixando, assim, o

mercado competitivo.

3. PORQUE OS HABITOS DE UMA REGIAO INFLUENCIAM NA
BEBIDA.

Cada regido do globo terrestre apresenta suas particularidades no consumo de
bebidas alcodlicas. Variam de acordo com o pais, costumes, climas, estilos, religido e

histdrias. O ato de beber foi modificado e ditado ao longo dos tempos.
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—Para além da dimensdo gastrondmica, o ato de beber é um "ato social",

justificado culturalmente por um conjunto de "virtudes" ou "mitos™ atribuidos & bebida

alcoolica, e desde a socializa¢do primaria...I (Mano 1990)

Podemos atribuir a essa citacdo que o alcool é também uma maneira de conhecer

culturas, quando falamos em algumas bebidas especificas, fazemos ligagfes com alguns

lugares do mundo, como, por exemplo:

Saqué (Sake ou osake em japonés): Bebida tradicional do Japdo. Consumida em
grandes comemoracdes e deve ser servida quente. Sua temperatura ideal é de
35°C, assim mostrando tracos delicados da bebida. Também pode ser servida a
45°C, nessa temperatura mostra tragos de meldo e deve ser chamado de Kan.
Quando servido gelado, leva o nome de Higa e apresenta um aroma frutado.
Todos os trés modos devem ser servidos com sal na borda do copo que deve ser
masu (copos rasos e quadrados), assim como manda a tradi¢cdo. Saqué nada mais
é do que uma bebida produzida da fermentagdo do arroz. Seu teor alcodlico é de
aproximadamente 13%.

Tequila: Bebida mexicana é um destilado produzido de Agave-Azul. A tequila
possui D.O.C (denominacgdo de origem controlada) e s6 pode ser produzida no
México. Ha uma lenda por trés da historia da tequila, de que uma deusa asteca
chamada Mayahuel (deusa adorada por sua beleza) se transformou em uma
"arvore" para poder viver seu romance com um amante, essa "arvore" seria a
Agave-Azul. Essa histdria pode ser apreciada no Museu da Tequila e do Mezcal
no México, que fica localizado na praca Garibaldi e possui 400 rétulos de
tequila diferenciadas e raras. Sua concentracdo alcodlica é de 40%, mas
podemos encontrar producdes com até 55% de alcool. Para produzir um litro de
tequila é necessario 7 kgs de Agave, a planta lembra um abacaxi gigante. A
bebida possui algumas classificagcdes de acordo com sua cor e envelhecimento:

1) Branca ou Jovem: Seu engarrafamento é imediato, podendo repousar até 2 meses em

barril de carvalho neutro.

2) Repousada: SO é engarrafada apds 2 meses ou 1 ano.

3) Ouro: E a mistura da branca com a repousada.

4) Velha - Afiejo: Seu envelhecimento é de no minimo de 1 ano ou menos de 3 anos,

deve ser envelhecida em pequenos barris de carvalho, para manter sua qualidade.
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e Whisky: Bebida destilada a partir de graos. A palavra Whisky vem do gaélico e é
a abreviacdo de "Usquebaugh". Sua graduacgdo alcodlica é em torno de 39 a
55%. O Whisky adquiri seu sabor do barril que é armazenado. A grande
diferenca entre o0 escocés para o0 americano é a sua forma de envelhecimento e
seus graos. O Whisky escocés possui a sua prépria classificacdo (segundo a
Scotch Whisky Association):

1) Single Malt: é feito com apenas uma destilacéo. E considerado um dos melhores e
mais caros.

2) Blended Malt e Blended Grain: é o mais consumido. E criado a partir da mistura de
outros grdos e maltes no mesmo Whisky. Por regra, a idade do Whisky é definida
através do malte/grdo de menor idade de maturacao.

3) Pure pot still whiskey: Whiskey irlandés, resultado da combinacgédo de cevada maltada
e ndo-maltada.

4) Tennessee Whiskey: Whisky americano, produzido no estado de Tennessee. Todo
"Tennessee"” pode ser considerado um "Bourbon" pela etapa adicional antes do
engarrafamento, onde o WKkisky passa por uma filtragem de carvao de bordo, por essa
filtragem o produto oferece um tom mais adocicado. Mas nem todo "Bourbon™ é
considerado um "Tennessee". O Whisky Tennessee possui D.O.C (denominacdo de
origem controlada) e s6 pode ser produzido no estado de Tennessee nos Estados
Unidos.

e Vodka: é uma bebida de origem russa, seu significado é "aguinha". A Vodka é
um destilado feito a partir do arroz (nos paises como Japdo e China), ervas,
milho, batata ou figo. Possui graduacdo alcodlica em torno de 40 a 60%
(dependendo da permissao do pais), no Brasil é vendido com graduacdo de 40%.
A destilacdo da Vodka é feita sob altas temperaturas, garantindo o sabor da
bebida.

e Pisco: E originada do Peru (tem forte producéo também no Chile) e é conhecida
como agua ardente peruana. E uma bebida fermentada a partir da destilacdo da
uva. Sua graduacdo alcodlica € de 42 a 52%. O Pisco possui suas classificacfes
de acordo com a uva que sera usada na producgéo:

1) Puro: S&o usadas uvas ndo aromatizada como a negra, corrente e quebrante.

2) Aromatico: Sdo usadas uvas Moscatel e Italia.
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e Cachaca: O mais brasileiro das bebidas, segundo o historiador Luis da Camara
Cascudo, a cachaca foi produzida no Brasil por volta de 1532 em Séo Vicente,
quando 0s portugueses apresentaram aos escravos as técnicas de destilagdo.
Assim como a feijoada, a cachaca era destinada aos escravos, mas acabou caindo
no gosto popular. Serviu como moeda de comercializacdo de escravos e era
muito vendida para a Europa e Africa. Mas a arte da producio da cachaga veio
por volta de 800 D.C, na Arébia.

Podemos citar também alguns coquetéis que guardam historias e referéncias de uma
determinada localidade ou cultura. A caipirinha pode se encaixar nesse grupo.

e Caipirinha: Surgiu no Brasil, no interior de S&o Paulo em Piracicaba onde havia
muitas fabricas de cachaca. A caipirinha foi uma derivacdo do remédio muito
utilizado em 1918 contra a gripe espanhola, o remédio tinha em sua composicao
limdo, mel, alho e cachaca, segundo o sommelier Jairo Martins ("Cachacga: o
mais brasileiro dos prazeres™" 2006), —O limao era utilizado na receita por conta
de sua Vitamina C e o alcool era aplicado para acelerar os efeitos terapéuticos do
medicamentol.

Com o passar dos tempos, a composicdo passou a levar cachaca, liméo, agucar e
gelo, ganhando o nome de caipirinha. Conquistou fama internacional em 1993, quando
Derivan de Souza, presidente da Associagdo Brasileira de Bartenders (ABB) e vice-
presidente da Associagdo Internacional de Bartenders (IBA) Ilutou para a
regulamentacdo do coquetel na lista dos coquetéis populares.

Entdo, quando pensamos em caipirinha, associamos a algo refrescante e tropical,
assim como o Brasil é cultural. Essa associagdo ocorre muito com as comidas tipicas de
cada regido, mostra seus temperos marcantes e suas peculiaridades. Podemos citar
outros coquetéis que fazem referéncias a localidades como:

e Manhattan: Surgiu no "Manhattan Club" em Nova York em 1870. Foi criado
para homenagear a candidatura do presidente Samuel J. Tilden. Com o tempo as
pessoas comecaram a pedir o coquetel em outros estabelecimentos fazendo
referéncia ao Club, nascendo assim, o classico.

e Daiquiri: Nome de praia localizada em Santiago de Cuba. Que ficava
aproximadamente a 35 quilémetros da mina onde engenheiros americanos

estavam. O coquetel ganhou esse nome em 1905 quando o engenheiro Jenning
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Cox precisou entreter seus funcionarios da mineradora. Ele estava sem muitas
opcOes do que fazer entdo colocou em um copo grande bastante gelo, liméo,
acucar e Rum.
e Pisco Sour: Surgiu em Lima, no bar do Hotel Maury. Por volta do século XX, o
barman a procura de um coquetel refrescante juntou o pisco, liméo, xarope, ovo
e Angostura. Criando assim um dos drinks mais tradicionais do Peru.
Muitos coquetéis sofreram adaptacdes de uma regido para outra. O clima, a cultura e os
insumos fazem a grande diferenca no preparo. Uma bebida pode ser servida gelada, com
ou sem agucar, batida ou mexida. Por exemplo, no Brasil, a preferéncia é por bebidas
doces e ndo tdo secas — por isso o0 brasileiro consome tanto coquetel, e variagdes de
frutas e alcool (variagdes de outros coquetéis), j& que muitas bebidas sdo modificadas
para agradar melhor o paladar. Diferente da Europa em que o grande consumo é de
vinhos e bebidas secas, o0 que, mais que cultural, é climéatico, pois € uma regido bem
fria. Ja o Brasil, por possuir um clima tropical opta-se por algo mais refrescante, por
isso as diversas opg¢des de combinacdes e adaptacdes de classicos.

4. COMO SURGE O BARTENDER

Quando a coquetelaria ganhou o mundo, ela comecou a influenciar e mostrar
novas possibilidades de turismo, pois a coquetelaria relacionada com o imaginario
humano consegue entrar no regime noturno, quebrando assim o regime do dia e
trazendo leveza para a rotina do individuo.

Analisando o significado que a bebida interpreta em nossas mentes, cria-se
identificacdo com os regimes noturno e diurno, esquemas e estruturas estudado por
Gilbert Durand na Antropologia do Imaginério, o primeiro representado na hiperbole do
dia, e 0 segundo, o Regime da Noite, eufemico, representado no descanso para o
recomeco da rotina, encontram- se ai as possibilidades do turismo de lazer e do alcool.

Historicamente, Jerry Thomas nascido em 15 de dezembro de 1830, ficou
conhecido por suas técnicas, seu carisma e pela sua arte de apresentagdo de bebidas —
seu show na hora da elaboragéo do copo e do drink, e a hora de montar e servir. Thomas
possuia um jeito de encantar os clientes com suas garrafas fazendo malabares. Passou
por varios bares e varias cidades dos EUA (California, Charleston, Carolina do Sul,

Nova Orleans, Louisiana e St. Luis), mas foi em San Francisco onde ele ganhou
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reconhecimento, chegou a ganhar 100 dolares por semana no Hotel Occidental.
Tornando-se, em seguida, barman chefe do hotel Metropolitan. Em 1866 inaugurou o
seu primeiro bar na Broadway.

Jaem 1876, Jerry escreveu o primeiro livro sobre receitas, técnicas e todos 0s
principios da coquetelaria, a primeira publicacéo sobre tal assunto nos Estados Unidos.
Com passar dos anos, ele foi acrescentando mais conteudo ao seu material e republicou
algumas vezes.

"Beber € uma festa, mas sé para os clientes, nunca para quem trabalha com
bebidas.” (Bartender, 2012 pag.13)

Em seu livro "Bar-Tender's Guide™ (Guia do bartender), Thomas criou regras
para um bom barman. Uma das primeiras (e para ele a mais importante) é o tratamento
para com o cliente, o atendimento deve ser encantador e deve atingir a satisfacdo dos
desejos do cliente ali presente. Desde modo, ele acreditava que o barman ganharia
reconhecimento e popularidade.

Em seu livro, ele busca citar muito sobre a temperatura das bebidas, pois isso
afetar o seu rendimento em um coquetel. O armazenamento em temperaturas
inadequadas pode acabar com a producao feita, mesmo ela estando fechada. Como no
caso do cognac, que se for armazenado no gelo, podera perder o seu veludo.

No total s&o 27 dicas de preparos e mais de 280 receitas. Suas receitas vao desde
coquetéis simples, coquetéis montados, coquetéis de engarrafamento até os mais
elaborados de criacdo propria como o "Blazer Azul".

O "Blazer Azul™ é um coquetel que Thomas criou quando ainda trabalhava em
um hotel em San Francisco. Como ele se preocupava bastante com a temperatura de
seus coquetéis, o "Blazer Azul" s6 era feito em dias frios (como temperaturas entre 0s
10°C) ou se o cliente estivesse doente e solicitasse a bebida para aliviar os sintomas da
doenca (o pedido do cliente sempre vinha em primeiro lugar para ele).

Para fazer esse coquetel, é necessario duas canecas de prata, duas doses de
Whisky, duas doses de agua e uma colher de acUcar. Era colocado &gua em uma caneca
e 0 Whisky em outra. O Whisky era flambado e em seguida era transferido para a outra
caneca, Thomas costumava fazer essa brincadeira com a distancia de quase um metro,
criando uma chama azul entre os copos. Para finalizar, era servido em um outro copo

com o0 agucar e com uma raspa de limao para decorar.
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Em seu livro "Bar-Tender's Guidel (1876), ele mostra a sua preocupacdo com a
temperatura dos ingredientes e de como isso pode mudar tanto a apresentacéo visual

como o gosto final da bebida.

"Bebidas quentes devem ter seus copos pré-aquecidos (da
mesma forma que para alguns drink's ha necessidade se gelar as
tacas, mantendo a qualidade do drink por mais tempo). [...]
Cuidado na utilizacdo do gelo no preparo de diferentes bebidas.
A quantidade de 4gua que o gelo podera soltar pode acabar
modificando toda a bebida. Dissolver o aglcar antes de iniciar o
preparo de bebidas quentes. Podera trazer resultados melhores
na apresentacdo. [...] Bitters e xaropes devem ser gelados
gradualmente e ndo devem ser colocados diretamente em
contato com o gelo, pois poderé perder a sua coloracdo, e assim
estragar a apresentacdo visual da bebida.” (Bar-Tender's Guide,
1876, pag.14 a 17)

Jerry Thomas faleceu em 1885, aos 55 anos, e é considerado o pai da mixologia.
Outra grande referéncia é Harry Craddock, nascido em 1876 no Reino Unido. Morou
por muito tempo nos Estados Unidos, onde aprendeu a arte da coquetelaria. Mudou-se
para Londres no periodo da "Lei Seca". Harry ganhou popularidade pelo seu estilo
americanizado de fazer coquetéis. Trabalhou cerca de 20 anos no Savoy Hotel (trazendo
o0 estilo de "American Bar" a Londres). La conquistou sua popularidade, colocou mais
de 200 coquetéis americanos na carta das bebidas, além dos modificados e de cria¢do
propria. Também ficou conhecido por imortalizar o Martini. Craddock juntou todas as
suas informacdes e publicou um livro em nome do Savoy - "The Savoy Cocktail Book",

o livro foi publicado em 1928. Harry Craddock morreu em 1963, aos 87 anos.

5. BEBIDA E A LIGACAO CULTURAL SEGUNDO O
IMAGINARIO
Foi realizada uma demonstracdo de alguns coquetéis apresentados nesse trabalho
e foi possivel analisar que as bebidas, de fato, conseguem mexer com o imaginario
humano. O prazer pode ser explorado atraves dos cinco sentidos (tato, paladar, audicéo,
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visdo e olfato) isso no marketing é chamado de "marketing sensorial”. Onde o principal
objetivo é ligar emocionalmente o consumidor ao produto — no caso do trabalho
apresentado, liga o turista a um destino através de uma bebida. Mas a bebida também
consegue remeter lembrancas.

A entrevista sensorial foi feita em duas partes, a primeira no dia 14 de
novembro, por volta de 19 horas da noite, em uma escola de gastronomia com 4
individuos com nocdes sobre as bebidas apresentadas. A segunda analise foi realizada
no dia 20 de novembro, por volta das 23 horas da noite, com 8 individuos com nog¢des
bésicas sobre os coquetéis apresentados. Foram servidos 10 coquetéis, os participantes
ndo eram informados sobre 0os nomes das bebidas. A intencdo da pesquisa era analisar
se 0s participantes conseguiriam fazer links ou referencias turisticas.

A Caipirinha, por exemplo, apresentou para as pessoas uma sensagao refrescante
e de suavidade. Lembrando ambientes mais tropicais como praias brasileiras.
Conseguimos notar que o limdo se sobre sai na cachaca, sentimos primeiramente as
notas refrescantes do limdo e gelo, em seguida o leve toque do acUlcar e por ultimo a
cachaca dando o toque final, assim um coquetel leve, refrescante e de certa forma suave.
Também foi descrito em analise que sera desenvolvida em outro momento, que ao
longo da andlise os individuos acabaram por ter maior integracdo, mesmo com o
controle da quantidade de bebida por prova, demonstrando que simbolo, objeto e

imaginario conectam-se.
6. COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Segundo Mowen e Minor (2003), comportamento do consumidor € definido
"como o estudo das unidades compradoras e dos processos de troca envolvidos na
aquisicao, no consumo e na disposicao de mercadorias, servicos, experiéncias e ideias".

Podemos entender que ndo existe um padrdo desse comportamento, o turista sera
influenciado pelas estratégias de marketing para eleger um destino turistico em
detrimento de outro. Essas estratégias observam todas as possiveis variaveis
apresentadas em cada consumidor, como idade, classe social e sexo. Outro grande fator
influenciador séo os valores culturais e gastrondmicos que interferem diretamente na
relagcdo de consumo, principalmente na procura de bens e servigos. Kotler (1998) afirma
gue o marketing tem seu inicio com as necessidades e desejos humanos assumindo as

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU

15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



pe

¥ Férum Internacional
¥ de Turismo do Iguassu

mais distintas formas, mais que as necessidades surgem a partir de um estado de
privacdo de alguma satisfacdo bésica, como, por exemplo, agua, alimento, abrigo.

Podemos, com base nas citages acima, concluir que o turismo estd
compreendendo a terceira parte e o topo da "Piramide de Maslow". O turismo é um ato
de auto realizacdo, uma satisfacdo propria. E uma atividade que consegue juntar todas
as classes da piramide, como nossa base de pesquisa, o turismo gastrondmico. Liga a
base da pirdamide com o topo. Muda a perspectiva da necessidade de alimentacéo.

O consumidor de turismo, como outro qualquer, almeja em primeiro lugar
atingir as necessidades basicas da escala de Maslow, para depois satisfazer os seus
desejos.

No contexto histérico mundial, a globalizacdo ou a economia globalizada, é tida
COMO um processo que incorpora uma nova tendéncia para o0 mercado de consumo,
assim alterando o comportamento da sociedade e incluindo a esses, novos padrdes
sociais, econdmicos e culturais. A facilidade de acesso as informac6es provenientes dos
diversos meios de comunicacdo trouxe a populacdo a oportunidade de interacdo entre o
consumidor e fornecedor, fazendo com que buscasse desenvolver novas maneiras de

producdo, a fim de satisfazer e fidelizar o consumidor.

"Os avangos no campo das telecomunicacdes e informética
redesenham o modelo de uma nova sociedade pds-industrial,
caracterizada pela importancia que é dada a informacéo e ao
conhecimento, tratados como seus primeiros insumos™ (Drucker,
1993. Apud O turismo e as normas 1SO 900. Um caminho para a

certificacdo de qualidade dos produtos e servicos pag. 90).

A definicdo de turismo, segundo a OMT (Organizacdo Mundial de Turismo), é
"Movimento de pessoas a lugar diverso do qual habite por tempo inferior a 360 dias,
desde que esta ndo realize atividades econdmicas", mas sabe que o turismo ndo é apenas
um simples "ato de deslocar-se”. Viagens para localidades diversas em busca do dcio,
lazer, prazer, troca de cultura, conhecimento gastrondémico, paisagens, religido,
vivencias etc.

O turismo € a atividade que mais cresce dentro do terceiro setor e movimenta
toda a economia do pais. A atividade turistica possui diversos seguimentos, entre eles o
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de lazer, de aventura, ecoturismo, turismo gastronémico, turismo religioso, de negdcios,
turismo de eventos e turismo social. Dentro do setor turistico, as atividades mais
crescentes sdo aquelas voltadas para o ecoturismo e para o turismo de eventos — que
abrange também o turismo gastrondémico.

Segundo o Ministério do Turismo (MTur), a gastronomia e a hotelaria
movimentam cerca de 60% do setor turistico. Os eventos gastrondmicos crescem cada
vez mais. No ano passado (2014), foram mais de 200 milhdes de viagens com o foco
gastrondmico, segundo pesquisas do IPEA (Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada).
Para o IPEA, nos Gltimos dez (10) anos, as pessoas buscam em suas viagens uma boa
alimentacéo, riqueza de conhecimentos através da gastronomia e uma boa estadia. A
troca de cultura através das diferencas gastronémicas tornou-se fator determinante ao
escolher um local para a proxima viagem.

A Abrasel (Associagdo Brasileira de Bares e Restaurantes) mostra que o
faturamento cresceu no seguimento da alimentacdo. Em 2009 o faturamento era em
média de R$ 76 bilhGes de reais, ja em 2015 esta passando de R$ 153 bilhdes de reais.

Analisando o contexto geral do trabalho, podemos associar o alcool com o
turismo gastronémico (hoje, um dos turismos mais procurados) de maneira que 0s
eventos dessa atuacdo crescem por todo o mundo. O Oktoberfest Blumenau, por
exemplo, é um evento de origem alemd que se expandiu pelo mundo. Surgiu em
Munique em 1810 quando o rei Luis I realizou a sua festa de casamento com a princesa
Tereza Saxdnia. A festa possuia varias atracfes e comecou a ser festejada todos 0s anos.
Em 1840 ganhou uma nova dimensdo quando Varios visitantes (turistas) comecaram a ir
para a festa.

Foram criadas barracas e novas atracdes como tiro ao alvo, dancas, entre outros.
Nessa época ainda ndo era conhecida como festa da cerveja, pois era proibido o
consumo da mesma. Ja em 1918 foi liberado o consumo da cerveja e a festa comegou a
ser conhecida pelo consumo da cerveja e pela mostra da cultura alema.

O Brasil teve a sua primeira edicdo em 1984, com mais de 102 mil visitantes e
em dez dias de festa houve um consumo de quase um litro por pessoa. Ao longo dos
anos a festa ganhou novos visitantes e tornou a cidade de Blumenau a mais visitada do
estado de Santa Catarina. A festa se fortaleceu através das tradi¢des e atualmente séo
dezenove (19) dias de comemoragcdo mostrando as tradi¢cOes, 0s costumes, dangas,
comidas tipicas, esportes e mais. Eventos que mostram ao Brasil a cultura de outros
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povos sdo de certa forma um intercambio cultural entre os paises. Hoje, a Oktoberfest
Blumenau é um dos eventos gastrondmicos mais procurados no pais. Segundo o site
oficial do evento (http://www.oktoberfestblumenau.com.br) no ano passado (2014)
recebeu cerca de 458.550 pessoas no periodo de 08 a 26 de outubro.

No Ceara também possuimos equipamentos turisticos que liguem o turismo com
a gastronomia das bebidas alcodlicas. O Ipark é conhecido como o "Museu da Cachaca"
e conta mais de 160 anos de historia da cachacaria Ypidca. O parque oferece um tour
onde é possivel ver uma simulacao da linha de producdo da cachaca artesanal. Desde a
sua moagem, fermentacdo, destilacdo até o processo de engarrafamento. Pode ser
observado no passeio, tonéis de madeira com quatro metros de altura onde armazenam
cachacas envelhecidas com até quarenta e dois (42) anos. Por ser um ambiente fechado
e com varios tonéis de madeira de balsamo, o0 museu tem um forte aroma da bebida
produzida, despertando a curiosidade de degustagédo dos visitantes. Ao final do tour, o
visitante pode tomar uma dose de cachaca ou um caldo de cana, além de ter acesso ao

restante do ecopark.
CONSIDERACOES FINAIS

No imaginério estudado por Duran (1989), observa "Do simbolo ao simbdlico ao
imaginario", assim os simbolos interligados com a imaginacéo e a apropriacdo dos
sentidos. Os simbolos seriam um modo de expressar o0 imaginario, o sistema simbolico
cria uma visdo de mundo associando o imaginario a visdo da cultura.

No método explicativo, busca a ligacdo de causae efeito, como causas da
natureza. JA& no método compreensivo a busca é o estudo do ser, decifrando seus
sentimentos e a realidade.

Bachelard fala que a organizagdo do mundo néo ¢ feita dos resultados racionais,
e sim da elaboragdo de uma funcdo psiquica e o0 uso nas inovacdes. Desse modo o
simbolo permite estabelecer a relagdo da cultura do homem com o mundo. O imaginario
humano possibilita novidades e mudancas na perspectiva turistica de uma regido.Jung
(1875 — 1961) fala dos mitos e da cultura, de certa forma associa-se 0S mitos e as
tradicbes a uma cultura, assim criando raizes com o imaginario e fortalecendo a
curiosidade pela busca ao conhecimento (aumentando o interesse do turista em uma
determinada localidade).

X FORUM INTERNACIONAL DE TURISMO DO IGUASSU

15 a 17 de junho de 2016
Foz do Iguagu — Parana — Brasil



Vo

& Férum Internacional
¥ deTurismo do Iguassu

Associar os mitos de uma cultura ao imaginario faz com que nosso cérebro
consiga visualizar relagdes a uma cultura, quando falamos das referéncias culturais. Do
mesmo modo ocorre com as bebidas e destinos turisticos. Podem ser citados, como
exemplo, alimentos e bebidas tipicas de uma regido, o cérebro automaticamente cria um
imaginario sobre o local.

A pesquisa sensorial, realizada no dia 14 de novembro de 2015, juntamente com
a do dia 20 de novembro, permitiu concluir que o consumo de bebida alcodlica remete a
lembrancas e lugares visitados pelos participantes, possibilitando assim identificar as
ligacGes sentimentais de cada um com as bebidas.

Também foi possivel observar neste trabalho a questao cultural dos coquetéis,
que as receitas originais segundo a IBA (Associacdo Internacional de Bartenders)
trazem estranhamento ao paladar brasileiro. E de costume ingerir bebidas mais leves e
adocicadas no pais, surgem dai abrasileiramentos nos coquetéis (mais doces e com
variacgoes de ingredientes).

Assim é possivel provar a analise de Durand do imaginario ligado a cultura.
Fazendo conexBes da antropologia da bebida com o turismo nos dias atuais. As
mudangas adquiridas com o passar dos anos fizeram com que os habitos desenvolvidos
no consumo da bebida criassem identidade cultural, ligando assim os alimentos, no
caso, a bebida alcodlica ao turismo. Isso desencadeia no imaginario humano uma
curiosidade que sé sera satisfeita ao se conhecer tal localidade.

Desta linha de raciocinio, surgem os destinos procurados por sua relagdo com a
gastronomia. O turismo gastrondmico que vem ganhando cada vez mais a aceitagdo dos
turistas. Como por exemplo, Gramado com a rota dos vinhedos, Blumenau com a festa
da cultura alema (Oktoberfest), Petrolina com o enoturismo, entre outros. Afinal de
contas, é um segmento turistico que mescla as necessidades basicas do individuo, como
se alimentar, com as necessidades psicolégicas e de auto realizagéo.

Entende-se assim que o imaginario esta inteiramente ligado a visao do turista
para com o local escolhido, de modo que o turista faz associaces do destino, da cultura,

da alimentacdo, com seu imaginario, criando identidade ao local.
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